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IBUSCA REDUCIR USO DEL EFECTIVO

Visa impulsara el comercio electronico

POR CLAUDIACASTRO
daudia castro@gimm.com.mx

En la medida en que todos
los jugadores del sistema fi-
nancieroy del comercio pro-
muevan el uso de los medios
electrénicos, se reducird el
uso del dinero en efectivo,
lo que hard mds agiles, efi-
cientes y seguras las opera-
ciones en el pais, consideré
LuzAdriana Ramirez Chavez,
directora general de Visa
México.

“Requerimos de una in-
fraestructura de internet s6-
lida, es la base para que esto
se desarrolle y atin estamos
caminando en esa estabili-
zacion; el principal reto para
el comercio electrénico es el
combate al efectivo”, resalté
en entrevista con Excélsior.

Agreg6 que México tie-
ne una penetracion de pa-
gos electrénicos respecto al
consumo total de 14%, de tal
modo que el efectivo todavia
juega un papel muy impor-
tante en el comercio; por lo
que “en la medida en que to-
dos los jugadores sigan den-
tro del mismo objetivo de
reducir el uso del efectivo se
incentivaran los medios de
pago electrénicos”.

La directora gene- .\
ral de Visa México, Saa
Luz Adriana Rami-

rez Chavez, dijo
que el mercado de
pagos electrénicos
es de mas de 160
mil millones de

6

Cuando convertimos el
efectivo a pagos elec-
trénicos, los efectos

en el crecimiento de la
economia, en la pro-
ductividad de las em-
presas, de las personas
son claros.”

LUZ ADRIANA

RAMIREZ
DIRECTORA GENERAL
DE VISA MEXICO
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Segun un estudio de
Moody s Analytics, entre 2011
y 2015, los pagos electréni-
cos en México trajeron una
contribucién de 74 mil 800
millones de délares, lo que
representa 0.16% de la parti-
cipacion del PIB.

“Al convertir el efectivo a
pagos electronicos, los efec-
tos en el crecimiento de la
economia, en la producti-
vidad de las empresas y las
personas son muy claros. Tan
s6lo la generacion de nuevos
empleos en este periodo fue
77 mil 500 derivado de esto”

Ramirez Chdvez destaco
que el mundo digital en Mé-
xico camina casi paralela-
mente al de Estados Unidos,
debido a que el comercio
electronico en el pais es un
mercado de mds de 160 mil
millones de pesos y tiene una
tasa de crecimiento orgdnica
mayor de 30 por ciento”.

“Hoy tenemos alrededor
de 57 millones de internau-
tas y en el primer trimestre
de 2015 hubo datos que de-
muestran que 75% de ellos
hizo por lo menos una com-
praenlinea”.

INNOVACION

Explicé que esto representa
un reto de evolucion para los
participantes del sector con
el fin de dar una experiencia
cémoda, conveniente y segu-
ra a los usuarios de los servi-
cios financieros.

“Hemos hecho el progra-
ma Visa Developer que sig-
nifica dar acceso a nuestra
plataforma para que todos
los jugadores de innovacién
puedan accedery hacer de-
sarrollos de soluciones y
servicios, pero nosotros otor-
gando y desarrollando toda
esta parte de seguridad junto
con ellos”, agrego.



