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Walmart rompe
la mala racha

Las ganancias de cadena de supermercados mas grande del mundo subieron
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as ganancias de Walmart en el pri-
mer trimestre superaron las expec-
tativas del mercado, lo que hizo
que las acciones subieran g% este
mes. La compafiia se comprome
ti6 a reducir sus precios en EU
antes de lo previsto, en un tiro de advertencia
para los rivales que redujeron los precios de
articulos con la marca propia de las tiendas.

El minorista dijo que los ingresos aumenta-
ron 0.9% para alcanzar los 115,900 millones de
dolares (mdd) mientras que las ganancias caye
ron 4.9% para llegar a o8 centavos de délar por
accién, 10 centavos mds que las estimaciones
de consenso de los analistas.

Las cifras sugieren que los planes de Walman
en EU para renovar sus tiendas, aumentar los sa
larios y tener un mejor control de inventanos em-
piezan a atraer de nuevo a los consumidores en su
mercado principal. La compania dijo que rodavia
trata de encontrar la forma de sonear las nuevas
regulaciones de tempo extra en EU que le costa-
rian mas de 2,700 mdd.

Las ventas comparables en tiendas subieron
1% en su mercado doméstico, mientras que el ra
fico aumento6 1.5%. Sin embargo, los compradores
gastaron 0.5% menos en cada visita en medio de
un entorno de deflacion en los abarrotes. Las
ventas netas en EU subieron 4.3% para llegar a
73.300 mdd. Las acciones subieron 5.55 dolares
para llegar a 6870 dolares en las operaciones.

Las ganancias mis fuertes que logrd Walmar
sirven como barometro importante para medir
la confianza del consumidor de EU dado que la
cadena minorista tiene cerca de 140 millones
de compradores cada semanay representa mas de
9% de lasventas totales al menudeo.

Breu Biggs, director financiero, dijo que la
demanda fue bastante consistente para Walmart
desde que empez6 el ano, al contrario de sus com-
petidores, en especial en laventa de ropa, algunos
de los cuales identificaron periodos irregulares.
Dijo que desde una perspectiva mas amplia, el
consumidor todavia acnia con cierta cautela.

“Hay algunas cosas desde la perspectiva macro
que benefician a los consumidores”, dijo, y senial6
lamenor inflacién, los precios de los combustibles
y el desemplea “Todavia queda un poco de incer-
tidumbre en el aire, ya que piensan acerca de
como gastar el dinero. Las tasas de ahorro se man-
tiene fuertes. Asi que hay un poco de rodo desde
¢ punto de vista del consumidor”.

Las ganancias de los minoristas este trimestre
destacaron que los consumidores no estan listos

Yoy supera una tendencia de resultados decepcionantes en toda la industria.
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Barémetro. Los resultados de la minorista ayudan a medir la
confianza del consumidor estadounidense,

para pagar por articulos genénicos -como camise-
tas y ropa-, y cadavez mas buscan comprar estos
productos en linea, en sitios como Amazon.
Charlie O'Shea, analista de Moody’s dijo
que los resultados de Walmart destacan que la
estrategia gana traccion en un dificil entorno
minorista. “Las tendencias positivas de trafico su-
peraron el menor monto promedio de compra,
lo que refleja nuestra idea de que el consumidor
con ingresos bajos a medios todavia tiene difi
cultades, lo que hace que estos resultados sean

mds impresionantes”, dijo O'Shea.
Sin embargo, Walmart todavia lucha para 20/ C
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el cuarto trimestre y los aumentos de dos digitos
del ano pasado. La compafia admiti6 que este
ritmo es demasiado lenro.

En el extranjero, el crecimiento de ventas
mas fuerte fue en México y Canada. En Asda,
la filial de la compafia en el Reino Unido,
las ventas se hundieron 3.6%, mientras que las
ventas comparables cayeron 5.7%

y el rifico cayé 5%, ya que nwo FI‘
que competir con las tiendas de
descuento Aldi y Lidl.
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