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PIB de la OCDE se desaceler6

en segundo trimestre del ano.

El crecimiento de las 34 economias de la OCDE
ascendié a 0.3 % en el segundo trimestre, una
décima menos comparado con el trimestre an-
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EN SEPTIEMBRE EL ICC CAYO 6.8%, LA CAIDA MAS PRONUNCIADA EN 26 MESES

Sufre fuerte deterioro la
confianza de consumidores

Elvalor del indice se ubicé en 873 puntos, su nivel mas bajo en 31 meses; y por segundo mes consecutivo se registrd
una baja en todos sus componentes

14.8%

&
ES LA REDUCCION
en el subindice que se refiere a
cémo consideran los hogares
que serd la condicion del pais
dentro de 12 meses.

2.1%

&

PREVE

el FMI que crecera la economia
mexicana al cierre del 2016.

26

MESES

tiene que no se daba una caida
tan pronunciada del Indice de
Confianza del Consumidor.

7.2%

CRECIERON

las ventas minoristas durante
al cierre de julio, aspecto que
destacan los analistas.

2.2%
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AUMENTO

el consumo privado a tasa anual
durante julio, segtin el Inegi.

José Luis Caballero
EL ECONOMISTA

EN SEPTIEMBRE del 2016, el In-
dice de Confianza de los Consu-
midores (ICC) en México hil6 su
octava calda consecutiva, al re-
gistrar una baja de 6.8% respec-
to del nivel alcanzado en el mis-
mo mes del 2015, tal variacion es
también la mds pronunciada en 26
meses, ello de acuerdo con infor-
macion del Instituto Nacional de
Estadistica (Inegi).

El valor del ICC en el noveno
mes del afio se ubicé en 87.3 pun-
tos, el nivel mds bajo en 31 me-
ses; en el que destaca también,
por segundo mes consecutivo,
la baja generalizada en todos sus
componentes.

La caida mads fuerte se concen-
tré en la respuesta que los consu-
midores dieron a la pregunta so-
bre ¢cémo considera usted que
serd la condicion econdmica del
pais dentro de 12 meses respec-
to de la actual situacion? Para la
que el indice de respuestas acuso
una reduccion de 14.8%, varia-
cién que no se vefa desde febre-
ro del 2014 y que coloco al subin-
dice en 73.6 puntos, su nivel mds
bajo desde abril del 2001, afio en
el que inici6 la elaboracion del
mismo.

Si bien las cifras dadas a cono-
cer por el Inegi revelan que, des-
pués de varios meses de una de-
primida evolucion en la confianza
de los consumidores mexicanos,
aun no se ven resultados contun-
dentes en la economia real, pa-
ra los siguientes meses podria
esperarse un menor dinamis-
mo en el gasto de consumo de la
poblacion.

Las cifras sobre consumo pri-
vado publicadas recientemente
por el Inegi mostraron un aumen-
to en julio de 2.2% a tasa anual;
mientras que las ventas mino-
ristas lo hicieron en 7.2% para el

FAMILIAS, POCO OPTIMISTAS

En septiembre del 2016, el indice de Confianza de los Consumidores se ubicé 6.8% por abajo del nivel
registrado en el mismo mes del 2015, hilando con ello ocho meses consecutivos en terreno negativo.
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puntos,

en lo que se
situ6 el ICC en
septiembre.

FUENTE: INECI

mismo mes, refiere Ricardo Gon-
zdlez Chagin, analista del Grupo
Financiero Scotiabank.

El especialista en economia de-
talla que al interior del ICC, en su
comparacion mensual, se obser-
varon retrocesos en todos sus com-
ponentes, destacando la del mds
importante de éstos que cuestiona
sobre la propension de los hogares
para comprar muebles, televisor,
lavadora u otros aparatos electro-
domeésticos, que acuso un descen-
sode 3.0% mensual.

A éste, se sumaron los indi-
cadores que denotan la con-
fianza expresada por los con-
sumidores en relacion con las
condiciones econdémicas actua-
les del pais comparadas con las
de hace 12 meses, con una bajade
0.6%, y también la pregunta re-
ferida a su perspectiva en el cor-
to plazo, con un deterioro de 3.3
por ciento.

indice de Confianza del Consumidor
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Ciertamente, la mayor par-
te de los indicadores de coyun-
tura de corto plazo aun se mueve
en terreno positivo; sin embargo,
los resultados recientes refieren
una pérdida en el dinamismo de
los mismos, tal es el caso del indi-
ce de Confianza Empresarial, que
hil6 a tasa anual cinco reduccio-
nes; el crédito total al sector pri-
vado que aumento 13.0% en sep-
tiembre, pero que es inferior al
registrado en €l mismo mes de un
afio antes, y otros que amenazan
€on cruzar a terreno negativo, co-
mo el delaactividad industrial y 1a
inversion fija bruta.

SIGUEN AJUSTES

Anivel mas agregado, tras el ajus-
te ala baja en el crecimiento eco-
noémico estimado para el 2016 por
el Fondo Monetario Internacional
a 2.1%, ayer la calificadora Fitch
Ratings reviso en el mismo sen-
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Laintencion de comprar
muebles y electrodomés-
ticos en los hogares tuvo el
principal descenso de 3.0%
mensual, segun el Inegi.

tido la expansién de la economia
mexicana a 2.0 desde 2.4%, ar-
gumentando que la revision a la
baja sucedi6 luego de que el cre-
cimiento del PIB fuera menor al
esperado para el segundo trimes-
tre del 2016, periodo en el que la
economia mexicana se contrajo
0.2% en comparacion con el pri-
mer trimestre de afio.

Advierte que los prospectos
de crecimiento para México po-
drian sufrir todavia més si Esta-
dos Unidos toma una estrategia
mds proteccionista después de las
elecciones.
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