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Comunicacion
Financiera

Aumenta en 5 mil 500 mdp
el capital de HSBC México

© Pretenden mantener crecimiento registrado en los ultimos meses en el pais
© Imponen a filial mexicana la meta de alcanzar 600 mdd de utilidad en 2017

ANTONIO HERNANDEZ

—cartera@eluniversal.com.mx

Elbanco britanico HSBC refuerzasu
estrategia en México ante los retos

que representa su operacion en el

pais, La matrizinyectd 5 mil 500 mi-

llones de pesos de capital en su filial

mexicana, considerado uno de sus

mercados estratégicos.

De acuerdo con el director general
de HSBC México, Nuno Matos, con es-
Le monto el banco pretende mantener
el erecimientoque ha registradoen los
ultimos meses.

“HSBC es el socio perfecto para Mé-
Xico y estamios Seguros que estos re-
cursos nos permitiran continuar con
el crecimiento positivo que hemos re-
gistrado en los dltimos trimestres en
nuestra operacion en el pais”, afirmo
el directivo.

El monto de la inversion fue dado a
CONOCET COITIO Una operacion relevan-
te ante la Comision Nacional Bancaria
y de Valores (CNBV) y a la Bolsa Me-
xicana de Valores (BMV).

La firma destaco que el 7 de no-
viembwe publicard sus resultados fi-
nancieros globales del tercer trimestre
v HSBC México dard a conocer resul-
Lados el proximo 28 de octubre.

Elbancobritanicoimpusounaele-
vacda meta a su filial mexicana hacia
el proximo ano de alcanzar una wuri-
lidad de 600 millones de dolares, la
cual aun se ve lejana ante el creci-
miento que ha experimentado en lo
que va de 2006,

Durante el afio, HSBEC Meéxico ha
temido una estrategia agresiva para
ganar mercaco en el comperido sec-
tor del crédite al consumo v ha re-
forzado sus productos de financia-
miento a la vivienda.

Acmalmente, HSBC México ocupa
el quinto ugar en el mercado mexi-
cano, con 4% de la cartera total del
sistema financiero en el pais, superior
a261 mil millones de pesos, segin da-
tos de la Comision Marional Bancaria
v de Valores,
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“Estoy satisfecho con el
claro progreso logrado
en el pais”

STUART GULLIVER

Director general de HSBC

“HSBC es el socio perfecto
para México vy estos
recursos nos permitiran
seguir con el crecimiento
gue hemos regisivado en
los dltimos frimesires”

NUNO MATOS
Director gemeral
de HSBC Meaxico

e acuerdo con el reporte de resul-
tados al sepundo wimestre de 2016,
durante e periodo enero-junio del
afio en curso su utilidad antes de im-
puestos crecio 612 millones o 33.2% en
comparacion con el mismo perodo
de 2005, debido a un mayor margen
financiers tras un aumento en los sal-
dos de carera de erédito v mayores
mdrgenes, asi como mayor ingreso
fero por cotmisiones.

Aum con las metas lejanas, HSBC
destacd que los resultados obtenidos
wan en linea con sis estimacos de cre-
climiento para los proximos anos.

“Fsta inyeccion de capital refleja
NUEsLo compromiso con México, Es-
Tty sarisfecho con el claro progreso lo-
grado en el pais y evidencia de ello son
nuesiros mas recientes resultacdos f-
nancieros”, externo Stuart Gulliver,
director general de HSBC.

Para la apencia calificacora Moo-
dy’s, HSBC México tendra que elevar
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de manera agresiva su cartera de cré-
ditn para lograr su meta de urilidacdes
en el pais el proximo afio.

“La mela de rentabilidad que es-
tablece HSBC Holdings para su ne-
gocio en México pudiera provocar
que la unidad incursione en eréditos
con un mayor perfil de rieseo v relaje
sus estandares de otorgamibenio”,
destaco la calificadora.

En ese senrido, HSBC México ne-
cesitaria incrementar el crédito al
consumo pot 1o menos a una tasa de
crecimiento anual de 25%, lo cual,
de acuerdo con Moody's, representa
un anmento muy alto en compara-
cion con el 6% que registed la sub-
sicliaria en créditos al consumao de
2011 a 2015.

Hasta el momento, los directivos
de HSBC han descartado que la filial
mexicana pueda ser vendida v se
mantiene comola mas atractivaen el
mercado latinoamericano, &



