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AMóvil, Wal-Mart, FEMSA, Alfa y Cemex 
han expandido sus ventas en los últimos años

5 empresas de la 
BMV que superan 
al PIB de Uruguay, 
Islandia y Paraguay

AXEL SÁNCHEZ 
asanchez@elfinanciero.com.mx

La fortaleza que vive el consumo en 
México y su agresiva estrategia de 
expansión dentro y fuera del país, 
ha llevado a empresas como Amé-
rica Móvil, Wal-Mart de México y 
Centroamérica, Fomento Econó-
mico Mexicano (FEMSA), Alfa y 
Cemex a generar ingresos que ya 
superan al PIB de países como Uru-
guay, Paraguay, Chipre, Islandia y 
Jamaica, respectivamente.

“Los altos ingresos de América 
Móvil, Wal-Mart y FEMSA obede-
cen a la posición de liderazgo que 
han alcanzado en sus respectivos 
mercados, tanto en México como 
en otras naciones de Latinoaméri-
ca”, explicó Martín Lara, analista 
de Interacciones Casa de Bolsa.

América Móvil, que controla Car-
los Slim, es la que mayores ingre-
sos genera entre las compañías que 
cotizan en la BMV. En 2015, factu-
ró 894 mil 217 millones de pesos, 
equivalentes a unos 56 mil 414 
millones de dólares. Con esto, su-
peró al PIB de Uruguay, que en el 
mismo año se ubicó en 53 mil 443 
millones de dólares.

Velia Valdés, analista senior de 
Fitch Ratings, explicó que se trata 
de una empresa que ha mantenido 
un crecimiento modesto pero cons-
tante en sus ingresos, reflejo de la 
robusta inversión en la moderniza-
ción de redes para tener la mejor 
oferta de servicios fijos y móviles. 
Debido a esto, sostiene una parti-
cipación cercana al 70 por ciento 
en el negocio de telefonía celular 
en México.

Por su parte, Wal-Mart de México 
y Centroamérica, que dirige Guil-
herme Loureiro, registró ingresos 
de 485 mil 864 millones de pesos 
el año pasado, o su equivalente a 
unos 30 mil 652 millones de dó-
lares. Con esto, se ubicó arriba de 

los 27 mil 623 millones de dólares 
que produjo la economía de Para-
guay en el 2015.

“La estandarización de procesos, 
además del lanzamiento de forma-
tos pequeños para llegar a más co-
munidades de México impulsó el 
crecimiento orgánico del grupo”, 
dijo en entrevista previa José Luis 

Torres, exvicepresidente senior de 
Bodega Aurrera.

FEMSA, compañía que preside 
José Antonio Fernández Carba-
jal, ha implementado desde hace 
5 años una agresiva estrategia de 
compra de embotelladoras den-
tro y fuera de México, que lo llevó 
a convertirse en el mayor produc-

tor y vendedor de Coca-Cola en 
el mundo.

“Las adquisiciones de Coca-Cola 
FEMSA en Brasil, uno de los merca-
dos emergentes más importantes 
del mundo, ha elevado sus bene-
ficios”, dijo en un reporte reciente 
Rafael Antonio Camacho, analista 
de Ve por Más.

Además, la firma ha sostenido 
una expansión fuerte en Oxxo (con 
mil aperturas en promedio al año) 
e incursionó en los negocios de far-
macias (donde ya es el segundo 
mayor operador en el país) y en 
las gasolineras (Oxxo-Gas).

Así, en 2015 alcanzó ingresos 
de 311 mil 589 millones de pesos 
o alrededor de 19 mil 657 millo-
nes de dólares, monto mayor al PIB 
de Chipre, que registró 19 mil 320 
millones en el mismo año.

El conglomerado liderado por 
Armando Garza Sada, Alfa, es uno 
de los más importantes en México, 

con ventas que están en los 258 mil 
300 millones de pesos, lo que se 
traduce en 16 mil 295 millones de 
dólares, similar al PIB de Islandia, 
de 16 mil 598 millones de dólares.

Fernando González Olivieri en-
cabeza a Cemex, que tuvo ingre-
sos en 2015 por unos 14 mil 241 
millones de dólares, poco más que 
los 14 mil 6 millones del PIB de la 
isla de Jamaica.

La agresiva expansión de estas 
empresas les ha permitido ser im-
portantes generadoras de empleos 
dentro y fuera de México. Entre las 
cinco tienen una base de 803 mil 
508 plazas, que equivalen al 41 por 
ciento de los empleos que se dan 
en Monterrey o al 9 por ciento de 
la Ciudad de México.

De hecho, Wal-Mart de Méxi-
co y FEMSA son considerados los 
principales empleadores privados 
del país.

RESTRICCIONES A LA EXPANSIÓN
La expansión de estas empresas no 
ha sido fácil. Algunas enfrentan 
regulaciones o leyes que limitan 
o frenan su crecimiento en algu-
nos mercados.

“Se crearon regulaciones espe-
ciales para limitar su poder de mer-
cado. Este fue el caso de América 
Móvil, la cual fue declarada pre-
ponderante en marzo de 2014 por 
parte del IFT en México”, destacó 
el analista de Interacciones, Mar-
tín Lara.

Por otra parte, FEMSA y Cemex 
también afrontaron en su momen-
to a la Comisión Federal de Com-
petencia Económica (Cofece) para 
realizar adquisiciones.

En tanto que Wal-Mart, fue in-
vestigada en su momento por los 
supuestos sobornos que hizo a fun-
cionarios públicos para que le per-
mitieran agilizar los trámites en 
la apertura de tiendas en México.

MARTÍN 
LARA

Los altos ingresos de América 
Móvil, Wal-Mart y FEMSA 
obedecen a la posición de 
liderazgo que han alcanzado en 
sus respectivos mercados, tanto 
en México como en otras 
naciones de Latinoamérica”

Analista de Interacciones Casa de Bolsa


