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Expandirá Coca-Cola a Topo Chico

Caen 7.3% en julio
las ventas de autos

Alista NL proyectos
de industria 4.0

Ulises Díaz

MÉXICO.- En julio se ven-
dieron 122 mil 110 autos 
nuevos en México, 7.3 por 
ciento menos que los 134 
mil 043 desplazados el mis-
mo mes del año pasado, se-
gún datos de la Asociación 
Mexicana de Distribuidoras 
de Automotores (AMDA).

Ésta es la segunda vez 
en lo que va del año que la 
venta de autos nuevos que-
da por debajo de lo alcan-
zado en el 2016, ya que en 
junio, éstas cayeron en 5.3 
por ciento.

El mercado mexicano 
de automóviles nuevos pre-
sentó crecimiento hasta el 
primer trimestre, ya que 
en marzo las ventas fue-
ron por 137 mil unidades y 
crecieron por encima de 17 
por ciento, pero a partir de 
abril comenzaron a estan-
carse y en mayo comenza-
ron a declinar.

De las 28 marcas que 
se venden en México, 16 
de ellas presentaron menos 

ventas que el año pasado.
Nissan, que es la com-

pañía que lidera el merca-
do, desplazó en julio 28 mil 
unidades, lo cual es 14 por 
ciento menos que el año 
pasado. 

General Motors, que 
ocupa el segundo lugar, 
vendió 19 mil unidades, que 
representa una caída de 22 
por ciento.

Grupo Volkswagen tu-
vo un retroceso de 2.3 por 
ciento; Toyota, de 5.3 por 
ciento, y Honda de 4.8 por 
ciento.

En contraste, FCA 
México, que es la quinta 
marca que más vende en 
el País, presentó un creci-
miento de 11.1 por ciento y 
Kia, que está en séptimo lu-
gar, incrementó su presen-
cia en 31.7 por ciento.

En el acumulado de es-
tos 7 meses se registraron 
865 mil 161 vehículos ven-
didos, lo cual es un creci-
miento de 1.4 por ciento 
respecto al mismo periodo 
del año previo.

Planean vender 
marca en todo  
el territorio  
nacional
silvia Olvera

La marca de agua mineral To-
po Chico estará en los próxi-
mos meses en todo el territo-
rio nacional, de acuerdo con 
información de Lorena Vi-
llarreal Clausell, directora de 
comunicación corporativa de 
Coca-Cola México.

Los derechos en México 
de la bebida regia fueron ad-
quiridos por The Coca Cola 
Company en octubre del año 
pasado y han estado trabajan-
do con el resto de los embote-
lladores del País, para hacerla 
nacional.

“Topo Chico ya se inclu-
yó en el sistema Coca-Cola, 
sabemos que es un excelen-
te producto, y ésa es la idea, 
extenderla, y ya estamos 
trabajando para próxima-
mente tenerla a nivel nacio-
nal con todos los embote-
lladores del sistema Coca-
Cola”, dijo.

Como es agua embotella-
da de origen, sería la planta 
ubicada en la Colonia Topo 
Chico la que seguiría produ-
ciéndola.

La marca Topo Chico ha 
tenido crecimientos de do-
ble dígito de manera cons-
tante, incluso en el segundo 
trimestre, Arca Continental 
(AC) reportó que el alza en 
ventas fue de 22.2 por ciento, 
en relación al mismo perio-
do del 2016.

“Este resultado se debe 
a un crecimiento de 49.1 por 
ciento de ventas en tiendas 
de conveniencia, principal-
mente 7 Eleven y Racetrac”, 
describió.

Esta agua mineral empe-
zará a formar parte del porta-
folio de ventas de los embo-
telladores Coca Cola Femsa, 
Bepensa, Bebidas Refrescan-
tes Nogales, Embotelladora 
del Nayar y Embotelladora 
Colima

Repite en índice 
sustentable 
Arca Continental fue ratifica-
da en el FTSE4Good Emer-
ging Index, que es el índice 

verde de la Bolsa de Valores 
de Londres.

El índice está confor-
mado por las empresas que 
cumplen estándares de mejo-
res prácticas ambientales, so-
ciales y de gobierno corpora-
tivo, informó la compañía.

Por otro lado, Fitch Ra-
tings elevó las calificaciones 
de ‘BBB +’ de Corporación 
Lindley a ‘A-’, dicha actuali-
zación se debe a un mayor 
fortalecimiento de los vín-
culos operativos, estratégi-
cos y legales con su corpo-
rativo AC.

La correduría también 
ratificó las calificaciones de 
AC en AAA(mex) y F1+(mex) 
para el largo y corto plazo, 
respectivamente.

rUbén nava

El Gobierno estatal, la inicia-
tiva privada y la academia 
preparan 75 proyectos rela-
cionados con la industria 4.0, 
los cuales serán agrupados en 
10 grandes iniciativas, infor-
mó Abraham Tijerina-Priego, 
coordinador de estrategia del 
programa Nuevo León 4.0.

Tijerina-Priego detalló 
que hay proyectos relacio-
nados con el internet de las 
cosas, big data, entrenamien-
to, fortalecimiento de infraes-
tructura, planes de estudios 
y monitoreo a distancia del 
producto.

Los proyectos serían 
agrupados en 10 grandes ini-
ciativas para hacer que sean 
colaborativos y no individua-
les, explicó, y esperan comen-
zarlos a fines de agosto.

Sin embargo, omitió decir 
qué empresas son las que es-
tán haciendo los proyectos.

Fernando Turner, Secre-

tario de Economía y Trabajo, 
señaló que estos proyectos 
serían financiados entre la 
iniciativa privada, el Gobier-
no y la academia.

El Estado aportará 160 
millones de pesos, agregó 
Turner durante una reunión 
con el Cluster de Tecnologías 
de Información (Csoft) y el 
Cluster de Medios Interacti-
vos (Mimec) para presentar-
les el plan Nuevo León 4.0.

“La aportación de la in-
dustria va a ser mucha más 
alta, ya que entre a producir 
o establecerse líneas de pro-
ducción 4.0, pues la industria 
va a tener invertir muchísi-
mo más, pero el Estado está 
haciendo un esfuerzo gran-
de con estos 160 millones de 
pesos”, resaltó Turner.

Y para los siguientes años, 
agregó, Nuevo León estima 
invertir entre 100 y 120 mi-
llones de pesos anualmente 
para proyectos relacionados 
con la industria 4.0.

z Aunque Nissan lidera el mercado mexicano, sus ventas 
cayeron 14 por ciento en el séptimo mes del año.

z La marca Topo Chico ha tenido crecimientos de doble dígito de manera constante.


