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OPEP teme que no funcione acuerdo
A dos semanas del nuevo acuerdo liderado por la OPEP para 
extender el recorte a la producción de petróleo, algunos países 
miembros del cártel se preguntan si la decisión será suficiente 
para reducir el exceso de oferta e impulsar los precios. P6

1.8
millones
de barriles al día 
acordaron sacar del 
mercado hasta marzo 
del año próximo.

Fibra Shop, el fideicomiso arrendador de 
centros comerciales, planea hacer dos 
emisiones de certificados bursátiles por 
hasta 3,000 millones de pesos en la Bolsa 
Mexicana de Valores (BMV), a un plazo de 
cinco años.

En la solicitud presentada a la Comisión 
Nacional Bancaria y de Valores (CNBV), el 
Fideicomiso de Inversión en Bienes Raíces 
(Fibra) dijo que buscará aumentar el monto 
máximo de un programa previamente 
autorizado de deuda bursátil en hasta 3,000 
millones de pesos para quedar en un total de 
hasta 8,000 millones.

La compañía utilizaría hasta 1,800 
millones de sus líneas de crédito en los 
próximos años para financiar proyectos de 
coinversión como adquisiciones potenciales 
de propiedades estabilizadas, aunque no 
descarta la posibilidad de acceder a los 
mercados de deuda. P10

Fibra Shop va a la Bolsa 
mexicana para financiar 
su plan de crecimiento

El fideicomiso especializado en centros comerciales va 
por $3,000 millones. foto: shutterstock

BANCOS EN BOLSA, EN 
TERRENO POSITIVO

SON 10 las instituciones que 
cotizan en la Bolsa mexicana, 
de las cuales la mitad (Banorte, 
Banregio, Gentera, Inbursa y 
Santander) forma parte del 
principal indicador y aporta 
12.3% de su capitalización. P8-9

828,237
millones

de pesos es el valor de 
capitalización conjunto de los 

bancos del S&P/BMV IPC.

299,951
millones

de pesos es el valor de mercado 
del regiomontano  Banorte.
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EMITIRÁ DEUDA A CINCO AÑOS

Fibra Shop regresa 
por financiamiento 
a la Bolsa mexicana
LOS RECURSOS que levante del mercado bursátil serán 
para financiar su plan de crecimiento
Judith Santiago
judith.santiago@eleconomista.mx

FIBRA SHOP, el fideicomiso mexica-
no arrendador de centros comerciales,  
planea hacer dos emisiones de certifi-
cados bursátiles por hasta 3,000 mi-
llones de pesos en la Bolsa Mexicana 
de Valores (BMV), a un plazo de cinco 
años.

En la solicitud presentada a la 
Comisión Nacional Bancaria y de Va-
lores (CNBV), el Fideicomiso de Inver-
sión en Bienes Raíces (Fibra) dijo que 
buscará aumentar el monto máximo de 
un programa previamente autorizado 
de deuda bursátil en hasta 3,000 millo-
nes de pesos para quedar en un total de 
hasta 8,000 millones.

De acuerdo con la calificadora de va-
lores Fitch Rating, los recursos que le-
vante del mercado los podría utilizar 
para financiar su plan de crecimiento.

 “La compañía utilizaría hasta 1,800 
millones de pesos de sus líneas de cré-
dito en los próximos años para financiar 
proyectos de coinversión como adqui-
siciones potenciales de propiedades es-
tabilizadas, aunque no descarta la po-
sibilidad de acceder a los mercados de 
deuda”, estimó la agencia.

Fibra Shop continúa expandiéndose 
con adquisiciones y proyectos en etapa 
de desarrollo. 

Tal es el caso del centro comercial 
Puerta La Victoria que adquirió por 
2,762.2 millones de pesos que pagará en 
75% en efectivo y el restante con cer-

tificados bursátiles fiduciarios inmobi-
liarios (CBFI).

El área comercial del inmueble se-
rá de 57,240 metros cuadrados, forma-
rá parte de un complejo de usos mixtos, 
en el estado de Querétaro. 

Integra espacios de oficinas, vivien-
da y un hotel con 120 habitaciones. Se 
prevé que el proyecto inicie operaciones 
el próximo 15 de agosto, con una ocu-
pación de 85 por ciento.

A la par, el fideicomiso tiene en mar-
cha la construcción de dos centros co-
merciales, La Perla en Guadalajara, Ja-
lisco y Sentura Tlalnepantla, en el 
Estado de México, que fondea con re-
cursos propios, deuda y la coinversión 
de socios capitalistas.

Los proyectos finalizarán en el trans-
curso de este año.

 INCREMENTARÁ SU DEUDA

“El apalancamiento neto (deuda neta a 
EBITDA) llegará a 5.1 veces al cierre del 
2017; el indicador se fortalecerá cuando 
los proyectos de coinversión empiecen 
a operar y la estimación es que perma-
nezca en el rango de cuatro a cinco ve-
ces en el futuro”, calculó Fitch.

Fibra Shop tiene 17 centros comer-
ciales que están ubicados en 13 estados 
de la República Mexicana y una área 
rentable de 471,718 metros cuadrados. 
El Fideicomiso mexicano arrendedor 
de centros comerciales mantiene sus 
inmuebles ocupados en 94.5%, según 
datos dados a conocer al cierre del pri-
mer trimestre de este año.

El fideicomiso 
se especiali-

za en la cons-
trucción y ad-

ministración 
de centros co-

merciales en 
el país. foto: 
shutterstock

3,000
millones

de pesos sería lo 
que busca recabar el 

fideicomiso.

1,800
millones

de pesos sería la 
línea de crédito que 
utilizaría Fibra Shop.

La compañía 
utilizará 

hasta 1,800 
millones de pesos 
de sus líneas de 
crédito en los 
próximos año para 
financiar proyectos 
de conversión como 
adquisiciones 
potenciales”.

Fitch Rating.

LANDMARK GUADALAJARA

Invierten US250 
millones en 
proyecto urbano
Judith Santiago
judith.santiago@eleconomista.mx

EL MEGAPROYECTO de usos mix-
tos The Landmark Guadalajara, que 
comprende una inversión de 250 
millones de dólares, buscará ser un 
destino de convivencia e integra-
ción en una de las zonas con mayor 
plusvalía en Zapopan, Jalisco. 

El proyecto ubicado en Puerta 
de Hierro y desarrollado por Thor 
Urbana integrará, en una área de 
190,000 metros cuadrados, un cen-
tro comercial, edificio de oficinas y 
un componente residencial con 150 
departamentos de lujo.

The Landmark promueve tam-
bién la integración vial y peatonal 
de la zona. 

Para emprender este esfuer-
zo, la desarrolladora inmobiliaria 
en coordinación con el gobierno de 
Zapopan y el del estado de Jalisco 
instituyeron un fideicomiso por 80 
millones de pesos. 

“Estamos haciendo junto con 
el gobierno de Zapopan y el go-
bierno del estado de Jalisco un fi-
deicomiso donde parte del dinero 
que se paga en permisos y licen-
cias de construcción se destine en 
obras de infraestructura y renova-
ción, tanto donde está el proyecto, 
como en zonas de bajos recursos del 
municipio”, explicó el chief marke-
ting officer (CMO) de Thor Urbana, 
Alejandro Abeijón. 

Añadió que Thor Urbana no só-
lo está enfocada en entregar un pro-
yecto de calidad, sino también en 
hacer una “mancuerna” con el go-

bierno del estado y con la iniciati-
va privada para generar un destino 
integral que complemente la ofer-
ta actual con la que ofrece la zo-
na comercial de Plaza Andares, que 
se encuentra justo enfrente de The 
Landmark.

El desarrollo cuenta con in-
versión de un fondo de pensiones 
canadiense.

EL PRÓXIMO AÑO ARRANCA

Alejandro Abeijón adelantó que el 
centro comercial iniciará operacio-
nes en la primera mitad del 2018. 
Tendrá un área rentable de 25,000 
metros cuadrados, está diseñado 
para despertar “el apetito por per-
manecer y regresar a él”.

Del área, 35% será ocupado por 
el área de alimentos y bebidas, con 
una oferta de gastronomía de autor, 
tanto de cadenas nacionales e inter-
nacionales. Otro 25% será área libre 
y de convivencia.

“Estamos trabajando de mane-
ra coordinada en todo este punto, 
no es una manera de competir (con 
Plaza Andares), sino de comple-
mentar y crear un destino mucho 
más atractivo de lo que ya lo es”, 
aseguró Abeijón.

En cuanto el componente resi-
dencial, dijo, se ha observado bue-
na demanda, toda vez que 82% 
ya se ha colocado a un precio pro-
medio de 62,000 pesos por metro 
cuadrado.

Por lo que toca al edificio de ofi-
cinas, comprende un área rentable 
de 20,000 metros cuadrados distri-
buidos en 20 niveles.

Crece inversión inmobiliaria en Guadalajara, Jalisco. foto: shutterstock

... es una manera de complementar y crear un 
destino mucho más atractivo de lo que ya lo es”.

Alejandro Abeijón,
Chief Marketing Officer de Thor Urbana.


