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EN LA BOLSA MEXICANA

de riesgo Fitch Ratings considera que
la deuda de la panificadora es manejable
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GRUPO BIMBO obtuvo 10,000 mi-
llones de pesos con la emision de
certificados bursdtiles que utiliza-
rd para pagar deuda y parte dela ad-
quisicién de la panificadora esta-
dounidense East Balt Bakeries.

La emisora destinard 50% de los
recursos para liquidar los certifica-
dos bursdtiles con vencimiento el 3
de agosto del 2018, colocada a una
tasa de 6.83 por ciento.

Otro 25% lo usard para hacer un
pago parcial del crédito contrata-
do por su subsidiaria Canada Bread
Company, con vigencia al 27 de oc-
tubre del 2020. El restantes 25% se-
rd para financiar parte de la adquisi-
cién de East Balt.

La calificadora de riesgos Fitch
Ratings considero que el perfil de
deuda de Bimbo es manejable, con
vencimiento de 5,000 millones de
pesos en el 2018 y de 17,000 millo-
nes de pesos para el 2020.

Sudeuda es de 3,893 millones de
dolares, de la que 93% se coloco a
tasa fija. Tiene un plazo promedio de
7.8 anos equivalente a 2.5 razén deu-
daneta/EBITDA; 62% de los pasivos
estd en dodlares estadounidenses,
23% enmoneda canadiense, 12% en
pesosy 3% en euros.

“La posicién de liquidez de Bim-
bo es amplia, tiene una generacion
positiva de flujo de efectivo, niveles
de caja adecuados y lineas de crédi-
to comprometidas disponibles por

Ladeuda de |a panificadora asciende a US3,893 millones. FOT0 ARCHIVO: REUTERS

2,500 millones de ddlares que ven-
cenen el 2021. Con los recursos pro-
venientes de la emision mejorard su
perfil de vencimientos”, dijo Fitch.

Los recursos fueron a 10 afios,
con vencimiento al 24 de septiem-
bre del 2027 y a una tasa de interés
fija anual de 8.18 por ciento. Obtuvo
las calificaciones a escala nacional de
“MmxAA+”y “AA+mex” por parte de
S&Py Fitch, respectivamente.

La oferta de certificados bursa-
tiles de la panificadora es la segun-
daquellevaacabo como parte deun
programa por 20,000 millones de
pesos aun plazo de cinco afnos.

FONDEARA EAST BALT BAKERIES

Del monto total recaudado, 25,000
millones de pesos los usard para pa-
gar la compra de East Balt Bakeries
—cuya inversion fue de 650 millo-
nesde dolares—.

La compafifa adquirida elabora
productos de panificacién para res-
taurantes de comida rdpida, como
McDonald’s, Wendy’s, KFC, Burger
Kingy Pizza Hut.

Con esta adquisicion, en espera
de ser autorizada, Bimbo agregard a
su produccion diaria actual 13 millo-
nes de productos de panificacion, ast
como mas de 10,000 puntos de ven-
taalrededor delmundo. Ala par, au-
mentard el nimero de sus plantas a
197 respecto a las 176 actuales y ex-
tenderd su presencia a ocho paises.

East Balt tiene 21 plantas en 11
paises de América, Europa, Asia'y
Africa. Sus ventas fueron por 420
millones de ddlares, con crecimien-
to anual compuesto de 4.6 % regis-
trado en los ultimos cuatro afios.

TIENE 3.2% DEL MERCADO GLOBAL

Grupo Bimbo es la panificadora mas

grande del mundo, con una par-
ticipacion en el mercado de 3.2%,
mientras que los competidores mds
cercanos mantienen 2.3 y 1.3%; el
restante 93.2% del mercado estd di-
vidido entre pequenos participantes.

Laindustria panificadora tiene un
valor de 415,000 millones de délares
a escala mundial, de acuerdo con
datos de la firma de investigacion de
mercado global IbisWorld.

Bimbo produce 49 millones de
piezas al dia en 176 plantas a traves
de 100 marcas que se distribuyen
en mas de 2.9 millones de puntos de
venta en 24 paises. Sus rutas equi-
valen a dar mds de 90 vueltas dia-
rias ala tierra. Del total de marcas,
cinco registraron ventas por mas de
1,000 millones de délares (Bimbo,
Oroweat, Thomas, Marinela y Bar-
cel) y dos superiores a 500 millo-
nes de ddlares (Entenmann’s y Sara
Lee), ajunio pasado.

VEN PRESIONES PARA BIMBO

Para Fitch, las operaciones de
la compafiia enfrentan desa-
fios relevantes, lo que presio-
nard su rentabilidad, debido a la
desaceleracion en la economia
mexicana; tendencias débiles en
la industria de pan empacado en
América del Norte, y mayores costos
de materias primas por el aumento
del dolar estadounidense.

No obstante, considera que €l
Grupo tiene ventajas competitivas
por su diversificacion geografica,
con 69y 47% del total de sus ingre-
sos'y EBITDA fuera de México.

Para el cierre de ano, Fitch estima
que sus ingresos crecerian 10% fren-
teal 2016, por la consolidacion de sus
adquisiciones, mayores volumenes
de venta en México y por la conver-
sibn cambiaria.

Por su parte, analistas de UBS
coinciden en que Bimbo se enfrenta
aun entorno complicado por lades-
aceleracion del consumo en México
prevista para los proximos trimes-
tres de este afno, asi como por pre-
cios mds competitivos en Estados
Unidos.

“Para el resto de este afio, espera-
mos ver en México la presion de los
costos relacionados con el cambio de
divisas (alrededor de 40% del costo
de los productos vendidos en Méxi-
co)”, indicaron en un reporte.



