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La television esta lejos de morir

Por Roberto Garcla Requena

ucho se ha dicho y escrito
acerca de que la TV abierta
esta cada vez mas alejada de
las audiencias y que, incluso,

tiende a fenecer, al tiempo que otras tec-
nologias —el Internet, por ejemplo— con-
tintlan en ascenso.

Esto es falso. Si bien es cierto que nue-
vas tecnologias, que permiten la transmi-
sién de contenidos audiovisuales se han
desarrollado exitosamente, también lo es
que la TV abierta tradicional sigue siendo
la de mayor penetracién entre la poblacién.
Esto no quita que la TV abierta enfrente
cada vez una mayor competencia en el
mercado.

Esta competencia es la que ha provo-
cado que los sistemas de TV tradicional se
modernicen, innoven, v distribuyan con-

tenidos que estén a la altura de los retos

de los televidentes del siglo XXI. Las tele-
visoras mexicanas estin en un proceso de

reinvencién que les permita hacer frente a

un mercado cada vez mas competitivo, y a

una audiencia cada vez mas compleja y de-
mandante de contenidos de calidad.

Evidentemente, el modelo de negocio
de la TV tradicional, que depende de la
venta de espacios publicitarios, se ha en-
frentado a un mercado mucho mas versa-
til v con una mayor variedad de platafor-
mas, bajo las cuales el anunciante puede
discriminar. Esto no es otra cosa que una
mayor competencia en el mercado de la
publicidad.

En este sentido, Televisa ha hecho un
gran esfuerzo por actualizarse y mantener-
se competitiva. La existencia de servicios
en linea como Netflix, ha hecho que esta
empresa se adapte en programacion y en su
estrategia de precios de publicidad. Desde
la entrada de Isaac Lee en el area de con-
tenidos en enero de este afo, se ha puesto
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en marcha un nuevo enfoque programatico.

Los cambios ya estan reflejando un efec-
to positivo. De mediados de julio a media-
dos de septiembre, 28 de los 30 principales
programas en la televisién mexicana fue-
ron producidos por Televisa, de acuerdo
con datos de Nielsen. Televisa estd de re-
greso con un incremento en “rating” del40
por ciento en lo que va del ano en el Canal
de las Estrellas.

Por ello no deberia de sorprender que
hace unos dias Fitch Ratings emitio una
calificacion de AAA(mex), a la emisién pro-
puesta de certificados bursatiles por parte
de Televisa, para colocar hasta 10 mil millo-
nesde pesos con vencimiento en el ano 2027,

En otro tema. Mientras en nuestro pais
las emisoras de TV abierta se transforman
para enfrentar la nueva realidad, en los Es-
tados Unidos, el presidente Trump amaga
con revisar titulos de concesion a cadenas
por difundir informacién que él califica
como falsa. Un rasgo mas del autoritarismo
que esta viviendo el vecino del norte.



