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Casilla 2018
TERCERA SEMANA DE CAMPANAS

Latcroerasc caracterizo pc-rla presem::ladc “el Nuf:—
vo Aeropuerto de la CDMX” que llego por va-
rios lados: 1a conferencia del ingeniero Carlos Slim,
donde pedia no suspenderlo; el Tianguis Turistico en
Mazatlan, donde funcionarios y participantes men-

- - cionaban que seria un error cancelarlo; la calificadora

M Moody’s que sefialé que la cancelacion tendria un efec-

to negativo en la calificacion crediticia del pais; muchi-
simos medios que le dieron portada a alguna de las anteriores declaracio-
nes vy, por ultimo, las posturas de todos los voceros de los candidatos en
los debates en medios que insistian en €l tema para presionar al represen-
tante en turno del candidato puntero Lopez Obrador.

AMLO le respondio al ingeniero Slim, asi que seguramente no dara mar-
cha ni en €sta ni en ninguna de sus posturas. Lo que es un hecho es que
ya estamos viendo una campana donde todos los ataques se enfilan hacia
quien vade puntero; Meade ya dejo de atacar a Anaya como principal obje-
tivo y, viceversa, los dos inchuso han hecho ataques similaresa AMLO. Enel
caso del Broncoy Zavala, siguen sin dar alguna nota discordante o generar
algin tema de conversacion que incremente su visibilidad. El debate sera
la oportunidad, pero hasta el momento no lo han logrado.

Podemos resumir las estrategias en que AMLO sigue alimentando el
sentimiento de inevitabilidad de su triunfo; Anaya planteando los dos
cambios posibles: uno bueno y otro malo; Meade cazando de cada de-
claracion de AMLO los posibles elementos para atacar su congruencia;
Margarita sin poder dar la nota y sumandose a los temasdel resto v, final-
mente, el Broncosin aparecer v guardandose para sorprender en el debate.




