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RICOS Y PODEROSOS

A yer se cumplió la primera semana des-
de que Andrés Manuel López Obrador 
triunfó en las elecciones presidenciales.

¿Qué ha pasado en esos ocho días?
Todo indica que el candidato presidencial más 

activista, el más radical de los contendientes, se 
reconvirtió de la noche a la mañana en un orto-
doxo económico.

Por eso, en términos económicos ha ocurrido 
¡lo impensable! No hay debacle económica.

El peso ha registrado un notable comporta-
miento positivo, aunque no ha sido exclusivamen-
te por el registro de un proceso electoral en paz.

Las proclamas políticas incendiarias están 
siendo relevadas por mensajes de continuidad 
económica.

Las amenazas contra la reforma energética, la 
suspensión de la construcción del Nuevo Aero-
puerto Internacional de la Ciudad de México y las 
promesas de que bajarán la gasolina y los impues-
tos, proclamadas durante la campaña, han sido 
sustituidas.

Aunque no han desaparecido del todo, a partir 
del triunfo de López Obrador han sido cambiadas 
por mensajes de ortodoxia económica: se man-
tendrán la estabilidad macroeconómica y fiscal, se 
respetará la autonomía de Banxico y la libre flota-
ción del peso.

López Obrador y el que será su secretario de 
Hacienda, Carlos Urzúa, lo han reiterado en to-
das partes.

El próximo coordinador de la oficina de la 
Presidencia, Alfonso Romo, le dijo a la agencia 
Bloomberg: López Obrador no va a hacer locuras; 
sabe que los mercados son más poderosos que los 
partidos políticos.

El empresario descartó que se hagan cambios a 
la reforma energética y si se hicieran no afectarían 
a la inversión privada.

El equipo económico del próximo gobierno ha 
buscado decir lo que los mercados y los inversio-
nistas quieren escuchar.

DEL ODIO AL AMOR
En estos pocos días, hemos sido testigos del ini-
cio de una empalagosa y exagerada “luna de miel” 
entre los más destacados empresarios de México y 
el virtual presidente de México.

Como en los viejos tiempos de presidencia-
lismo exacerbado, la “cargada empresarial” fue 
notable.

También se notó la cargada política alrededor 
del candidato que mayor número de votos ha teni-
do en los tiempos modernos.

Los desplegados en periódicos y los videos en 
redes marcan el fin del odio y el principio de la lu-
na de miel.

Y en paralelo hemos registrado tranquili-
dad y confianza en los mercados cambiario y de 
capitales.

¿POPULISTA O ESTATISTA?
Incluso comienza a desvanecerse el profundo te-
rror al populismo.

Una de las agencias calificadoras más influ-
yentes: Standard and Poor’s, asegura que es im-
probable que Andrés Manuel López Obrador lle-
ve a México hacia el populismo, aunque reconoce 

que es muy posible que avance hacia un mayor 
estatismo.

Las agencias calificadoras Moody’s y Fitch 
anunciaron que mantendrán la nota soberana de 
México aunque advirtieron que la cambiarán si se 
debilita la consistencia y credibilidad del marco de 
políticas macroeconómicas o se socavan las refor-
mas estructurales y su ejecución.

LAS FOTOS
Las fotografías retratan una realidad que muchos 
nunca hubieran imaginado, ni siquiera en los sue-
ños más fantásticos.

La del presidente Enrique Peña Nieto y Andrés 
Manuel López Obrador caminando por los pasi-
llos de Palacio Nacional con rostros amigables y 
sonrientes.

La de López Obrador con los empresarios que 
parecían sus irreconciliables enemigos y a los 
que apenas unos días antes había calificado como 
“minoría rapaz” y “traficantes de influencias”.

Se observa una “luna de miel” entre los que 
apenas unos días antes eran calificados como in-
tegrantes de la mafia del poder y su peor enemigo.

PLANES
Luego de su primera reunión con los integran-
tes del equipo económico, Carlos Urzúa delineó 
38 planes prioritarios para el 2019 entre los que 
destaca licitaciones consolidadas desde Hacien-
da para todo el gobierno federal, para abatir cos-
tos y reducir corrupción; IVA diferenciado de 8% 
en una franja fronteriza (zona franca) en el nor-
te; construcción del Tren Maya entre Cancún y 
Palenque.

Viene un esfuerzo mayúsculo de austeridad y 
de lucha contra la corrupción. ¡Muy bien!

Pero también viene un contraste evidente entre 
lo que se prometió y lo que es realmente posible. 
¿A quién decepcionará primero, a los que votaron 
por él o a los mercados?

ATISBOS
CIBERSEGURIDAD. Luego de los ciberataques que 
han registrado distintas instituciones financieras, 
hemos visto la actuación de distintas autoridades.

Muchos se preguntan: ¿y qué está haciendo el 
Instituto Federal de Telecomunicaciones que pre-
side Gabriel Contreras?

Bueno, pues le cuento que aunque el tema de la 
ciberseguridad es responsabilidad de distintas de-
pendencias del gobierno, el IFT está identificando 
la ruta crítica para la actualización y armonización 
del marco jurídico en el ámbito de ciberseguri-
dad con perspectiva de derechos humanos y no 
discriminación.

Entre otras acciones encaminadas a fortalecer 
la resiliencia de los usuarios ante ciberataques el 
IFT participa en la elaboración de la Norma Oficial 
Mexicana para el comercio electrónico.

Ha recomendado la consideración de normas 
internacionales sobre ciberseguridad en portales 
electrónicos.

La intención es crear un marco de respeto a los 
derechos humanos como la libertad de expresión, 
vida privada y protección de datos personales, en-
tre otros. ¡A ver!

AMLO, ¿ortodoxia económica?
Marco A. Mares 
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México: consumo privado en el 
mercado interior* (VAR. % ANUAL)

El consumo en los hogares mexicanos volvió a debilitarse en abril pasado,
en línea con otros indicadores como las ventas de los afiliados a la ANTAD
y Walmart.
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Consumo privado 
también se 
debilitó en abril
Karina Hernández Mundo
EL ECONOMISTA

EL CONSUMO privado en los ho-
gares mexicanos registró en abril 
una pronunciada desaceleración 
respecto a marzo, al crecer 1.6%, 
2.9 puntos porcentuales menos 
que en el mes inmediato anterior 
(4.5%); además, es su crecimien-
to más débil desde 1% de marzo 
del 2014, aunque en el transcurso 
de los últimos cuatro años ha vivi-
do alzas en torno a 1.8 por ciento.

De acuerdo con el Instituto Na-
cional de Estadística y Geografía 
(Inegi), el Indicador Mensual del 
Consumo Privado en el Mercado 
Interior registró una baja de rit-
mo en el crecimiento de todos sus 
componentes. 

La compra de bienes y servi-
cios de origen nacional creció 1.2% 
en abril pasado, cuando su cre-
cimiento en marzo fue de 4.3%, 
además, fue su resultado más dé-
bil desde diciembre del año pasado. 
Tomando en cuenta únicamente el 
consumo de bienes nacionales, és-
te pasó de un alza de 6.4% en mar-
zo a una de apenas 0.5% en abril. 
En el caso de los servicios nacio-
nales, su crecimiento fue similar 
al del mes inmediato anterior: 2.3 
por ciento. Por otro lado, el consu-
mo de bienes importados también 
desaceleró, pues pasó de un creci-
miento de 7.2% en marzo a uno de 
3.4% en abril, una desaceleración 
de 3.8 puntos.

Respecto a la variación anual 
acumulada, ésta fue de 2.7% a abril, 
menor a la de 3.1% del 2017, pero 
mayor a la de 2.2% que se registró 
al tercer mes de este año. Por com-
ponentes, la compra de bienes y 
servicios de origen nacional creció 

2.4% y el consumo de bienes im-
portados registró un alza de 6.2% 
en el cuarto mes del año.

En cifras originales, el consu-
mo privado se elevó 4.4% en abril 
pasado.

El debilitamiento del consumo 
privado va en línea que el que re-
portaron anteriormente otros indi-
cadores de consumo para el cuar-
to mes del año. Cabe recordar que 
las ventas de los afiliados a la Aso-
ciación Nacional de Tiendas de Au-
toservicio y Departamentales (AN-
TAD) cayeron 0.2%, mientras que 
las de Walmart en México crecie-
ron 2.4% a unidades iguales, tras el 
alza de 13.5% en marzo.

Sin embargo, los datos más re-
cientes tanto de las ventas de la 
ANTAD como de Walmart, marca-
ron una tendencia al alza. En ma-
yo, las primeras crecieron 5.6%, 
mientras que las segundas mostra-
ron un alza de 7.4 por ciento.

En el caso de Walmart, ya dio a 
conocer el dato más reciente (ju-
nio), registrando el crecimiento 
más alto (para un sexto mes) des-
de el 2012. Sus ventas comparables 
crecieron 10 por ciento. Analistas 
lo atribuyeron a factores como el 
incremento en el gasto por efecto 
del periodo electoral en México y al 
arranque del Mundial de futbol con 
los primeros dos partidos ganados 
de la Selección Mexicana.

karina.hernandez@eleconomista.mx

2.9
puntos
porcentuales se desaceleró el 
crecimiento del consumo priva-
do en abril pasado respecto al 
mes inmediato anterior.


