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Ya vienen los reportes

de las empresas mexicanas que cotizan
en los mercados de valores y, ahora con
un panorama politico-econémico distinto, se
antoja interesante saber cuales son las pers-
pectivas para algunas de esas emisoras que
tomaron partido en las recientes elecciones.

Sin embargo, para las empresas de teleco-
municaciones (sobre todo radio y television),
el segundo trimestre de este afio fue mas
retador, pues enfrentaron una serie de co-
berturas y programacion especial derivada
de los comicios, pero también del Mundial
de futbol, que esta por terminar.

En ese sentido, empresas como Televisa
vieron esto como una oportunidad para
modificar su estrategia de contenidos y venta
internacional de los mismos, la cual poten-
cializé sus ventas en el exterior. Por ejemplo,
la temporada 1 de la serie La Piloto acaba de
llegar a Colombiay su arribo fue un éxito, al
ubicarse en el top 5 de las transmisiones mas

S e aproximan los reportes trimestrales

vistas, dejando ver que Televisa sigue tenien-
do ese expertis en produccién, distribucion y
venta de contenidos a escala internacional.

Por esta estrategia, analistas de compafiias
como Citibanamex y Standard & Poor’s preven
resultados positivos para el segundo trimestre,
pues incluso S&P confirma la calificacion cor-
porativa de Grupo Televisa de ‘BBB + en escala
nacional y ‘mxAAA’ con perspectiva crediticia
corporativa estable, debido a su expectativa de
que la televisora mantendra su posicién como
un jugador relevante en el mercado mexicano
de telecomunicaciones fijas en México.



