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LLa Otra Eleccion ¢ De que lado juegan los duefios del capital?

Las apuestas se han abierto. Aquellos beneficiados con la apertura comercial y la reforma energética buscan
continuidad, mientras que el grueso de pequefios empresarios quiere fortaleza del mercado interno. Los candidatos
arrojan sus mejores cartas sobre la mesa.

Ya no buscan llenar el zécalo, los estadios ni las plazas publicas: los candidatos a la presidencia de México cargan sus
agendas con citas en hoteles y comidas privadas. Todos desfilan por San Pedro Garza Garcia, el Consejo Coordinador
Empresarial (CCE) y las camaras industriales. Pareciera que mas les apura acercar a los de saco y corbata que los millones
de votantes del Estado de México o las grandes ciudades: esta eleccion —al menos por ahora— la definen entre patrones.

Los empresarios dicen convenceme Yy los candidatos tratan de seducirlos. Asi llegaron a la Convencion Bancaria, a la
American Chamber y hablan en cuanto foro permita colar temas econdmicos, financieros y planes para la industria.

Andrés Manuel Lopez Obrador comenzo antes que todos: el 26 de febrero aterrizé primero en San Pedro Garza Garcia, el
municipio con mas riqueza por persona en Ameérica Latina, segin Standard & Poor’s (S&P); la capital simbolica
del establishment nacional, donde estan las oficinas de Vitro, Alfa, Cemex y Femsa.

No solo estuvo en Nuevo Ledn, en febrero hablo a cientos de patrones en Michoacan, Tabasco, Coahuila y Chihuahua. En
Saltillo reunio a cerca de 300 siderurgicos, transportistas, hoteleros, industriales y agropecuarios.

Apret0 el acelerador en marzo. El dia 1 estuvo con empresarios en Chiapas, el 4 en Sinaloa, el 5 en Baja California, el 6
en Jalisco, el 7 en Puebla, el 8 en Colima, el 16 en Sonora, por solo mencionar la primera quincena. Los otros candidatos
empezaron mas tarde, confiados tal vez.

Pero cuando L6pez Obrador comenzaba a navegar mas tranquilo, con su tarea hecha y encuestas a favor, lleg6 el tema del
Aeropuerto Internacional de la Ciudad de México (AICM).

En la Convencion Nacional Bancaria, el candidato dijo que de ganar la presidencia evaluaria la concrecién de ese
proyecto y sus palabras encendieron la mecha del escandalo, amplificado por la prensa que no lo respalda y la inusual
conferencia de prensa de Carlos Slim, un hombre que hasta ahora huia de los micréfonos.

“Todo el mundo se espantd”, resume Jorge Sanchez Tello, investigador de la Fundacion de Estudios Financieros del
ITAM. “;Justamente fue a decir eso ahi con los banqueros, que son los que estan prestando para financiar el aeropuerto!
Imaginate el miedo, la incertidumbre que dejé este sefior a un sector muy importante que es la banca y a otro que son las
constructoras. Si nos vamos a pelear por un aeropuerto, ¢qué va a venir después? Parecia que todo iba por buen camino
hasta que volvio6 a tocar el tema del aeropuerto. Es cierto que este Lopez Obrador ha matizado, pero luego se prende, no se
controla”.

Para el investigador Enrique Dussel, los candidatos Ricardo Anaya y José Antonio Meade buscan hacer mas reformas al
modelo de crecimiento de los Ultimos 25 afios, mientras que Lépez Obrador busca hacer énfasis en el tema de la reduccion
de la corrupcién.

“No hay modelo mas neoliberalista que el de Anaya”, dice Moisés Kababie, el analista principal de México en el equipo
de Analisis de Riesgos Globales de Control Risk, la consultora internacional con sede en Londres.



Acerca del nuevo aeropuerto en la capital del pais, el tema es complejo: “Hay miles de millones (13.3 mdd
aproximadamente) en juego donde un candidato de Morena lo que pide es “Vamos a revisar”, esto es lo que genera una
revolucion, un miedo generalizado, jqué es lo que tienen que esconder?”, cuestiona el fildsofo y economista de la
UNAM. Y hay razones. El ejemplo mas reciente y mas grande es Odebrecht, con proyectos ganados a base de sobornos
en Brasil, Argentina, Pert, Colombia, Venezuela y México, dice. “No es iluso”.

AUn no se puede evaluar qué tan herido result6 el tabasquefio y todavia faltan dos meses de campafia. En el inicio,
comienzan a vislumbrarse al menos qué proyectos y personas estan detras de cada candidato.

Mercado interno, mercado externo: dos empresariados

Lo sabemos, México tiene a uno de los hombres més ricos del mundo, Carlos Slim, y tiene a 53.4 millones de pobres. La
brecha es tal que la organizacion Oxfam document6 que la riqueza de cuatro empresarios equivale a los recursos de toda
una mitad de la poblacion.

Es por eso que para Andrés Barreda, economista y soci6logo con décadas de trayectoria en la UNAM, también hay un
tema en los proyectos econémicos de los candidatos que tiene que ver con un cambio de modelo, porque el neoliberalismo
esta “agotado”.

“No se puede detener la globalizacion, (pero) lo que no se puede es ponerla por encima de los paises”, sostiene en
entrevista.

Dar prioridad al mercado interno, aumentar el consumo local, generar mas empleos y subir los salarios para que la
poblacion pueda al menos comer, es a donde tendria que ir México, y a donde apunta Lopez Obrador, dice Barreda.

China parece un buen modelo, con planes quinquenales, objetivos claros y un empresariado fuerte, cohesionado y
poderoso. Gracias a ello han logrado un crecimiento que ronda el 7% en los ultimos afios, cuando México no pasa del 2%.
Los chinos han aprovechado su riqueza nacional para abastecer su mercado y para exportar. Pero pensar en algo asi para
México, gane quien gane, no seria posible, es algo “complejo”, dice Enrique Dussel, uno de los investigadores que mas ha
estudiado a China.

Imposible, dice, porque quien salga como presidente no va a tener la capacidad institucional de hacer movimientos de
cambio y ajustes importantes en el corto o mediano plazo porque requiere de la mayoria de diputados y senadores.

Conocer qué empresarios estan detras de la campafia de cada candidato por ahora no es posible, y hasta el cierre de esta
edicién ninguno habia enviado el detalle de procedencia de ingresos al Instituto Nacional Electoral.

Los grandes corporativos, representados por Slim y el CCE respaldan sobre todo a José Antonio Meade.Son aquellos que
en afios recientes han conseguido ganancias estratosféricas en la industria automotriz, maquiladora, frutas y hortalizas,
entre otros rubros. También en ese bloque se enfilan los que explotan energéticos. “Estan mas en alerta porque creen que
el cambio de politica econdémica en México los dejaria fuera de la jugada”, explica Moisés Kababie, de la consultora
Control Risk, que realiza estudios exclusivamente entre transnacionales y grandes corporativos.

“Los empresarios como Claudio X. Gonzélez Laporte, por poner algiin ejemplo, si estdin muy en contra de Lopez
Obrador”, senala Dussel.

La Asociacion Latinoamericana de Micros, Pequefios y Medianos Empresarios (ALAMPY ME) sali6 de plano a respaldar
al candidato de Morena en el escandalo aeropuerto de la Ciudad de México porgue esa obra, consideran, ejemplifica la
desventaja en la que han trabajado hasta ahora. “Hay concesiones que durante décadas los grandes hombres de negocios
han mantenido como parte sustancial de sus acuerdos politicos y comerciales con el gobierno y lideres politicos”,
denunci6 ante la prensa Alejandro Salcedo, de esa asociacion.

Entonces, por un lado estan los empresarios altamente orientados a las exportaciones y por el otro los que estan enfocados
al mercado doméstico, a los que poco o nada les afectaria una renegociacion del TLCAN.



“Para ellos si desaparece Estados Unidos no es relevante, pero si es relevante si tienen que competir con Vietnam y China,
eso si importa”. Y justamente la mayoria del PRI y del PAN en el Senado, hasta el cierre de la edicion, estaban por
ratificar otro tratado comercial con Australia, Brunéi, Canada, Chile, Japon, Malasia, Nueva Zelanda, Per( y Singapur,
tras la salida de Estados Unidos. Es el Tratado Integral y Progresista de Asociacion Transpacifico (CPTPP), conocido
como TPP11.

Los duefios de empresas medianas son mas cautos, no han jugado abiertamente por alguno. “Hay un didlogo. La industria
esta buscando generar cercania con todos los candidatos para exponer la vision que se tiene desde el sector productivo
sobre las necesidades de la economia”, explica José Luis de la Cruz, presidente de la comision de estudios econdomicos de
la Confederacion de Camaras Industriales de los Estados Unidos Mexicanos (CONCAMIN).

—¢Alguno de los candidatos representa en este momento riesgo para la industria?

—No. Porque todos han buscado proponer el crecimiento econémico y si bien en algunos puntos puede haber alguna
diferencia, la agenda del sector privado e industrial es muy amplia.

Incluso podria interpretarse un guifio hacia Lopez Obrador: “De momento se ve con simpatia que hable de fortalecer el
mercado interno, es algo importante, si es un pendiente. Aqui el punto que también se aprecia es que trate de preservar los
fundamentos de la estabilidad econdmica. Necesitamos una nueva generacion de politica macroeconomica que tenga
ambos componentes”.

“México tiene que reactivar la inversion, empezando por la inversion publica —ahonda De la Cruz. Hoy existe un fuerte
rezago que basicamente es de una década”. Y los negocios que ellos identifican como urgentes son construccion de
infraestructura, banca de desarrollo, disminuir trdmites y corrupcion, sustituir importaciones.

¢El empresariado entonces esta con algun candidato o un grupo respalda solo a un candidato?

Los grupos empresariales hacen donativos a todos los candidatos “mas o menos en montos similares”, dice Jorge Sanchez
Tello, quien ademas de investigar trabaja como consultor de empresas privadas.

“;Por qué lo hacen? Porque los empresarios siempre hacen planes para uno o dos sexenios, realmente lo Unico que les
interesa es que los dejen trabajar, que permitan seguir el desarrollo de sus negocios”.

Para Dussel, las donaciones de los empresarios de las camparias son desiguales: un Slim no puede donar lo mismo que
empresas pequefias que tienen apenas para la ndmina. Quienes donan, ademas, pueden deducir impuestos. “Son pocas
esas empresas que donan y estdn mucho mas cercanas a partidos como el PRI y el PAN; son los empresarios de etiqueta
que se centran en la Ciudad de México™.

El analista Alberto Barranco es mas directo: “Ningun empresario es hermana de la caridad para darle dinero a candidatos
de partido e independientes sin esperar la contraparte: contratos, concesiones, privatizaciones”, escribid en su cuenta de
Twitter. “El dinero publico acarrea responsabilidades pero no compromisos; el privado si. Te presto y me lo pagas con
contratos. El pacto de la corrupcion”.

Esta por verse si en esta campafia si es que todos ponen dinero a todos, como en la pirinola, incluso a Lopez Obrador,
asumiendo que las encuestas de intencion de voto le dan ahora una ventaja con un margen mayor que los demas. Porque
el empresariado, dividido o no, cree que podria ser el proximo presidente.

Todo indica que incluso le han perdido el miedo.

“Hay un reconocimiento de los empresarios de que es muy probable que €l sea el proximo presidente. Hay sigilo, pero no
vemos un grado de desesperacion o preocupacion excesiva de que pueda ganar”, resume Diaz desde Vestiga Consultores,
mientras que en Control Risk ven que incluso le temen menos los inversionistas transnacionales, dice Kababie: “Ya estan

mas informados y tienen una imagen mas suave de ¢l. No lo ven como Venezuela”.

Del miedo a la resignacion



Las imagenes de fondo corren en blanco y negro, con aire decadente. Una puerta, escaleras, una bicicleta. En primer plano
un chico sentado, carita feliz, plancha un billete con una mano. La voz en off le pregunta:

—¢Son tuyos esos 20 pesos?

—20 mandados, 20 pesos —responde el pequefio, pelito negro y acento chilango.

—¢Y si te digo que habra una devaluacion y que tus 20 pesos ya solo valen 10?

—¢Me estas mintiendo, verdad? Aqui dice: 20 pesos. —le acerca el billete— ¢ Me estas bromeando?

El chico guarda bien el dinero dentro de su zapato, vuelve a sonreir y se pone a jugar con un cochecito. Nuevamente se
oye la voz en off de un hombre:

—¢No te parece maravilloso que nuestros hijos ya no sufran lo que nosotros sufrimos tantas veces? Esto es producto de
diez afios de estabilidad econdmica, apostarle a algo distinto es retroceder. Defendamos lo que hemos logrado.

Al final del spot, aparece la marca del patrocinio: Consejo Coordinador Empresarial.

Lanzaron esta y otras propagandas en la campafia de 2006 contra Andrés Manuel Lopez Obrador para posicionar la
imagen de que era un candidato politico peligroso, un Hugo Chavez, un Fidel Castro. Pagaron desplegados de plana
entera en diarios nacionales, disefiaron folletos y los entregaron a sus empleados, explicando como el dolar se
desplomaria. Y llevaron hasta los rincones de sus fabricas y oficinas a oradores con el mismo fin: espantar. Eran tiempos
del delivery Anti-AMLO.

“Habia empresarios que estaban muy enojados e hicieron todo lo posible para que Lopez Obrador no ganara en el centro y
norte del pais”, cuenta Sergio Diaz, socio director de Vestiga Consultores. El vivio el proceso muy de cerca, le toco ver en
2006 y en 2012 como en la Ciudad de México empresas grandes hicieron esta “militancia” contra sus dos candidaturas.

A ese boicot —todo indica que si existio— lo protagonizaron sobre todo los hombres de negocios del Grupo Chihuahua y
de Nuevo Leon, muy conectados entre si porque muchas son empresas familiares, y también cercanos al PAN, a quien
historicamente han respaldado. Entre ellos Eugenio Baeza, de Bafar (marcas de Parma, Sabori y Pastora); José Luis
Barraza Gonzalez, presidente del Consejo de Administracion de Aeroméxico, que en 2006 presidié ese confrontativo
CCE; Federico Terrazas del Grupo Cementos de Chihuahua, y Victor Almeida, de Interceramic. Empresas que cotizan en
la Bolsa Mexicana de Valores, grandes exportadoras que cuentan con miles de trabajadores.

Aquel “esfuerzo deliberado y concertado para desprestigiar y generar miedo contra Lopez Obrador” no estd pasando
ahora. “Todavia no”, aclara Diaz. En esta campafia 2018, no ha visto una militancia empresarial. “Y no hay tiempo
tampoco, falta muy poco para la eleccion”. Faltan dos meses.

Hay empresarios que hablan mal de Andrés Manuel en sus redes sociales sin mencionar su nombre, le suelen llamar “el
populista” o el “Ya Sabes Quién”. No votaran por él, sienten que no los representan, no conectan con su candidatura, pero
de cualquier manera creen que lo mas probable es que gane el 1 de julio.

Lo ven con mirada fria sobre todo después de querer revisar los contratos en el proyecto del aeropuerto en Texcoco y
poner como alternativa un par de pistas del aeropuerto militar de Santa Lucia en la Ciudad de México. La mayor inversion
perdida seria para el multimillonario Carlos Slim, también entre los afectados estarian la constructora ICA y Olegario
Véazquez Rafa.

“El pasado ahi qued¢”, dice en analista del ITAM Jorge Sanchez Tello, “pero en ocasiones el propio Lopez Obrador se ha
encargado de traer otra vez su pasado al presente”.

En las encuestas que Vestiga ha realizado s6lo a empresarios, el 54% cree que AMLO seréa el proximo presidente, muy
por encima del 12% que piensan ganador a Ricardo Anaya y el 7% a José Antonio Meade. Datos de abril pasado, antes
del primer debate.



Los encuestados fueron accionistas principales y directores generales de 635 empresas mexicanas, grandes, medianas y
pequefias, seleccionadas del Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas del INEGI; entrevistadas via
telefonica. El ejercicio tiene un margen de error de més-menos 4.25% y un nivel de confianza de 95%. Es una encuesta
seria.

Uno de los mayores reclamos en México es que no pasa nada con casos de corrupcién como la Casa Blanca del presidente
Enrique Pefia Nieto, La Estafa Maestra, La Estela de Luz y el escandalo latino de Odebrecht. Eso y la falta de
investigacion estan generando que Andrés Manuel tome ventaja, dice Moisés Kababie, analista principal de Control Risk,
una reputada firma que asesora a empresas transnacionales.

“En cuanto a corrupcién, muchos clientes ven que con Meade y con Anaya seria una continuidad”, cuenta Kababie. Sus
principales clientes son extranjeros y justamente la corrupcion es el tercer problema en el pais, detras de pobreza y
violencia, segun el Latinobarémetro de enero; en el ranking de Transparencia Internacional pasamos de la posicion 72 a la
135 (de 180 paises) en solo 10 afios.

Aunqgue haya temor en ciertos aspectos y tension en torno a temas como el AICM, lo que estan sefialando los empresarios
es que gane quien gane este pais va a seguir funcionando, sintetiza Diaz. Es decir: “Hay resignacion”.

Andres Manuel Lépez Obrador
Mira hacia el mercado interno

Aumentar los salarios, recuperar la agricultura local, no gastar mas del presupuesto. Continuar el Tratado de Libre
Comercio pero con cambios para apuntalar al mercado local. No aumentar impuestos ni la deuda publica, homologar el
IVA en la frontera, descentralizar dependencias. Evitar gasolinazos, aumentar el salario. Las propuestas van en hilera y
los empresarios lo miran con recelo porque no saben si es el mismo que hablaba hace doce y seis afios de izquierda,
izquierda e izquierda. Quienes van apagando los fuegos y explicando esos cambios son el empresario Alfonso Romo y
una lucida Tatiana Clouthier.

AMVLO planea crear una Zona Estratégica en la frontera norte para poner parques industriales y generar empleos al modo
de China de Shenzen y Suzhuo, los parques industriales de Singapur, la zona de Shannon, Irlanda, y la de Panama. Es
decir, un libre comercio que unifique fuerzas con Estados Unidos y Canada para competir comercialmente con China; se
dice dispuesto a renegociar el TLCAN siempre y cuando México fortalezca su industria nacional.

Su campafia es la mas austera, hasta el 24 de abril por la tarde habia gastado 9.9 millones de pesos, un promedio de 39 mil
pesos por dia.

Ricardo Anaya
El mas neoliberal

Es el candidato que mas ha gastado y al mismo tiempo quien menos ha dejado ver sus relaciones empresariales. Sin
embargo, algunas acciones dejan entrever quiénes lo podrian estar respaldando con billetes.

Como panista, Anaya ha sido cercano al Grupo Chihuahua, aquellos que hicieron mala camparia en contra de AMLO en
2006. Pero en estos meses, también se acercé a otros estados. En Nuevo Le6n, durante un encuentro a favor de la infancia,
se dirigio a Alejandro Ramirez. Objetivo importante porque es duefio de Cinépolis, presidente de Mexicanos Primero en
temas de educacion y amigo muy cercano de Claudio X. Gonzélez, presidente de Mexicanos Contra la Corrupcion y la
Impunidad. Pero ademas es integrante de una familia de peso: hijo del influyente duefio de Kimberly Clark, el empresario
con el mayor poder desde las década de los 70 y los 80. Habl6é también a Eduardo Tricio, duefio de Lala y Aeroméxico.

Tuvo una mala experiencia el 15 de abril, en Cérdoba, Veracruz: un grupo de 30 empresarios abandond la reunion que
mantenian, enojados por la presencia de José Abella Garcia, cercano al gobernador Miguel Angel Yunes.



Y aunque poco se ha visto sobre quiénes financian al candidato del PAN, PRD y Movimiento Ciudadano, su gasto en las
primeras semanas de campafa es abismal en comparacion a los otros presidenciables: cerca de 4.7 de millones pesos cada
dia. Su financiamiento ya super6 los 134 millones que no ha transparentado.

En cuanto a sus propuestas, dice que buscara aumentar el salario minimo, como L6pez Obrador. También promete
aumentar la inversion publica y privada, bajar el gasto corriente, dar autonomia al Banco de México. Habla de
productividad y competitividad, dos conceptos muy usados entre empresarios como Alejandro Ramirez. Impulsa un
ingreso universal, lo cual genera inquietud porque no ha dicho cémo lo financiaria y se teme aumentaria la deuda publica.
La propuesta no es original, dos legisladoras de Morena la habian presentado ya en abril de 2006, sin éxito.

Anaya esta de acuerdo en renegociar el TLCAN “sin posiciones de orden ideologico”. El analista Moisés Kababie lo
define como “el mas neoliberal”.

José Antonio Meade
Continuidad de Pefa Nieto

Es favorito del empresariado y tiene una solida relacion construida con ellos desde que comenzo su carrera en la funcion
publica. En marzo pasado, la encuesta de Vestiga lo puso como el candidato en el cual mas confia la iniciativa privada,
con un 43%, muy por encima incluso de Ricardo Anaya, quien logro el 18%.

Entre sus propuestas economicas destaca preservar los pilares de la estabilidad econdomica, como es el Banco de México y
mantener el Tratado de Libre Comercio sin cambios. “Es el candidato que daria continuidad a los cambios estructurales
que ha tenido la economia en los ultimos 30 afios, no tendria que aumentar mas la deuda publica, que hoy anda entre el 46
y el 47 por ciento del Producto Interno Bruto”, dice Jorge Sanchez Tello.

Las cuentas de Meade ante el INE se ven discretas —tal vez demasiado— aunque también incoherentes: apenas ingresos
de 9.5 millones de pesos en tres semanas y gastos por el triple, 26.4 millones.

Margarita Zavala
La candidata de los Bailléres

Margarita Zavala esta a favor de una economia de mercado y seguir dandole impulso a las empresas. Fue la primera en
visitar al Consejo Coordinador Empresarial el 13 de abril, habl6 con sus lideres y les prometié atender sus demandas:
firmo la agenda “M¢éxico mejor futuro”, que ellos le pusieron sobre la mesa.

En cuanto a sus financiadores, Zavala parece ser “Totalmente Palacio”. Durante los primeros cuatro dias de la campafa
reportd 5 millones de pesos al INE, donaciones de Alberto Bailleres Gonzalez, Alejandro Bailleres Gual y Juan Bordes
Aznar. La respaldan asi los altos directivos de la tienda departamental Palacio de Hierro, el poderoso Grupo BAL que
también maneja seguros GNP, afore Profuturo, la minera Pefioles, la firma Petrobal y Casa de Bolsa VValmex, entre otros
negocios trasnacionales.

Promete campafia austera y de momento mantiene una cartera discreta: ha reportado ingresos por 8.5 millones de pesos,
de los cuales solo habria gastado 1.5 mdp.

Renuncio a los recursos publicos que el INE distribuye entre candidatos y pidi6é que los fondos que le corresponden sean
donados a las victimas de los sismos de septiembre pasado en México, situacion que no esta prevista por la ley y atin no
se resuelve. “Demagogia pura el renunciar al financiamiento publico y pedir que el dinero vaya a damnificados. Y lo peor:
pedirle, ahora, financiamiento a las grandes empresas”, opina el analista Alberto Barranco.



Jaime Rodriguez Calderén
El de la mano dura

El Bronco, que segln encuestas de Parametria no tiene impacto sobre las preferencias electorales porque en marzo apenas
si tenia una intencion de voto del 2%, llegd de Gltimo minuto dando pelea y diciendo que cortara manos a los
delincuentes.

Y en poco mas de una semana, Rodriguez Calderdn report6 ante el INE ingresos por 2.9 millones de pesos en 14
operaciones, de los que ha gastado 780 mil pesos hasta el 24 de abril.

Este aspirante que apareceré en la boleta como candidato independiente, ha dejado bastante claro su proyecto econémico.
Promete cero ayuda social, nada de planes que considera asistencialistas. Anticipa que impulsaria la iniciativa privada,
sobre todo a pequefas y medianas empresas.

No es casual que, aunque esté lejos de ganar, entre el empresariado mexicano tiene buena aceptacion porque habla de
mano dura. Segun la encuesta de empresarios de Vestiga, 95 por ciento de ellos tiene mas confianza en las fuerzas
armadas que en otra institucion, seguido de la Iglesia catélica y el INE.

Tal es su confianza en ese sector que ha dicho pondria a un empresario como secretario de Hacienda.



