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VALORA CONSULTORES AYUDA A CALCULAR RIESGOS
Y ADAPTARSE AL MERCADO

Cambio climatico
reta a las empresas

Ademas de poner a prueba su rentabilidad, les ofrece también la oportunidad

de tomar medidas de responsabilidad social corporativa

J. Francisco de Anda Corral
EL ECONOMISTA

EL CAMBIO climatico ha ido tan le-
jos que esta impactando en la esta-
bilidad de las empresas: su renta-
bilidad, sus finanzas, su reputacion
social v crediticia. Se ha convertido
enunriesgo, pero al mismo tiempo
enuna oportunidad para escalar aun
nuevo modelo de negocio.

Cadavez mas inversionistas v mas
empresas en Meéxico v en el mundo
valoran criterios medioambientales
para decidir donde poner su dinero
V CcOmo atraer ese capital
¥ asegurar negocios con

transparencia”, explica Javier Balles-
teros, director de Negocios de Sus-
tentabilidad de Valora Consultores.

Ser una empresa responsable,
sustentable, con buenas practicas
medioambientales, eleva hoy en dia
el valor de mercado de un producto,
de unamarca v de las compafiias. Es
un indicador de estabilidad financie-
ra a largo plazo, de crecimiento sos-
tenible, de rentabilidad v de buena
reputacion.

“Los procesos de adaptacion a las
nuevas exigencias del mercado que
enfrentan las empresas, v que noso-
tros ayudamos a desarro-
llar, no transitan si no hay

ccosistemas sustentables  Valorahainvi- proceso de cambio en
y rentables para todos. tadoesteano  sushibitos y ensus practi-

La empresa Valora 2250 pymes cas; reducir el impacto en
Consultores, represen- , responder el medio ambiente es una
tante y gestora en Me- . condicion para alcanzar
xico de la iniciativa Car- E_I SEEA s un modelode negocio mas
bon Disclosure Project TlO delCarbon  y¢ractivo al inversionista y
(CDP), revelaqueunestu- Disclosure mas rentable, porque sig-
dio reciente de Standard Project. nifica ser mas eficiente y

& Poor’s muestra que en

los ultimos dos afos ha considerado

criticos, factores medioambientales,
v especialmente climaticos, en1,063

casos de rating crediticio para em-
presas. “En 60%: de los casos el rating

empeora cuando se toman en cuen-
ta variables ambientales respecto de

cuando solo entran en juego las va-
riables financieras”.

“FEso quiere decir que hay una gran
oportunidad para las empresas de
elevar su rating crediticio a traveés
de una mejora de la gestion y de la

reducir costos operativos.
jPor eso reducir es rentable!”, indi-
ca Ballesteros.

“Cada afio crece el interes de in-
versionistas internacionales por co-
nocer el desempetio de las empresas
mexicanas en torno a los riesgos del
cambio climatico”, revela Pablo del
Arco, gerente de Sustentabilidad de
la consultoria Valora.

Por ello, los inversionistas signa-
tarios de la iniciativa Carbon Disclo-
sure Project, que actualmente tienen
colocados a nivel global 87 trillones

EI CDP es una iniciativa que posibilita a las

de dolares en activos, solicitan a las
empresas, mediante un cuestiona-
rio “que nosotros aplicamos v pro-
cesamos”, precisa Del Arco, la in-
formacion relativa a su gestion de
los riesgos del cambio climatico en
su organizacion v en su actividad
productiva.

Este instrumento indaga acer-
ca de las medidas medioambienta-
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les que pone en operacion una em-
presa, desde la toma de decisiones,
eltrazo de la estrategia de negocio, el
calculo de riesgos v oportunidades
v el impacto final en €l medio am-
biente, con claridad de resultados e

Esta informacion, que tiene un
estandar mas alto que el que por nor-
ma las empresas reportan al Regis-

empresas medir y mejorar su desempefio. FOTO: CORTESIA

tro Nacional de Emisiones en Meéxi-
co, sirve al inversionista para tomar
decisiones al momento de invertir,
a partir de una calificacion obteni-
da por la empresa que se somete al
cuestionario que vade A aD, donde
A esla mas optima.

El cuestionario del CDP permi-
te conocer, por ejemplo, cudnto im-
pacta una comparia en emisiones

(" Reducir el impacto en

el medio ambiente es una
condicién para alcanzar
un modelo de negociomds
atractivo al inversionista”.

Javier Ballesteros,
director de Negocios de
Sustentabilidad de Valora.

CO2 y qué medidas tiene para su dis-
minucion; de qué dimension es su
CONsSumo energetico y que acciones
realiza para el empleo de energias
limpias y renovables; como prepara
suresiliencia ante el cambio climati-
co sin perder cuota de mercado, ex-
plican los consultores Pablo del Arco
v Javier Ballesteros.

En el 2017 fueron invitadas en Mé-
xico a la aplicacion del cuestionario
del CDP 49 empresas, de las cuales
respondieron 16; seis de ellas obtu-
vieron el nivel mas alto en el rinking:
Banorte, Cemex, ArcaContinental y
FEMSA, entre ofras.

“Y aunque 49 empresas parez-
can pocas, hay que decir que hace 10
afios, en el 2008, las empresas invi-
tadas al cuestionario fueron 10 y solo
respondieron dos. Lo que indica que
el interés por conocer y aplicar, tanto
de inversionistas como de empresas,
haido en aumento”, afirman.

Este proceso de indagacion delos
inversionistas hacia las empresas no
termina alli, sino que escala a un ni-
vel mas profundo: de las empresas
hacia sus proveedores: las pymes.

En el proceso de la estrategia de
sustentabilidad, lasempresas buscan
hoy en dia involucrar a toda su cade-
na de suministro, por tanto también
les interesa saber como estin gestio-
nando sus proveedores los riesgos
del cambio climatico y qué estan ha-
ciendo para cuidar el medio ambien-
te; finalmente, también es un ele-
mento que evalian los inversionistas
para colocar sus capitales.

Valora Consultores trabaja actual-
mente conalrededor de 30 empresas
grandes en México en la gestion del
modelo de negocio, poniendo énfa-
sis en la innovacion v la sustentabili-
dad v, através de ellas, lograllegar a
sus proveedores. Este afio ha invita-
do a 250 pymes a responder el cues-
tionario del CDP, frente a 60, invita-
das en el 2014. En €l 2017, de las 213
invitadas, 126 respondieron al ins-
trumento, es decir, una tasa de res-
puesta de 60%, muy en linea con
mercados mas maduros, como los
de Europa. Las pymes participantes
pertencen en su mayoria a los sec-
tores de: alimentos y bebidas (21%),
textil (17%) y automotriz (14%), en
concreto, empresas de este ultimo
tienen la tasa de respuesta mas alta,
casi 80%, explicaJavier Ballesteros.

El Carbon Disclosure Project tie-
ne, ademas del programa en favor
del cambio climatico, otros relativos
a la gestion del agua, conservacion
de bosques, cadenas de suministro
v ciudades, que Valora Consultores
gestiona y opera en México.
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