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¿Es tu empresa  
políticamente vulnerable?

Uno de los grandes desa-
fíos de los empresarios 
es asumir que sus nego-

cios son un activo atractivo para 
políticos ávidos de construir 
una plataforma electoral que les 
dé nombre y les permita escalar 
a nuevas esferas de influen-
cia. Con frecuencia la iniciativa 
privada siente desprecio por la 
actividad política y cuando sus 
planes de inversión enfrentan 
obstáculos por parte de indivi-
duos o grupos políticos, reac-
ciona mostrando enojo contra 
aquellos incapaces de compren-
der la importancia y beneficio 
de sus proyectos.

 En el cambio que representa 
el gobierno de Andrés Manuel 
López Obrador hay muchas 
empresas que son políticamente 
vulnerables porque operan en 
rubros en donde se cuestiona 
su beneficio social, se han visto 
envueltas en controversias o sus 
líderes son identificados por de-
tractores como parte de la “ma-
fia en el poder”. Es redituable 
para políticos, movimientos o 
partidos criticar a estas empre-
sas e impulsar iniciativas popu-
lares que pongan en entredicho 
su operación y crecimiento. 

En el caso de las empresas pú-
blicas, muchos fondos de inver-
sión, instituciones financieras, 
analistas, agencias calificadoras 
de deuda y riesgos e inversio-
nistas individuales estarán muy 
atentos a cómo las empresas 
que les interesan sortean los 
temporales que se avecinan con 
el nuevo gobierno.

 El nivel de vulnerabilidad 
política de una empresa po-
dría medirse evaluando cuatro 
elementos: 
 1.- Giro de la empresa/sec-
tor: hay sectores que operan 
en un ambiente de alta renta-
bilidad política. Su operación 
es fuente de polémica, afecta a 
amplios sectores de la pobla-

apetitosos platillos políticos. 
3.- Debilidad reputacional: 
empresas que no han podido 
proteger o restaurar su repu-
tación de recientes escándalos 
son blanco de ataques políticos 
que se nutren de la impresión 
generalizada de un proceder 
incorrecto. La vulnerabilidad 
es mayor si el escándalo está 
relacionado con un acto de co-
rrupción que involucra a alguna 
autoridad desgastada y con baja 
credibilidad. 
4.- Líderes polémicos: el 
capital político de las empre-
sas también está ligado a la 
personalidad y reputación de 
sus líderes. Las que más sufren 
están presididas por persona-
jes polémicos que han dedicado 
muy poco tiempo y recursos a la 
construcción de una reputación 
que les ayude a sortear momen-
tos de crisis. Estos líderes son fá-
cil blanco de críticas y casi nadie 
sale en su defensa cuando son 
atacados públicamente.

 Muchas empresas pueden 
caer en alguno de estos supues-
tos, pero si cumplen con más 
de dos resultan un excelente 
manjar para políticos que han 
ascendido con la ola de la úl-
tima elección sin un programa 
preciso y están en la búsqueda 
de una causa y un propósito 
que le dé sentido a su nueva 
posición de poder. Hoy es más 
importante que nunca que las 
empresas sepan cómo defender 
sus proyectos y vender sus be-
neficios desde una perspectiva 
política de manera que puedan 
construir una red de aliados 
más amplia.  Los empresarios 
que asuman que sus activida-
des son atractivas para políticos 
necesitados de votos y populari-
dad podrán desarrollar estrate-
gias que les permitan asegurar 
mejor la continuidad de sus 
operaciones y el crecimiento de 
sus negocios.
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ción, enfrentan a grupos organi-
zados que critican su operación 
y, a pesar de estar sujetos a una 
regulación estricta, están ame-
nazados por mayores restriccio-
nes. En este sentido, un discurso 
político que se finque en regular 
más los servicios bancarios y ta-
sas de interés, el costo o abasto 
de artículos de consumo masivo, 
energía o servicios de trans-
porte, los efectos sobre la salud 
de alimentos o productos proce-
sados o el impacto en el medio 
ambiente y en comunidades 
vulnerables, pueden ser exitosos 
porque encuentran amplio eco 
en consumidores y electores.
 2.- Relación con el gobierno: 
si el negocio de la empresa tiene 
una vinculación con el gobierno, 
el escrutinio político es inevi-
table. En México sentimos una 
suspicacia natural por empre-
sas cuyos negocios dependen 
de contratos con gobiernos a 
través de licitaciones, concesio-
nes o compras directas. De ahí 
que empresas constructoras, de 
energía o mineras o que venden 
productos y servicios al go-
bierno, desde medicinas hasta 
servicios de informática, sean 

El boxeador mexicano Saúl ‘Cane-
lo’ Álvarez firmó el contrato más 
grande en la historia del deporte 
mundial. Se trata de un acuerdo por 
365 millones de dólares en cinco 
años con el llamado Netflix de los 
deportes, la plataforma de streaming 
DAZN que transmitirá sus próximas 
once peleas.

El monto pactado entre el púgil 
jalisciense y la firma de streaming 
supera los 325 millones de dólares 
que los Marlines de Miami pagaron 
por firmar al beisbolista Giancarlo 
Stanton en 2014 y que era el contrato 
más caro de la historia.

De acuerdo con su promotora 
Golden Boy Promotions, el contrato 
inicia con el combate entre ‘Canelo’ 
y Rocky Fielding del 15 de diciem-
bre de 2018 en el Madison Square 
Garden de Nueva York.

DAZN es una plataforma de strea-
ming online de origen inglés, que 
transmite combates de Box y Artes 
Marciales Mixtas.

Oscar De La Hoya, promotor de 
Canelo, dijo que el pacto por cinco 
años es el más importante de la his-
toria. DAZN –que se pronuncia The 
Zone– es un servicio de streaming 
que pertenece a Perform Group. 

El servicio está dedicado a los de-
portes, ofreciendo transmisiones de 
eventos en vivo y bajo demanda en 
formato streaming. 

La plataforma se lanzó por prime-
ra vez en Austria, Alemania, Japón y 
Suiza en agosto de 2016 y en Canadá 
el año siguiente.

Actualmente DAZN hace alre-
dedor de 8 mil transmisiones en 
vivo cada año. El dinero para los 
derechos deportivos proviene del 
multimillonario y propietario del 
Perform Group, Leonard Blavatnik, 
un empresario que participa en com-
pañías de petróleo y aluminio.

Canelo dijo que la intención de 
este acuerdo era beneficiar a sus 
fans. “Lo más importante para mí 
era darle a los fans la oportunidad 
de verme pelear sin la necesidad 
de pagar 70 u 80 dólares por mis 
peleas en pago por evento”, indicó 
el boxeador mexicano.

Amazon.com está buscando tierras 
en el centro de México para operar 
su cuarto centro de distribución 
en el país, dijeron el miércoles a 
Reuters fuentes con conocimiento 
del tema.

La compañía busca captar una 
mayor porción del creciente mer-
cado de comercio electrónico en la 
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‘Canelo’ logra el 
mayor contrato 
en la historia de 
un deportista

Amazon busca terreno 
en Edomex o Querétaro 
para nuevo almacén
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segunda economía más grande de 
América Latina.

De acuerdo con las fuentes, el 
objetivo del titán minorista es Que-
rétaro, donde busca contratar a un 
desarrollador para construir un 
gran centro de productos, dijeron 
dos profesionales de bienes raíces 
familiarizados con la búsqueda 

de propiedades de Amazon, que 
pidieron no ser nombrados porque 
la empresa no ha hecho públicos 
sus planes.

El plan de expansión de la 
compañía resalta la intención de 
Amazon de plantar raíces más allá 
de la bulliciosa capital de Méxi-
co, confiando en el potencial de 
la nación para convertirse en un 
motor del comercio electrónico 
en Latinoamérica.
  Reuters

‘CANELO’ 
GANARÁ  
156 MIL 
PESOS  
POR HORA

Giancarlo Stanton
Beisbolista
325 MDD por 13 años

Miguel Cabrera
Beisbolista
248 MDD por 8 años

Albert Pujols
Beisbolista
240 MDD por 10 años

Robinson Cano
Beisbolista
240 MDD por 10 años

James Harden
Basquetbolista
228 MDD por 6 años

Joey Votto
Beisbolista
225 MDD por 10 años

David Price
Beisbolista
217 MDD por 7 años

Clayton Kershaw
Beisbolista
215 MDD por 7 años

Max Scherzer
Beisbolista
210 MDD por 7 años

El púgil mexicano firmó un 
contrato por 365 millones de 
dólares a un plazo de cinco 
años en los que sustendrá 11 
combates a transmitirse en 
una plataforma de streaming 
online.

¿QUIÉN LE VA A PAGAR?
DAZN, un servicio 
de transmisión de 
contenidos en línea, 

especializado en deportes y 
propiedad de Perform Group.

Mejores contratos 
después del de Saúl Álvarez
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SUMARÍA CUATRO 
Centros de distribución en la 
República Mexicana de concretar 
su nuevo proyecto.

La plataforma DAZN 
pagará 365 mdd en 5 
años al boxeador por 
transmitir 11 peleas


