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LA GRAN DEPRESIÓN

C uando al llamado plan de negocios de Petróleos 
Mexicanos se le restan los “otros datos”, empieza la 
preocupación en los mercados sobre la capacidad de 

esa empresa de cumplir con las expectativas. 
Los inversionistas se preocupan y las firmas calificado-

ras advierten lo que parece inevitable: una baja en la nota 
de Pemex y con ella en la calificación de la deuda del país. 
Y podrían esas bajas alcanzar los suficientes escalones co-
mo para dejar a México y a su petrolera en el terreno del 
papel basura. 

Dice Fitch Ratings que la expectativa de Pemex de dupli-
car sus ingresos es muy optimista y que hay una sobreesti-
mación en diferentes indicadores financieros de la empresa. 
Vamos, que hay otros datos que a los expertos no les cuadran.

Uno de los más emblemáticos riesgos para Pemex es que 
insista en usar recursos públicos, subestimados, en la cons-
trucción de la refinería de Dos Bocas, cuando la prioridad, 
literalmente, es salvar la empresa. Esto es sólo un renglón 
entre muchos otros riesgos para la empresa, pero es el más 
fácil de entender. Y en cuanto a la condición de la nota so-
berana de la deuda mexicana, lo que ven es el mismo ries-
go que ahora enfrenta el mundo entero con este proceso de 
desaceleración, ante la amenaza de la guerra comercial entre 
China y Estados Unidos, entre otros factores externos. 

Pero también hay claras advertencias internas. La propia 
calificadora Fitch calcula que la desaceleración económi-
ca hará muy difícil que el gobierno mexicano cumpla con el 
objetivo de lograr un superávit primario de 1% del Produc-
to Interno Bruto. 

La firma calificadora Moody’s expresa con más claridad 
dónde están los riesgos para la economía mexicana y pa-
ra su grado de inversión. Señala que la falta de coherencia 
en las políticas del actual gobierno afecta negativamente la 
confianza de los inversionistas y la percepción de la econo-
mía mexicana. 

Standard and Poor’s advierte de crecimientos bajos en 
adelante si no mejora la competitividad y asegura que la 
baja en la confianza de los inversionistas, que se acentuó 
después del cambio de gobierno, explica en buena medida 
la desaceleración económica. 

Lo más complicado de la condición económica y finan-
ciera actual, tanto de Pemex como del país, no es que se 
aprecie cerca una recesión o una crisis. Es la falta de com-
prensión gubernamental de que este camino por el que va 
inevitablemente topa con pared. 

En ese juego del “voy derecho y no me quito” no se ve 
hoy un peligro económico mayor. Pero resultará inevita-
ble que en no mucho tiempo lleguen las degradaciones de 
la deuda, las presiones financieras y eventualmente las caí-
das económicas. 

Falta de pericia o exceso de soberbia, pero la no correc-
ción del rumbo en muchas de las políticas públicas parece 
acercar a México a perder el grado de inversión, esto sólo 
como una muestra de todo lo que se puede perder.

Las firmas calificadoras han multiplicado sus análisis de 
la condición económica de México en buena medida porque 
deben curarse en salud antes de que sus decisiones de baja 
en la calificación generen inevitables impactos financieros. 

Bajo la advertencia de haberlo dicho a tiempo, Fitch, 
Moody’s y Standard and Poor’s no se quitarán el dedo acu-
sador de la 4T de ser saboteadores de la transformación, 
como si no fueran solamente mensajeros, pero al menos 
podrán echar mano del archivo donde se concentren todas 
las advertencias que hasta hoy se siguen haciendo.

En el camino de  
la degradación  
de las calificaciones
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FIRMAS FORÁNEAS, CON MAYOR CARGA FISCAL

Impuesto digital 
francés funcionaría 
como arancel
Un estudio de Tax Foundation advierte que EU podría aplicar aranceles

Belén Saldívar
EL ECONOMISTA

EL IMPUESTO digital que Francia 
decidió imponer a plataformas di-
gitales como Amazon, Google, Fa-
cebook y Apple tendrá un efecto 
similar al de un arancel en lugar de 
un impuesto, refirió un estudio de 
la think tank Tax Foundation.

La acción de Francia, aprobada 
en julio pasado, crea un impues-
to de 3% sobre los ingresos gene-
rados dentro del país por este tipo 
de plataformas digitales. El nuevo 
gravamen está dirigido para aque-
llas empresas con ingresos de más 
de 845 millones de dólares a nivel 
mundial y de 28 millones de dóla-
res en Francia.

Este impuesto entrará en vigor 
en enero del 2020.

“Como un impuesto sobre los 
ingresos, funcionará de mane-
ra similar a un arancel y discrimi-
nará entre empresas nacionales y 
extranjeras. Las empresas extran-
jeras se enfrentarán al impues-
to sobre los ingresos brutos en el 
punto en que sus servicios crucen 
la frontera francesa, o más bien, 
cuando lleguen a una dirección IP 
francesa”, refirió el informe de Tax 
Foundation.

En este sentido, refirió que Es-
tados Unidos podría responder con 
tarifas arancelarias como represa-
lia, lo que dañaría a las empresas y 
consumidores.  

Agregó que Estados Unidos 
podría usar su posición negocia-
dora en la Organización para la 

Cooperación y el Desarrollo Eco-
nómicos (OCDE) para presionar a 
Francia y a otros países que con-
sideren un impuesto similar para 
no crearlo.

“Francia acaba de imponer un 
impuesto digital a nuestras gran-
des compañías tecnológicas esta-
dounidenses. Si alguien los grava, 
debería ser su país de origen, Esta-
dos Unidos. En breve anunciare-
mos una acción recíproca sustan-
cial sobre la necedad de Macron. 
¡Siempre he dicho que el vino ame-
ricano es mejor que el francés!”, 
tuiteó Donald Trump, presidente 
de Estados Unidos, tras la aproba-
ción del gravamen francés.

AFECTACIÓN A CONSUMIDORES

El reporte también refiere que las 
empresas que enfrenten el siguien-
te año el impuesto digital traspasa-
rán el costo a los consumidores, a 
través de un precio más elevado de 
sus servicios.

Hace unos días, Amazon Francia 
anunció un incremento de 3% en 
las tarifas que cobra a sus vende-
dores, es decir, aquellas personas o 
empresas que utilizan la platafor-
ma para vender sus productos. El 
incremento de las tarifas en Ama-
zon Francia se aplicará a partir del 1 
de octubre de este año, y su precio 
se incrementará exactamente en 
la tasa del impuesto digital creado 
por el gobierno francés.

En este sentido, Amazon no ne-
gó que sus vendedores pudieran 
traspasar la tasa al precio de sus 
productos a los compradores.

TENDENCIA MUNDIAL
Gravar la economía digital es un reto 
mundial. En los últimos años, diver-
sos países han buscado la manera de 
gravar estas empresas tecnológicas, 
incluso la OCDE ha buscado un con-
senso entre los países.

De acuerdo con lo acordado con 
los ministros de finanzas del G20, 
para el siguiente año los miem-
bros de la OCDE deben llegar a un 
acuerdo para gravar a la economía 
digital; en tanto, cada país es libre 
de tomar medidas unilaterales, co-
mo el caso de Francia o México, que 
anteriormente presentaron un es-
quema de simplificación para los 
socios conductores de plataformas 
de movilidad —lo cual sólo hace 
que los choferes paguen impues-
tos y no las empresas— y que aho-
ra busca tasar con IVA los ingresos 
que se generen en plataformas co-
mo Amazon.

Cobrar el IVA a plataformas di-
gitales en México, de acuerdo con 
legisladores, le dejaría al erario pú-
blico alrededor de 10,000 millones 
de pesos al año.

En tanto, en Reino Unido tam-
bién se ha generado un gran debate 
por esta nueva economía. En julio 
se presentó un proyecto de ley pa-
ra establecer un impuesto de 2% en 
algunos servicios digitales.

Se pretende que aplique a partir 
de abril del siguiente año a aquellas 
empresas con ingresos de más de 
560 millones de euros al año, con 
lo que se recaudaría alrededor de 
445 millones de euros.
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