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Nubank se lanza
por elmercado de
tarjetas de crédito

@ El plastico, que
tendra el respaldo de
Mastercard, estara
libre de comisiones

ANTONIO HERNANDEZ

El banco de origen brasilefio Nu-
bank entra al mercado financiero
mexicano con una tarjeta de crédito
sin cobro de comisiones, con el fin
de competir con los grandes jugado-
res que ya operan en el pais.

A través de su subsidiaria mexica-
na Nu, la firma explicé que se trata
de un plastico que tendra respaldo
intermacional por MasterCard.

“En Nu queremos contribuir a li-
berar a los clientes de los problemas

a 108 (que se enfrenian con ios ser-
vicios financieros que existen ac-
tualmente en México y empoderar-
los para recobrar el control de su di-
nero”, explicé Emilio Gonzalez, di-
rector general de Nu México,
Segiin Nu, su operacion en Méxi-
co hasta el momento es como socie-
dad anénima, que se considera en-
tidad comercial con la facultad de
emitir tarjetas de crédito y al igual
que otras companias similares, es-
tdn supervisados por Hacienda
Entre las caracteristicas de la tar-
jeta de crédito destaca que notendra
comision por anualidad y su tasade
interés estard abajo del promedio.
Asimismo, serd la Unica tarjeta en
la categoria gold sin anualidad en el
mercado, ademas de que el contrato
serd transparente sin letras peque-
fas y cldusulas incomprensibles.

Comqnicac_i(')n
Financiera

Nu México Informd gue su oferta busca liberar a los usuarios de la banca
tradicional de los problemas que enfrenta con sus serviclos financieros.

Nu explicé que el primer paso pa-
ra obtener la tarjeta de crédito sera
por €l registro en su lista de espera
en www.aiu.comanx v dard segui-
miento con cada interesado.

En mayo pasado, Nubank anun-
¢ié su entrada a México y competir
a los grandes bancos en el pais.

Sin afectaciones. Segun la agencia

Moody's, las empresas financieras
tecnolégicas, mejor conocidascomo
Jintech, estan lejos de desplazar alos
grandes bancos de México, a pesar
de su rapida expansion.

Recalcd que la economia de Mé-
xico es extensamente informal y de-
pendiente del efectivo, lo cualesun
desafio para bancos tradicionales y
oportunidad para las fintechs. @



