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Menos ‘botana’

Estimaciones de especialistas ven una reduccion de 17%
en el desembolso para comprar alimentos y bebidas.
B Gasto promedio esperado en restaurantes y bares

durante el Super Bowl LI
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Patriotas contra Carneros

En el Super Bowl LIII, los Patriotas de Nueva Inglaterra, uno de los equipos
mas populares en México, jugaran contra los Carneros de Los Angeles.
® Porcentaje de aficionados por entidad
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ALIMENTOS Y BEBIDAS

Cautelaenconsumo

‘tacklea’ a Super Bowl

Restaurantes y bares esperan gque afluencia de comensales
crezca solo 20% y que el gasto promedio dismuya un 16.7%

Recorte de empleos
y desabasto de la
gasolina, mermaran
gasto de aficionados
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Pese aque Méxicoes el segundo pais
con el mayor nimero de fanaticos al
futbol americano en el mundo, solo
debajo de Estados Unidos—con 23.3
millones de aficionados—, los res-
taurantes y bares que transmitiran
el préximo domingo el partido del
Super Bowl LIII enfrentaran una
‘tackleada’ por un menor gasto pro-
medio y asistencia de clientes, en
comparacion con 2018, revela un
reporte de Atlantia Search.
Deacuerdo con previsionesdela
consultora, los ‘amantes’al juego de
lasyardasbajaranen 16.7 por ciento
su presupuesto para gastar en los
restaurantes y bares que sintoniza-
ranlafinaladisputarse entre los Pa-
triots ylos Rams, al considerar que
pasara del promedio de 300 pesos
enlafinalde 2018 a 250 pesos para

el préximo domingo 3 de febrero.

“El gastoquela gente esta dispues-
taadestinarparaver (el Super Bowl
LIIT) en un restaurante o bar bajo,
quizd no a que dejen de ir, perosia
gastarmenos”, dijo Carolina Cruz, li-
der de contenidode Atlantia Search.

Expertos explicaron que la preo-
cupacion porlosrecortes de empleos
en el sector ptiblicoy el

dismo deportivo del Instituto José
Ramén Fernandez yla Universidad
Panamericana.

Cabe destacar que en 2018 laedi-
cién del Super Bowl, donde parti-
ciparon los Patriots, tuvo el menor
rating desde 2010 en los Estados
Unidos, yen Méxicolos ultimos tres
afios la audiencia haido alabaja.

De acuerdo con HR

desabasto de gasolina SUBE TICKET Rating, en 2018 el ra-
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de los equipos mas ‘impopulares’
en este deporte por el niimero de
veces que han ganado.

“Existe la expectativa de que
los jueces apoyan a los Patriotas,
ademas este equipo se enfrenta a
los Rams de Los Angeles que es un
equipo nuevo y joven, es el favori-
to para ganar (lo Patriotas) y eso
no genera expectativa”, consider6
Saul Trujano, profesor de perio-

go, respectoal mismo evento del afio
pasado, pues aunque regularmente
en la final se registran un alza de
hastael 60 por cientoen afluenciade
clientes—contraun dia cualquiera-—,
estavezse prevén unincrementode
solo 20 por ciento.

“Esperamos poco incremento en
la cantidad de personasen los luga-
res, hasta un 20 por ciento, porque
la mayoria lo ve en su casa, pues

cuando se habla de incertidumbre
la gente deja de gastar.

Ademads, en algunoslugaresel de-
sabasto de combustible pegé mas”,
explicé Francisco A. Ferndndez,
presidente de la CaAmara Nacional
delaIndustria de Restaurantes y Ali-
mentos Condimentados (Canirac).

Agregd que en el pais hay aproxi-
madamente 3 mil restaurantes con
televisores, los cuales suelenser sede
en la transmision de deportes, y la
principal oferta de productos son
pizza, alitas y tacos, en sitios como
Chilli’s, Hooters y Wings Army.

SUPERS METERAN TOUCHDOWN
Contrario a lo que se espera en
bares y restaurantes, se anticipa
que este afio los ganadores del
‘juego’ sean las cadenas de auto-
servicios, asevero Valentin Men-
doza, analista de Banorte Casa
de Bolsa.

“Apuesto al autoservicio (como
ganador de Super Bowl), las cadenas
como Walmart lanzan estrategias
comerciales cruzadas con bebidas
y botanas que se pueden comple-
mentar conla carne asada”, indico.

Nielsen reportd que en el Stiper
Bowl del afio pasado el mayor flujo
entiendaocurridé delas 11 delama-
fanaalas5delatarde, cuandoinicio
eljuego, pero durante el partidolas
ventas cayeron hasta 14 por ciento
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Elconsumo de antiacidosy
medicamentos, tras el evento
deportivo, segun las previsiones.

comparado con el resto del dia.
Para el sector retail el ticket au-
menta hasta 70 por ciento el dia
del combate y los productos predi-
lectos son las cervezas y botanas
que suelen registrarun aumento en
ventas de 85y40 por ciento, respec-
tivamente, frente al fin de semana
previo, segtin Atlantia Search.
Cornershop, la aplicacién mévil
de compras de supermercado, reve-
16 que las marcas de cervezas mas
solicitadas son de Grupo Modelo,
Stella Artois, Corona, Victoriay Mo-
delo. Mientras que en botanas la
lider es Sabritas de PepsiCo, seguida
deBarcel de Bimbo, y otras marcas
detendencia gourmet como Garden
Veggie, Kirkland Signature—marca
propiade Costco—y palomitas ActII.

AUMENTAN VENTAS DE ANTIACIDOS
Lo que no falla, tras 1a celebracién
del Stiper Bowl es el consumo de
antiacidos y medicamentos para
el estémago que aumenta 20 por
ciento un dia después del evento
deportivo, segtin Atlanta Search.

Nielsen reveld que el pasado
domingo 20 de enero cuando los
Carneros consiguieron su pase al
Super Bowl ante los Santos de Nueva
Orleans, losfairmacos fueron la cate-
goria que masinsercion publicitaria
tuvo durante el juego.

“Genomma Lab con el posiciona-
miento de sumarca Genoprazol sera
ganadora,esun OTCquesindudale
ayuda a beneficiarse del consumo
post juego”, dijo Mendoza.



