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DIVERSIFICACION DE NEGOCIOS

Moody’'s mejoranota
deBancoAzteca

La mejora en la calidad de la car-
tera de Banco Azteca, asi comoel
incrementoen el capitaly el hecho
de que podria beneficiarse porel
programa de beneficios sociales
del gobierno federal mediante la
dispersidn de recursos, se combina-
ron para que la institucién tuviera

una mejoraen sus calificaciones.

Moody’s subid las calificaciones
de depdsitos en escala global, de
corto v largo plazo, moneda local
yextranjeradel bancoy laperspec-
tiva de las calificaciones de largo
plazo es ahora estable.

Laagencia destact que la calidad
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MILMDP
Fueelvalorde los activosdela
Institucion al clerre del 2018.

de la cartera ha mejorado sustan-
cialmente en la capitalizacién y
rentabilidad del banco, lo que ayu-
da a mitigar los riesgos de activos
altosyvolatiles que derivan del en-
foque de Aztecaen el otorgamiento
de créditos al consumo de mayor
riesgo. Estos tiltimos representan

Comunicacion

alrededordel 60 por ciento del total
de la cartera de crédito.

Segin Moody's, “la rentabili-
dad de Banco Azteca se ha visto
favorecida por menores costos de
crédito y mayores ganancias en
divisas ante lavolatilidad del peso”.

Laestrategia de negocios del
banco y su mercado objetivo ase-
guran margenes de interés neto
que han promediado alrededordel
27 por ciento en los tltimos tres
afios, de manera congruente con el
enfoque de la institucién en crédi-
tos al consumo de alto rendimiento
fondeados con depdésitos de bajo
costo, indicé la agencia.
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Sobre la mejora en la nota, Ale-
jandroValenzuela, director general
del banco, detallé a EL. FinancE-
ro que “se ha logrado mediante la
diversificacién de nuestras lineas
de negocio y logrando mejores
resultados en nuestros negocios
de comisiones. Adicionalmente,
Banco Azteca ha buscando con-
solidar un equipo directivo atin
mads profesional y conocedor de
la banca, al tiempo de impulsar
nuestra presencia de caraal cliente;
haciéndola mds relevante, nosolo
a través de canales fisicos sino di-
gitales también”.
___Jeanette Leyva



