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Laaplicacion griega
quebusca quitarlela

corona al Uber en territorio
nacional llegaenuna
coyuntura complicada en
términos regulatorios y
econémicos, pero apuesta
por conquistar alos
usuarios mexicanos

PORNAYELIMEZA OROZCO
@nayeli__meza

odocomenzéconla

crisis. Nikos Dranda-

kis fundo una apli-

cacion bajo el nom-

bre de Taxibeat en
Atenas durante 2011 al comienzo
de la segunda crisis financiera
de Grecia, casi un mes antes de
que Standard & Poor’s redujera
la calificacion crediticia del pais
a un nivel de CCC.

En ese momento, la nacion
helena atravesaba por una ola
de violentas protestas, que pro-
vocaron una aguda crisis social
interna,ademas de quelaincapa-
cidad de p9ago alos acreedores
provoco un bloqueo alaayuda
financiera internacional.

El desempleo juvenil se ubica-
ba en unatasade 50 por ciento
y este segmento de la poblacion

erauno delos mas afectados por
esta situacion.

En medio del caos, los nego-
cios cerraban, pero Drandakis
lanzé6 una oferta dificil de recha-
zar: “Deje sus problemas en la
puerta y venga a trabajar para
Taxibeat”.

La empresa nacio con el ob-
jetivo de crear unaincubadora
para mentes jévenes dedicadas
a promover una colaboracion.
La aplicacion, disponible plata-
formas iOS y Android, le permi-
tié alos atenienses encontrar y
llamar taxis, pagar y calificar a
los conductores.

A los pocos meses, la com-
pania logro reclutar a 4 mil de
los 14 mil taxistas en Atenas des-
pués de un retroceso inicial. En
un principio cobraba el 10 por
ciento de cada tarifa, pero con
el paso del tiempo el monto fue
evolucionando.

En ese entonces, registraban
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Beat en Atenas

cobra la aplicacion por
cada viaje

un crecimiento mensual de entre
16 al 18 por ciento y empleaban
a 32 griegos en Atenas.
Posteriommente cambié denom+-
bre a Beat y se expandio a Paris,
Oslo y Bucarest en Europa. Mer-
cedes Benz, el dueiio de Daimler,
vio el potencial de la aplicaciony
en 2017 compro la aplicacion por
45 millones de délares.
Después de su cuarto aiio de
operaciones se expandioé hacia
el extranjero en paises de Suda-
mérica, como Brasil y Per.

pedazo

Laidea que comenzé a partirde
unaconversacion nocturnaentre
amigos después de una lucha
para encontrar un taxi encontré
en México un mercado atractivo
para pisar el acelerador.

Carlos Lieja, director de opera-
ciones de Beat en México, opina
que desde lallegada a territorio
azteca en febrero de este afo
larecepcion ha sido favorable,
puestansolo enCiudad de México
ya consolidaron como latercera
aplicacion de ranking nacional.

El plan estratégico de Beaten
territorio nacional hasido apostar
alograndey alafecha cuentan
con presencia en las principales
capitales del pais.

Enlasprimeras cuatrosemanas
en laCDMX demostraron que po-
drian conquistar México, en este
periodo crecieron a una tasa de
60 por ciento semanal, durante
el segundo mes de operaciones
hicieron siete veces mas viajes y
han crecido a doble digito.

Liejaopina que en elmercado
nacional han demostrado que
el modelo de Beat es atractivo,
por eso se puso en marcha la
expansion hacia Monterrey y

Tenemos
que
recordar que
laindustriade
aplicaciones

de transportes
privados es muy
nueva, pero el
pais esta muy
acostumbradoa
tener estaclasede
servicios”

Director de operaciones
de Beat en México

Guadalajara, en ambas ciuda-
des comienzan operaciones a
finales de este mes.

“México es un mercado re-
lativamente maduro, tenemos
que recordar que la industria
de aplicaciones de transportes
privados es muy nueva, pero el
pais esta muy acostumbrado a
tener esta clase de servicios y
ha habido una gran aceptacion”.




