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México: ;recesion economica?

éxico estd al bor-
de de una severa cri-
sis econdémica. Su fu-

turo inmediato depende de la
solucion que ofrezca a Esta-
dos Unidos en materia migra-
toria. Es prdcticamente un he-
cho que el préximo 10 de junio
entrard en vigor el arancel cre-
ciente con una tasa inicial de 5
por ciento.

Y apartir de ese momen-
to la presion serd creciente pa-
ra México. Sipara julio no hay
acuerdo con EU, y el arancel au-
menta a10%, lo mds probable
es que México entre en recesion
economica.

De mantenerse el aumento del
arancel a su maximo de 25%, 1as
consecuencias serfan catastrofi-
cas para México.

DIA NEGRO

Ayer 5 de junio, México re-
gistré un conjunto de hechos
negartivos.

Concluyo sin acuerdo algu-
no la primera reunion entre los
representantes de los gobier-
nos de México y Estados Unidos
paradialogar en torno al aran-
cel creciente y el flujo migratorio
centroamericano.

Luego de la primera reunién
entre los gobiernos de México y
Estados Unidos, las calificadoras
y el mercado cambiario refleja-
ron su preocupacion.

En unos segundos la cotiza-
cién del peso frente al dolar brin-
c6de19.55219.80.

El presidente Donald Trump
advirtié que si hoy (jueves) no se
logra un acuerdo, €110 de junio
proximo entrard en vigor el aran-
celde 5 por ciento.

Casi en paralelo, las agencias
Fitch y Moody’s tomaron deci-
siones respecto de la calificacion
crediticia de México.

Fitch recorto la calificacién
crediticia de México desde triple
“B+” atriple “B”, mientras que
Moody’s pas6 de Estable a Nega-
tivala perspectiva crediticia de
nuestro pais.

PEMEX, TALON DE
AQUILES

Aunque Fitch y Moody’s refieren
la descomposicion de la relacion
comercial México-Estados Uni-
dos, ambas coinciden en el diag-
nostico: peligra la condicién de
las finanzas publicas por los pro-
gramas de apoyo a Pemex.
Observan que estd en riesgo

la disciplina fiscal por Pemex pe-
ro también por los proyectos de
infraestructura y los programas
sociales. Ademads les preocupa la
falta de certidumbre que gene-
ran las politicas publicas del ac-
tual gobierno.

El tema preocupante para Mé-
xico sin duda son los aranceles.
Para Estados Unidos sus priori-
dades son la seguridad y la mi-
gracion ilegal.

El secretario de Relaciones
Exteriores, Marcelo Ebrard, re-
conocio que ayer no se trato el
tema de los aranceles; solo el te-
ma migratorio. Se mostro com-
placido y optimista con el didlo-
£0. En cambio el vicepresidente
de EU, Mike Pence, dijo que las
negociaciones continuardn pe-
ro advirtié que México debe ha-
cer mds para resolver la crisis
migratoria.

Lasituacion es muy delica-
da para México por la tension co-
mercial con EU. Pero también es
delicada por las decisiones de es-
te gobierno en energia, infraes-
fructura y programas sociales, de
acuerdo con el diagndstico de las
calificadoras.

La pregunta es si el gobierno
mexicano evaluard un cambio en
el rumbo que estd siguiendo. Al
tiempo.

TROPIEZA
WALMART

Walmart de México se trope-

76 con la comisién antimonopo-
lios, en su incipiente carrera por
competir con las grandes firmas
internacionales de e-commerce
que ya tienen un pie en Ameri-
calatina.

La Comision Federal de Com-
petencia Econoémica (Cofece),
presidida por Alejandra “Ja-
na” Palacios, rechazo la compra
por parte de Walmart de Méxi-
co de Cornershop, una platafor-
ma de pedidos a domicilio que
se ha vuelto popular para orde-
nar compras del supermercado,
através de Internet.

En septiembre del ano pasado,
Walmart International anuncié
la comprade la disruptiva “star-
tup” Cornershop en 225 millones
de dolares, con la intencion de
vendérsela a Walmart de México
y Centroamerica.

El 6rgano de competencia
considera que la adquisicion de-
rivaria en una concentracion que
generaria riesgos para el merca-
do mexicano.

Walmart de México con su ac-

tual plataforma digital suma-
da a Cornershop podria no entrar
a otras plataformas competido-
ras de Cornershop y podria negar
la entrada a su plataforma a otros
comercios.

Ambas acciones reduci-
rian las opciones de compra a los
consumidores.

FIRMAS DIGITALES

Hay un punto fundamental des-
de el que enfoca su andlisis 1a Co-
fece: el desafio que representa el
e-commerce. El reto que impli-
ca analizar las operaciones entre
empresas digitales.

En el 2017, Harvard Business
Review pregunté a un grupo de
compafias sobre su futuro en los
nuevos modelos de negocio.

E150% respondi6 que para el
2020 el modelo tradicional, me-
diante el cual los consumidores
compran en los locales comer -
ciales, serd obsoleto.

Y es que las empresas digita-
les estdn creciendo a un ritmo
aceleradisimo.

Un par de datos al respec-
to. En el ano 2010 dos empresas
vinculadas ala economia digi-
tal: Apple y Microsoft, se ubica-
ban entre las primeras cinco mds
grandesde EU.

Hoy las cinco mds grandes son
Apple, Alphabet (Google), Mi-
crosoft, Amazon y Facebook.

Elreto para las empresas tra-
dicionales es no dejar que estos
negocios digitales, que compiten
directamente con ellas por los
consumidores, les coman el pas-
tel, para ello tiene de dos sopas:
1) crecer orgdnicamente, inver-
tir y desarrollar su propias plata-
formas digitales o0 2) comprar las
existentes, fusionarse o aliarse.
Y es precisamente en la segunda
alternativa en donde entran las
autoridades de competencia.

Sudesafio es hacer un anali-
sis fino para lograr que la compe-
tencia prevalezca entre tradicio-
nales y disruptivos, y al mismo
tiempo impedir la creacion de
grupos con poder de mercado
que impidan la llegada de otros.

ATISBOS

BAJO LA LUPA. - La Cofece ini-
cié un estudio de mercado en

el sector de comercio al menu-
deo de alimentos y bebidas en

los canales tradicional, moderno
y electronico, con el objetivo de
analizar sus condiciones de com-
petencia y libre concurrencia.




