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Comunicacion

Financiera

Encontronazo de visiones sobre la economia mexicana

® Inseguridad y
violencia dehilitan
a las industrias,
advierte Moody’s

ANTONIO HERNANDEZ

—cartera@cluniversal.com.mx

El escrutinio de las calificado-
ras sobre México contintia en
el arranque del gobiemo de
Andrés Manuel Lépez Obra-
dor. Para Moody’s, los repun-
tes en inseguridad y violencia
pueden ser un factor que in-
cida en la calificacion de esta-
dos, municipios y grandes
corporativos nacionales.

“Estamos evaluando el im-
pacto crediticio. Obviamente
son una preocupacion los ni-
veles de violencia que hay en
algunas regiones del pais. Es
una preocupacion social. En
el andlisis estamos tratando
de medir cudnto puede ser el
impacto crediticio”, dijo el vi-
cepresidente adjunto de Moo-
dy’s, Matthew Walter.

La agencia presentéd este
martes dos comentarios sobre
el impacto de lainseguridad y
violencia para empresas, asi
como entidadesy municipios.
De acuerdo con Moody’s, el
turismo y sector petrolero
pueden tener las mayores re-
percusiones cde agravarse €l
entorno de inseguridad.

“Elaumento de la inseguri-
dad, los robos vy las adverten-
cias de viaje daian la rentabi-
lidad de Jas companias mexi-
canas, y en particular debili-
tardn los ingresos y los mar-
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“Son una
preocupacion los
niveles de violencia
en algunas regiones
del pais. Estamos
tratando de medir el
impacto crediticio”

MATTHEW WALTER
Vicepresidente adjunto de Moody's
P

genes en los proximos 12 a 18
meses para la industria petro-
lera v los hoteles y centros (u-
risticos”, informd Moody’s.

Laanalista de la firma, San-
dra Beltrdn, expuso que en el
caso del turismo preocupan
las alertas del gobierno de Es-
tados Unidos a sus ciudada-
nos para no visitar México, lo
que en algunas ocasiones ha
afectado su decision de viajar
alpais, loque haimpactadoen
el precio del hospedaje.
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“El costo de las tarifas cayo
por retrasos en las reservacio-
nes de turistas extranjeros.
Ante un entorno incierto de-
cidieron esperar antes de re-
servary esto orillé aempresas
a reducir tarifas para mante-
ner la ocupacion”, dijo.

Destact que Grupo Posadas
y Playa Resorts pacdecieron es-
ta problematica, agudizada
desde 2017 cuando se incre-
mento la violencia en varios
destinos turisticos.

Para Moody’s, las grandes
empresas de consumo yventa
al por menor en México no ob-
servaron cambios significati-
vosensu calidad crediticia ge-
neral enlos ultimos anos, pero
la delincuencia es un mayor
riesgo para los negocios mas
pequenios 0 mas débiles.

En el caso del sector petro-
lero, las ventas de combustible
en el mercado negro se han
vuelto mds atractivas para las
organizaciones delictivas. @

@ Confianza del
consumidor logra
maximo historico;
liga alza de 3 meses
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Por tercer mes al hilo, la per-
cepeion de las familias sobre
su situacion econdmica y del
paismejord en febrero pasado,
paraalcanzarsu nivel masalto
del que se tenga registro.

En dicho periodo, el Indice
de Confianza del Consumi-
dor, elaborado porel Inegiy el
Banco de México, presento un
incremento mensual de 2.3
puntos con cifras ajustadas
porestacionalidad, conloque
se ubicd en los 48.8 puntos, su
nivel mas alto desde abril de
2001, cuando inicio la serie de
este indicador.

La confianza responde mds
a las senales positivas de una
menor inflacion yala amplia-
cion de los programas de
transferencias que a los esce-
narios negativos marcados
por €l desabasto de combus-
tibles, los ajustes anunciados
por las calificadoras y el me-
nor ritmo de crecimiento local
y nacional, explicd Janeth
Quiroz, analistaeconémicade
grupo financiero Monex.

A su interior se observaron
avances mensuales enlos cin-
co componentes que lo inte-
gran. Con datos ajustados por
estacionalidad, en febrero el
componente correspondiente
a la opinidn sobre la situacion
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“La confianza
responde mas a las
senales positivas de
una menor inflacion
vy a la ampliacion

de los programas
de transferencias”

JANETH QUIROZ
Anabsta econdmica cle Mohex

A

economica de los integrantes
del hogar en el momento ac-
tual frente alaque tenfan hace
12 meses mostro un alza men-
sual de 1.2 puntos.

El rubro del indicador que
evalua la expectativa sobre la
situacion economica de los
miembrosdel hogar dentrode
12 meses respecto a la que re-
gistran en este  momento
avanzoé 1.5 puntos.

La percepeion de los consu-
midores acerca de la situacion

Feb 2019

economica del pais hoy en dia
comparada con la que preva-
lecio hace 12 meses se incre-
mento 4.7 puntos en su com-
paracién mensual.

El indicador que capia las
expectativas sobre la condi-
cién econdmica del pais espe-
rada dentro de un afno respec-
toalasituacion actual presen-
to un crecimiento mensual de
24 puntos.

El componente que mide la
opinién sobre las posibilida-
des en el momento actual por
parte de los integrantes del
hogar, comparadas con las de
hace un afo, para efectuar
compras de bienes durables,
como muebles, televisor, lava-
dora y otros aparatos electro-
domésticos subié 24 puntos
con relacion a enero de 2019.

El analista econdmico de
Banorte, Francisco Flores,
previé que la confianza del
consumidor seguird elevada
en los proximos meses. @



