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1.as mananeras

Los poderosos han entendido el secreto de la exposicion
publica, saben cuiando, donde y por cuanto tiempo.

@ nrealidad esuna estrate-
gia exitosa la de las con-
ferencias de prensa ma-
fianeras del presidente
Lopez Obrador? A de-

cir de la opinién de la mayoria, si. Se tra-
ta de una forma en que el mandatario po-
ne agenda, responde lo que quiere, descarta
lo que no le gusta v tiene los reflectores a su
disposicion.

Sila llamada luna de miel se extiende por
todo el sexenio, o el tiempo que Lopez Obra-
dor esté en la Presidencia, pues si, pero ape-
nas estamos cruzando el umbral de los 100
dias, conuna tolerancia tal que las encuestas,
bien o mal hechas, le brindan porcentajes ré-
cord de aceptacion, con indiferencia colec-
tiva ante situaciones tan serias como el im-
pacto en la economia por la cancelacion del
aeropuerto; la advertencia a Pemex por las
calificadoras; la baja en las expectativas de
crecimiento de organismos internacionales, y
hasta del Banco de México, bueno, hasta del
gasolinazo que ya va por encima del decreta-
do por Pefia Nieto.

En sintesis, las consecuencias atin no lle-
gan al bolsillo, la intolerancia que se le ha vis-
to en muchas ocasiones al presidente todavia
seresuelve con gracejadas o ataques dey alos
que €l llama adversarios.

Pero no deja de sorprender como algunas
voces elogian las conferencias de prensa ma-
tutinas, les otorgan virtudes sin mas, sin pon-
derar que €sta esuna carrera de largo alcance.

Si, AMLO es un animal politico, al-
guien que gusta del templete, son muchos
afios de campafia que lo hicieron un politi-
co de tribuna, pero lejos de la planeacion y la
administracién.

La experiencia en el mundo es que el flu-
jo cotidiano de informacidn corre a cargo de
voceros, comunicados, redes sociales y otros
instrumentos. No se conoce de un jefe de Es-
tado o de gobierno que a diario salga alosme-

dios, algunos apenas otorgan una o dos con-
ferencias de prensa al afio.

Se recuerda que Fidel Castro desarrollaba
larguisimos discursos, algunos se prolonga-
romn por mas de siete horas continuas, récord
registrado en 1998 ante el Parlamento cubano
v alos71 afios de edad. Previamente lo hizo
por cuatro horas y media ante la Asambleade
la ONU. Hugo Chavez tenia el programa se-
manal Alj Presidente que se transmitia por te-
levision y radio de Venezuela, escenario enel
que supero a Castro, su alocucion se prolongo
por mas de ocho horas.

Historicamente los poderosos han enten-
dido el secreto de la exposicidn pablica, sa-
ben cuando, dénde y por cuinto tiempo. El
poderoso debe contenerse, medir el estado
de animo colectivo, saber cuindo aparecer.
La sobreexposicion jamas es saludable por-
que es muy facil exhibir limitaciones y co-
meter errores. Diria el clasico: hasta la belle-
Zacansa...

Por ahora, Lopez Obrador se ha manteni-
doenun ambiente controlado. Los reporteros
han seguido al pie de 1a letra las reglas del jue-
20, pero en gran parte es porque las circuns-
tancias no han propiciado un choque como
los que ha tenido Donald Trump con algunos
reporteros que han hecho preguntas incémo-
das para el mandatario.

El ejercicio de gobierno genera desgas-
te, sobre todo cuando hacia arriba ya no hay
instancias. Hay quienes recuerdan lasruedas
de prensa cuando AMLO era jefe de Gobier-
no. Ahora es muy diferente, en aquel tiempo
hahia otros 31 de su nivel y un presidente; sus
responsabilidades no inchifan a cabalidad se-
guridad, salnd y educacion, temas neuralgi-
cos de la administracion piiblica.

El tiempo dira si Lopez Obrador fue capaz
de imponer un nuevo paradigma de comu-
nicacicon. Por delante hay mas de cinco afios,
al ritmo actual mas de 1,000 conferencias
marianeras.




