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Aumenta calificación de P. Vallarta
Redacción 
EL ECONOMISTA

HR Ratings revisó al alza la califica-
ción de “HR BBB-” a “HR BBB” al 
municipio de Puerto Vallarta, Jalis-
co y modificó la perspectiva de Es-
table a Positiva.

El aumento a la nota crediti-
cia, según la calificadora, se debe al 
buen desempeño fiscal observado, 
lo cual se vio reflejado en la dismi-
nución de las Obligaciones Finan-
cieras sin Costo (OFsC) del munici-
pio, así como en su deuda neta. 

“Al cierre del 2018, se observó 
por segundo año consecutivo un 
superávit en el balance primario, el 
cual representó 6.1% de los ingresos 
totales y se debió principalmente al 
comportamiento estable de los in-
gresos propios del municipio, así 
como al crecimiento controlado de 
su gasto corriente”, explicó la agen-
cia en un reporte enviado a la Bolsa 
Mexicana de Valores.  

El superávit primario equivalen-
te a 6.1% de los ingresos totales del 
municipio en el 2018 superó a la es-
timación de HR Ratings, de 1.1%; 
esto, debido al crecimiento de 0.8% 
en los ingresos propios y a un com-
portamiento estable en los ingresos 
federales. 

Asimismo, el gasto total fue 
0.4% menor, mientras que la agen-
cia proyectaba un crecimiento de 
6.4%, así como un ajuste a la baja 
en los ingresos propios. 

“No obstante, la dinámica inmo-
biliaria en el municipio permitió un 
comportamiento estable en sus in-
gresos propios, principalmente en 
los impuestos por traslado de do-
minio, lo cual se espera que conti-
núe para los próximos años”, seña-
ló la calificadora.

De acuerdo con el incremento 
esperado en el gasto de inversión, 
HR Ratings espera que el superávit 
en el balance primario disminuya 
en los próximos años a un prome-
dio de 2.0%, aunque se estima que 
la deuda neta continúe disminu-
yendo, lo cual continuaría refleján-
dose positivamente sobre la calidad 
crediticia de Puerto Vallarta.

Sobre las OFsC, éstas, como con-
secuencia del buen comportamien-
to fiscal del municipio, disminuye-

ron de 972.8 millones de pesos en el 
2017 a 821.2 millones en el 2018, de-
bido principalmente al pago de re-
tenciones y contribuciones, así co-
mo pasivos con proveedores. 

Lo anterior, sumado al creci-
miento de los Ingresos de Libre 
Disposición (ILD), provocó que la 
métrica de OFsC netas como pro-
porción de los ILD pasara de 70.5% 
en el 2017 a 57.8% en el 2018, con-
tra un nivel esperado de 73.4 por 
ciento.

Al cierre del año pasado, la deuda 
directa de Puerto Vallarta ascendió a 
307.1 millones de pesos. 

“La deuda neta ajustada repre-
sentó 17.7% de los ILD, mientras 
que el servicio de la deuda fue por 
6.4% de los ILD. Esta disminución 
sobre el servicio de la deuda se de-
bió al menor uso de financiamien-
to a corto plazo, así como por el re-
financiamiento de la deuda a largo 
plazo realizado en el 2017”, indicó.
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PANORAMA POSITIVO
Los principales indicadores financieros del municipio pintan positivos: superávit primario, disminución de la deuda neta e ILD en ascenso.
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Hoteleros piden potencializar 
nichos de turismo
Miguel Hernández
EL ECONOMISTA

Puebla, Pue. RESTAURANTEROS Y hote-
leros pidieron a los candidatos a la guber-
natura mayor promoción de sectores turís-
ticos con potencial de crecimiento, entre 
ellos los de entretenimiento, de conven-
ciones, religioso y tercera edad.

De acuerdo con la presidenta de la Cá-
mara Nacional de la Industria de Restau-
rantes y Alimentos Condimentados, Olga 
Méndez Juárez, comentó que Puebla tie-
ne varios atractivos, pero es necesario que 
las acciones se enfoquen en sacar prove-
cho a los diferentes tipos de turismo, ya que 
la segmentación de éstos la están aprove-
chando otras entidades y sus principales 
ciudades para tener nichos de mercado.

Mencionó que con ello se beneficia a to-
dos los prestadores de servicios no sólo de 
la Angelópolis sino en municipios del inte-
rior del estado, entre ellos, los nueve Pue-
blos Mágicos.

Indicó que lo anterior se puede lograr 
aprovechando la oferta de vuelos que tie-
nen como destino Puebla: Dallas, Houston, 
Monterrey, Guadalajara, Puerto Vallarta, 
Cancún, Tuxtla Gutiérrez y Tijuana.

Dijo que si han crecido esas conexio-
nes, significa que a los foráneos les interesa 
también visitar Puebla, por ello es que re-
presenta un reto para las autoridades en-
trantes, a partir de agosto próximo, traba-

jar en un plan para aprovechar esos nichos 
de mercando.

Méndez Juárez consideró que los cua-
tro tipos de turismo viajan por temporadas, 
por ello es que se debe identificar los perio-
dos para que los prestadores de servicios ar-
men paquetes, que en el caso de los restau-
ranteros trabajarían en brindar una mejor 
atención y ofrecer promociones.

PLAN DE PROMOCIÓN 

Por su parte, el presidente de la Asocia-
ción Poblana de Hoteles y Moteles, Gustavo 
Ponce de León Tobón, dijo que en su mo-
mento presentarán una propuesta a quien 
gane la elección del 2 de junio para que pue-
dan en conjunto armar un plan de promo-
ción para atraer visitantes en tempora-
das, como es el caso de adultos mayores y 
religioso.

En este tenor, se pronunció a favor de 
que se retome el cobro de 2% por el Im-
puesto sobre Hospedaje, el cual desapare-
ció en el 2013, pero que ese dinero recauda-
do sea ocupado para una mayor promoción 
de Puebla, a fin de que lleguen más turistas.

Indicó que los empresarios necesitan te-
ner más actividad y la forma de conseguir-
la es a través de una bolsa de recursos que se 
maneje mediante un fideicomiso, integra-
do por funcionarios estatales y empresarios 
del sector, para garantizar la transparencia 
del dinero.
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