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México, con brillo mundial
En 2018, México reportó una producción de 196.6 millones de 
onzas de plata, con lo cual el país generó el 23 por ciento de la ex-
tracción mundial de este metal y tiene la participación más grande 
desde que tiene registro la consultora Refinitiv.

La World Silver Survey 2019 publicada por la firma muestra que 
esta cifra es 1 por ciento superior a lo registrado en 2017, contrario 
a lo ocurrido en el mercado mundial, donde cayó 2.4 por ciento la 
producción de plata.

Este crecimiento de México en la participación global de la ex-
tracción del metal se debió principalmente a las empresas Fres-
nillo plc e Industrias Peñoles, ambas presididas por Alberto 
Baillères.

Por un lado, Fresnillo plc reportó que en 2018 tuvo una produc-
ción de 58.1 millones de onzas de plata, un aumento de 7.2 por 
ciento respecto a lo registrado un año antes, y con dicho resultado 
la minera se mantuvo como una de las mayores productoras de 
plata a nivel mundial. 

Industrias Peñoles registró el año pasado una extracción de 14.8 
millones de onzas, un aumento de 21.3 por ciento con relación a 
2017, y con ello logró posicionarse como la empresa número 13 en 
la obtención mundial de este metal precioso.

+Kota limpia la casa
La cadena +Kota prevé llegar a 560 sucursales en 2023 y continúa 
con la remodelación de sus unidades como parte del cambio de 
imagen que tiene la empresa.

Eduardo Fuentes Durán, director general de +Kota, ex-
plicó que la estrategia de alcanzar las 560 tiendas en 2023 va de la 
mano con el objetivo de Alta Growth Capital, el fondo de inversión 
que inyectó recursos a la compañía en 2017.

El directivo detalló que el cambio de imagen de sus tiendas inició 
en 2016, luego de que en 2014 se viralizaran videos de empleados 
de la cadena donde maltrataban a animales que estaban a la venta, 
por lo cual buscan que ahora las tiendas sean más abiertas y cuen-
ten con mayor iluminación.

“Estamos en una renovación de imagen enfocados a que nuestra 
logística y todas las instalaciones cuiden los estándares de bienes-
tar animal, y la estrategia es buscar captar dinero para crecer al do-
ble las tiendas en cuatro años”, señaló el directivo.

Entre 2015 y 2019, en la reestructura de la empresa se cerraron 
20 tiendas, al pasar de 300 a 280.

El directivo indicó que 140 tiendas aún comercializan animales, 
y estas unidades tienen mayor complicación para el cambio de ima-
gen y reacomodo de espacios. Solo 40 sucursales han sido remode-
ladas, y esperan que en dos años concluyan las 100 restantes.

Muchas olas en ConMéxico
Hay incertidumbre en el sector empresarial respecto al valor y la 
pertinencia de ConMéxico, la cámara que agrupa a las empresas de 
consumo más relevantes del país. Esto se debe a que se piensa que 
quien encabeza el organismo, Jaime Zabludovsky, ha perdido 
capacidad de influencia y diálogo entre el gobierno federal y los 
principales actores del Legislativo, pero sobre todo, para coordinar 
a los miembros de ConMéxico, que tienen variados intereses y dis-
tintos niveles de urgencia de diálogo con la 4T.

Esto quedó en evidencia en cómo se ha manejando el tema del 
amparo de El Poder del Consumidor que llegó a la Suprema Corte, 
pues de entrada hay nueve iniciativas en el Congreso respecto 
al etiquetado, en el que no ha podido tener influencia, ni lograr 
acuerdo entre la industria.

Esto tiene a más de uno analizando si no será tiempo de que haya 
un relevo en ConMéxico, que ayude a reforzar el bloque y sobre 
todo, la interacción proactiva con el nuevo gobierno. Ya hasta sue-
nan nombres de posibles sucesores.
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El Gran Premio de México, la com-
petencia de Fórmula Uno que se 
realiza en la capital del país, ya no 
seguirá en 2020, de acuerdo con 
versiones de prensa; sin embargo, 
Corporación Interamericana de En-
tretenimiento (CIE) asegura que 
siguen negociando su continuidad.

“Continúan las negociaciones 
tanto con F1 como con las autori-
dades de nuestro país buscando 
alternativas viables para la per-
manencia de esta competencia en 
México. Cuando surjan noticias res-
pecto a  la negociación que se lleva 
a cabo con las autoridades, opor-
tunamente y únicamente a través 
de los canales y voceros oficiales, 
las estaremos haciendo de cono-
cimiento público”, dijo la empresa 
organizadora de espectáculos en 
un correo a El Financiero.

Eduardo de León de la Riva, CEO 
de la firma De la Riva Group y autor 
de libro High Speed Business, con-
sideró que si se llegara a cancelar 
la competencia automotriz en el 
país, quien más perdería sería la 
población de la Ciudad de México.

“No hay evento en el mundo que 
se le pueda igualar a la Fórmula 

La automotriz alemana BMW invir-
tió 700 mil dólares para construir 
seis centros de carga de autos eléc-
tricos entre la Ciudad de México y 
San Luís Potosí con la finalidad de 
que este tipo de vehículos se pueda 
mover entre ambas ciudades.

En la inauguración del corredor, 
Maru Escobedo, directora general 
de la firma en México, destacó que 
esto forma parte de una estrategia 
de abrir corredores entre la capital 
del país con otros estados.

“Tenemos dos proyectos en 
puerta, uno es con Puebla que se 
encuentra avanzado y el otro es 
con Guadalajara, aunque este se 
encuentra en análisis”, destacó la 
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Dicen que F1 se va del país; 
CIE asegura que negocia

BMW abre
corredor 
eléctrico 
en México 

AUTOMOTRIZ 

La empresa dijo 
que dialoga con el 
Gobierno para seguir 
con la competencia

1, solo los Juegos Olímpicos y un 
Mundial de Futbol, pero sin tanta 
inversión, y estos eventos se hacen 
cada cuatro años”, dijo.

Formula Money, que monitorea la 
industria relativa a este campeona-
to en el mundo, reveló que durante 
los tres días en los que se lleva a cabo 

directiva en un recorrido a bordo 
de uno de los vehículos eléctricos 
de BMW desde la CDMX hasta la 
capital de San Luis Potosí.

Escobedo afirmó que desde la 
llegada a México de su división 
de autos eléctricos en 2014, la em-
presa invirtió, en alianza con otras 
compañías, alrededor de 2 mil 300 
millones de dólares en cargadores 
de uso público, infraestructura ne-
cesaria para impulsar en el país la 
venta de autos eléctricos.

Entre enero y abril de 2019, la 

28
DE FEBRERO  
Fue la fecha límite para renovar  
el contrato de El gran Premio de 
México, Fórmula 1 en el país. 

el serial automovilístico genera un 
impacto económico en la CDMX de 
163.5 millones de dólares.

Mientras que la consultora esta-
dounidense AECOM, reveló que 
en la capital del país se crean 8 mil 
700 empleos para la organización 
y desarrollo de cada Gran Premio 
de México.

Mientras que Madga López, 
presidenta y directora general de 
la automotriz Renault en el país, 
dijo que no les afecta a ellos, pues 
utilizaban la competencia como un 
plus para publicitar su marca, no 
como parte de su estrategia base 
de mercadotecnia.

“Para nosotros es bueno que se 
realice la competencia en México, 
pero no basamos nuestra estrategia 
de marketing en la misma”, destacó.

Velia Valdés, analista líder de 
Fitch Ratings, dijo que esto no 
afectará la calificación de CIE en 
el futuro.

“CIE ha realizado cuatro seria-
les de la Fórmula 1, todos con gran 
afluencia y resultados favorables; 
durante 2019 se llevará a cabo la 
quinta carrera establecida en el 
contrato original. Fitch considera 
que la calidad crediticia de CIE no 
se verá afectada en caso de que no se 
renueven los seriales de la Fórmula 
1”, describió.

En su segunda etapa en el país, el 
Gran Premio de México se ha cele-
brado desde 2015. El 28 de febrero 
era la fecha límite para la renova-
ción del contrato de Fórmula 1.

marca BMW comercializó en Mé-
xico 6 mil 312 automóviles,  lo que 
significó 1.6 por ciento mayor a lo 
registrado en igual periodo del año 
pasado, de acuerdo con datos de 
INEGI, esto pese a que el mercado 
tiene una caída de 1.7 por ciento.

De esta cantidad 9 por ciento co-
rresponden a  vehículos eléctricos 
e híbridos. Escobedo destacó que 
BMW tiene la intención de que en 
2025 la firma cuente con 25 mode-
los “verdes”.

 Axel Sánchez

‘Acelera’ con la F1

Fuente: CIE
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 Ingresos en millones de pesos

Del 4T15 (primer año de la F1 en 
México) al mismo lapso de 2018, 
los ingresos de CIE crecieron 57.2%.
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Sin F1 Con F1

INAUGURA. BMW 
presentó sus cen-
tros de carga de 
autos eléctricos, 
cuya inversión fue 
de 700 mdd.C
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