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Vacuna contra Covid-19, hasta 2021
La firma Johnson & Johnson podría ser la primera farmacéutica en 
presentar una vacuna con posibilidades de atacar el nuevo coro-
navirus Covid-19, la cual ya está en desarrollo en sus laboratorios, 
sin embargo, no la veremos tan pronto en México.

Alex Gorsky, CEO de la compañía, señaló en conferencia 
con analistas que, en colaboración con diversas instituciones del 
mundo, destinan mil millones de dólares para el desarrollo de una 
vacuna para combatir este virus.

“Hemos podido identificar un candidato a la vacuna Covid-19 
líder. Aprovecharemos la experiencia científica de nuestros equi-
pos internos con una década de trabajo dedicado al desarrollo de 
vacunas contra el VIH, zika y ébola para aplicar la ciencia innova-
dora y la plataforma de fabricación escalable que ya tenemos im-
plementada”, dijo el directivo.

Sin embargo, Paul Stoffels, director de científicos de la firma, 
dijo en la misma reunión que la selección final del inicio de la 
producción de vacunas maestras –paso importante para su fabri-
cación masiva– se espera para junio de este año, pero, aun acele-
rando los procesos de pruebas y permisos que deben tener tanto 
por sus propios científicos como por autoridades, la disponibilidad 
de vacunas para la autorización de uso de emergencia se daría  
hasta principios de 2021. Aún falta un largo camino, quédense en 
casa.

Fundary, inversionistas que ayudan a 
empresas
En el contexto de contingencia actual y con el fin de impulsar una 
pronta recuperación económica, el sector empresarial ha hecho un 
llamado para apoyar a las pequeñas y medianas empresas del país. 

En este sentido, Fundary, que preside Marcelo de Fuentes, 
ofrece instrumentos de inversión y crédito a través de su modelo 
de crowdlending, que hasta el momento ha otorgado alrededor de 
600 préstamos a empresas por más de 90 millones de pesos. 

Fundary se promueve como una fintech que permite a las per-
sonas invertir y ganar dinero desde casa, al conectar a empresas y 
negocios que necesitan flujo de efectivo con personas que buscan 
rendimientos atractivos. 

Fundary busca revertir la pérdida de confianza de los inversores 
y la restricción de flujo de efectivo, elementos que hoy en día han 
puesto en jaque a miles de negocios, a fin de reactivar la econo-
mía, en medio del latente distanciamiento del gobierno con la cú-
pula empresarial. 

 Compra por México pone su portal al 
servicio de las Pymes
Ante el impacto negativo sin precedentes que las pequeñas y me-
dianas empresas resienten por el manejo de la emergencia sani-
taria para evitar la propagación del Covid-19, el gobierno de la 
Ciudad de México lanzó, junto con la iniciativa privada, el Pro-
grama de Desarrollo de Proveedores para Cadenas Comerciales.

Dicho programa tiene como meta incluir a 3 mil empresas al 
portal de e-commerce www.comprapormexico.com –operado por 
la consultora especializada en ventas al mayoreo TodoRetail, que 
dirige Jorge Quiroga–.  La buena noticia es que las Pymes po-
drán subir sus productos al portal, sin pagar la cuota de inscripción 
de mil pesos, ni la mensualidad de 546 pesos, y podrán vender sus 
artículos en México y Estados Unidos.

El costo de publicación de los artículos es gratuito, pero de cada 
venta se descuenta una comisión de 8 por ciento.

Actualmente el portal Compra por México vende alimentos, pro-
ductos para casa, artículos de salud y belleza, ropa, accesorios y 
artesanías de productores mexicanos.
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El director financiero de Grupo 
Aeroméxico dijo que la compañía 
resistirá una pandemia que agotó 
la demanda de pasajeros y llevó 
los bonos de la empresa a niveles 
de estrés, incluso sin la seguridad 
de un posible paquete de ayuda 
gubernamental.

Los bonos de Aeroméxico con 
vencimiento en 2025 ahora deven-
gan solo 31 centavos por dólar dado 
que la pandemia de coronavirus y 
las restricciones de viaje borraron 
casi por completo la demanda mun-
dial de vuelos de pasajeros.

El presidente Andrés Manuel Ló-
pez Obrador insiste en que no va a 
rescatar a grandes compañías y los 
400 millones de dólares en bonos, 
vendidos justo cuando el virus esta-
lló en enero, tienen el peor desem-
peño en América Latina, después 
de los de la aerolínea colombiana 
Avianca.

Sin embargo, el director financie-
ro, Ricardo Sánchez Baker, confía 
en que Aeroméxico puede mante-
nerse al día con sus obligaciones.

Las negociaciones con proveedo-
res y trabajadores han reducido los 
costos fijos mensuales, incluidos 
los pagos de la deuda, a la mitad 
a aproximadamente, es decir 50 
millones de dólares, y la compañía 
tiene 560 millones en efectivo, dijo.

“Realmente el bono en sí no 
representa para nosotros, como 
estamos ahorita, ningún tema 
de presión. Nosotros no tenemos 
ninguna intención de buscar una 
especie de reestructura o algo”, 
indicó en una entrevista telefónica.

Los analistas dicen que, dado que 
el presidente, se muestra inflexible 
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Aeroméxico 
confía en resistir  
a la pandemia

Inversión 
turística 
mejorará 
en 18 meses

AEROLÍNEAS 

INMUEBLES

La empresa aérea aún 
podría mantener sus 
obligaciones, dijo el 
CFO de la firma   

ante el rescate, las perspectivas de 
Aeroméxico son sombrías por su 
clasificación a nivel de basura.

Su principal accionista, Delta Air 
Lines, fue rebajado a nivel de basura 
la semana pasada por Fitch tras re-
ducir la capacidad en 70 por ciento 
y se encuentra entre las aerolíneas 
estadounidenses que lograron un 
pacto preliminar con el Departa-
mento del Tesoro para acceder a 
miles de millones de dólares en 
ayuda.

“Las principales aerolíneas van a 
necesitar el apoyo del gobierno, lo 
que Estados Unidos ya ha hecho”, 
dijo Roger Horn, estratega senior 
de SMBC Nikko Securities America 
en Nueva York. “Pero AMLO parece 
reacio a ayudar a las empresas”.

Moody’s rebajó la calificación 
crediticia de Aeroméxico a nivel de 
basura el 17 de marzo, al decir que 
los ingresos probablemente caerán 
una quinta parte este año. Esa sería 
la mayor caída anual, al menos des-
de cuando Bloomberg comenzó a 
rastrear los datos en 2008.

El director financiero destacó que 
la compañía se centra en apuntalar 
el negocio para resistir la pande-
mia. Al mismo tiempo, comentó, 
también está en contacto con el 
Gobierno.
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CENTAVOS  
Se devengan actualmente los 
bonos de Aeroméxico  con 
vencimiento en 2025.

DE MARZO 
Moody’s rebajó la calificación 
crediticia de Aeroméxico a nivel 
de basura.

BAJA. Debido a Covid-19,  la demanda de pasajeros de Aeroméxico  ha disminuido. 

La inversión en el mercado 
inmobiliario turístico podría 
reactivarse en un año y medio, 
de acuerdo con especialistas de 
Newmark Knight Frank (NKF) 
México, a pesar de ser uno de 
los segmentos más golpeados 
por el coronavirus por el cierre 
de hoteles y freno de proyectos.

“La posición de algunos in-
versionistas es cautelosa pero 
optimista, anticipando signos de 
recuperación entre los próximos 
9 y 18 meses, ya que la mayoría 
de las economías se mantienen 
razonablemente fuertes”, dijo 
Pedro Delgado Beltrán, director 
de Hospitality de NKF México 
y Latam. 

México cuenta con una cartera 
de inversión privada superior a 
los 15 mil 300 millones de dóla-
res, para más de 2 mil 755 pro-
yectos en el país, lo que aportaría 
una oferta adicional de 90 mil 
cuartos de hotel en los próximos 
tres años.

De acuerdo con la consultora, 
los flujos de capital principal-
mente en destinos turísticos 
como Riviera Maya en Quintana 
Roo, Riviera Nayarit, Los Cabos 
en Baja California Sur y la Ciu-
dad de México, se mantendrán 
activos, pese al Covid-19. 

Delgado Beltrán agregó que 
en el mediano plazo se dará 
una reconfiguración del dise-
ño de los proyectos inmobilia-
rios turísticos, que atiendan las 
tendencias y la forma de hacer 
turismo, como mayores vacacio-
nes con menor duración, mayor 
segmentación y crecimiento del 
turismo activo.

Agregó que muchos de los ju-
gadores e inversionistas de este 
sector cuentan con suficiente 
liquidez para refugiar sus capi-
tales, “por lo que se anticipa un 
redireccionamiento y en otros 
casos el abatimiento de deuda”.

 Redacción

Más vacaciones, pero de 
menor duración.  

Mayor segmentación de 
mercado [ejemplo: turismo 
médico y de aventura]. 

Recomendaciones
Para NKF estas son algunos 
puntos a considerar.

Fuente: NKFO
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Crecimiento del turismo activo.

Un consumidor más conscien-
te, educado y exigente.

Mayor preocupación medio-
ambiental (sustentabilidad].

Aprecio por la innovación  
y las tecnologías.  
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