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Supercito, el nuevo ‘carrito’ de Chedraui
¡Agárrate Oxxo!, porque Chedraui ya identificó que la proximidad 
es la clave para el crecimiento en ventas durante esta temporada de 
aislamiento, que ya se amplió hasta el 30 de mayo, para evitar los 
contagios de la pandemia del coronavirus. 

Resulta que, en el primer trimestre del año, su marca Supercito 
presentó crecimientos de entre 20 y 30 por ciento en ventas a tien-
das comparables, impulsado, en parte, por el hecho de que muchas 
familias han optado por hacer sus compras en los comercios que les 
quedan más cerca.

Los Supercito son un modelo de tienda similar a los Oxxo, pues en 
unidades de menos de mil metros cuadrados meten productos ne-
cesarios para la despensa.

Este modelo de tiendas nació en 2017 y hasta el cierre del primer 
trimestre de este 2020 ya tienen 33 Supercitos, que representan el 
16.6 por ciento del total de sus 198 tiendas. 

“Hemos visto un fuerte crecimiento en las tiendas de proximi-
dad, de nuestra marca Supercito, estaremos invirtiendo en crecer 
esta división, ha presentado crecimientos a tiendas comparables 
de entre el 20 y 30 por ciento”, reveló en conferencia con analistas 
José Antonio Chedraui Eguía, director general de la cadena 
comercial.

Aunque se adelantó que Chedraui podría registrar una reducción 
de 16.6 por ciento en su Capex de este 2020 para rondar en los 2 mil 
millones de pesos de inversión, Chedraui Eguía afirmó que no se re-
cortarán los planes de expansión de 30 nuevas tiendas, de las cuales 
20 serán del formato Supercitos.

 7 Clean sigue su expansión
La cadena de tintorería y lavandería 7Clean busca subsistir a la pan-
demia del coronavirus, pues aunque sus ingresos cayeron 60 por 
ciento semanas después de la declaratoria de emergencia sanitaria, 
confían en conseguir 100 nuevas sucursales en este año. 

“Aun con la pandemia cerramos dos nuevas franquicias, seguimos 
trabajando la expansión, es un nuevo modelo donde el franquicia-
tario solo pagará renta del mobiliario y equipamiento por 5 años”, 
informó Ana Beniamini, directora general de 7Clean México. 

Explicó que mientras el modelo anterior con la compra de equipo 
se hace una inversión promedio de un millón 300 mil pesos, con el 
nuevo modelo de renta del mobiliario y equipamiento los franqui-
ciatarios hacen una inversión inicial de 600 mil pesos más rentas 
mensuales de 30 mil pesos.

Acorde con lo anterior, en cinco años el franquiciatario inverti-
ría aproximadamente 2.4 millones de pesos, pero tendría equipo 
nuevo; mientras que en el modelo anterior de 1.3 millones de pesos 
no habría renovación tecnológica.

De las 100 sucursales que tienen de meta para el 2020, ya están 
vendidas 24. 

Covid-19 acorta mira de head hunters
El coronavirus en México no sólo ha generado que muchas personas 
pierdan su empleo, también golpeó los ingresos de los head hunters.

En conferencia con analistas, Jack McGinnis, director de fi-
nanzas de Manpower Group, señaló que en abril experimentaron 
una disminución en sus ingresos de un dígito medio alto en México, 
derivado de las restricciones que puso la autoridad sanitaria.

Destacó que en marzo pudieron seguir creciendo conforme a 
meses pasados, pero el entorno está cada vez más difícil en el plano 
laboral.

No es de sorprender que tengan estos resultados, pues ante la sus-
pensión de labores en industrias no esenciales, así como cambios en 
la estrategia de las empresas para recortar gastos, eso no deja espa-
cio para nuevos talentos. A esperar tiempos mejores.  
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Aeroméxico requiere medidas para 
garantizar su liquidez a fin de con-
servar los más de 16 mil empleos 
que genera en México, pero descar-
tó que pida un rescate para afrontar 
la ‘tormenta perfecta’ que vive la 
aviación comercial.

“No estamos pidiendo rescate, 
necesitamos garantías de liquidez 
(…) tenemos viabilidad, tenemos 
finanzas fuertes”, señaló el director 
general de la firma aérea, Andrés 
Conesa, en conferencia telefónica 
con analistas.

Al cierre del primer trimestre de 
2020, la aerolínea del ‘caballero 
águila’ registró en caja 563 millones 
de dólares para hacer frente a sus 
obligaciones financieras, gracias al 
recorte de gastos no esenciales, así 
como su incursión en operaciones 
de carga para transportar insumos 
necesarios para enfrentar la pande-
mia en el país.

Conesa indicó que trabajan con el 
gobierno en un paquete de medidas 
que incluirían el diferimiento en 
pagos por uso del espacio aéreo en 
el Aeropuerto Internacional de la 
Ciudad de México (AICM), base 
de operaciones de Aeroméxico, 
así como algunos acuerdos para 
el suministro de combustible que 
el gobierno vende a través de Ae-
ropuertos y Servicios Auxiliares 
(ASA).

Para el segundo trimestre del 
año, la aerolínea prevé una reduc-
ción de 80 por ciento en sus opera-
ciones, frente a lo programado al 
inicio del año, esto debido a una 
caída en la demanda de vuelos en 
la red que opera.

La cuarentena por Covid-19 im-
pulsó hasta seis veces las ventas 
de Chedraui en el comercio elec-
trónico, pues en el área Metro-
politana ya representa 10 por 
ciento de las compras en algunas 
tiendas, cuando en 2019 este 
segmento aportó apenas 1.25 
por ciento de las ventas totales 
de la empresa.

“Estamos esperando en con-
tinuar creciendo en el negocio 
online, en ciertas regiones ya está 
participando en 10 por ciento 
de las ventas, estamos crecien-
do aproximadamente entre 5 y 
6 veces en las órdenes online, 
entonces sigue creciendo muy 
fuerte y nos estamos preparando 
para continuar con este papel 
en México”, dijo  en conferencia 
con analistas José Antonio Che-
draui Eguía, CEO de la cadena 
comercial.

Refirió que 60 por ciento de las 
transacciones en línea son desde 
su plataforma, y 40 por ciento de 
operadores con quienes tienen 
acuerdo, como Cornershop, Rap-
pi e incluso Uber. 

Para 2020, Chedraui prevé dis-
minuir su inversión de 2.4 millo-
nes de pesos, a 2 mil millones de 
pesos para enfocarse al abasto 
de anaquel de canasta básica, 
e-commerce y crecimiento de 2.7 
por ciento en el piso de venta. 
Señaló que el gasto operativo se 
elevó, pues la venta relevante 
de productos básicos cambió la 
mezcla y redujo el margen lige-
ramente, tanto en México como 
en Estados Unidos.
“Seremos capaces de controlar 
los gastos operativos para que es-
tén por debajo del crecimiento de 
las ventas”, agregó el directivo.

 Alejandra Rodríguez 
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Canaero dice que la 
ayuda de gobierno se 
podría anunciar esta 
misma semana

Para el tercer trimestre, Aero-
méxico espera una recuperación 
gradual, así como el regreso del 737 
MAX de Boeing, programado para 
los primeros días de septiembre.

SÍ HABRÁ AYUDA: CANAERO 
Las aerolíneas tendrá un plan de 
ayuda gubernamental para hacer 
frente a la crisis causada por la caída 
en la demanda de pasajeros deriva-
da de la pandemia por Covid-19, 
informó el director general de la 
Cámara Nacional de Aerotranspor-
tes (Canaero), Luis Osorio

“Lo último que nos anunciaron 
es que podríamos estar contando 
con medidas en breve, finales de 
esta semana, lo que sí es una segu-
ridad es que tendrían que ser antes 
de concluir abril”, dijo Osorio en 
entrevista para El Financiero.

Agregó que el paquete de ayuda 
no ha podido concretarse debido 
a la falta de ‘luz verde’ por parte de 
Hacienda, que debe aceptar las me-
didas que han sido respaldadas por 
el secretario de Comunicaciones y 
Transportes, Javier Jiménez Espriú.

La Canaero descartó que entre las 
medidas se encuentren prorrogas 
fiscales, debido a que otros sectores 
industriales las han pedido, sin te-
ner resultado favorable.

80%

3T20

REDUCIRÍA 
Sus operaciones  en el segundo 
trimestre de 2020, respecto a lo 
programado  a inicio de año. 

PREVÉ 
La aerolínea una recuperación 
gradual, así como el regreso del 
737 MAX. 

PARA PASAR LA ‘TORMENTA’ 
Andrés Conesa dijo que no requieren rescate pues sus finanzas son fuertes.

Empresa
Evento
Objetivo

Metas

Aeroméxico.   

Pide garantías de liquidez y no un rescate financiero.  

Conservar los más de 16 mil empleos en México.  

Trabajar con el gobierno en un paquete de medidas que incluirían el 
diferimiento en pagos por uso del espacio aéreo en el AICM. 

Se prevé una reducción de 80% en sus operaciones en el 2T20. 

Al 3T20, Aeroméxico espera una recuperación gradual, así como el 
regreso del 737 MAX de Boeing.   

Fuente: AEROMéXICO 
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 Millones de pesos en Capex

En 2020, Chedraui estima que 
podría invertir 2 mil mdp, una 
baja de 51.1% respecto a 2019.
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