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Supercito, el nuevo ‘carrito’ de Chedraui

jAgarrate Oxxo!, porque Chedraui ya identific que la proximidad
es la clave para el crecimiento en ventas durante esta tempbrada de
aislamiento, que ya se amplié hasta el 30 de mayo, para ev1tar los
contagios de la pandemla del coronavirus.

Resulta que, en el primer trimestre del afio, su marca Superc1to
presentd crecimientos de entre 20 y 30 por ciento en ventas & tien-
das comparables, impulsado, en parte, por el hecho de que miuchas
familias han optado por hacer sus compras en los comercios que les
quedan maés cerca.

Los Supercito son un modelo de tienda similar a los Oxxo, pues en
unidades de menos de mil metros cuadrados meten productos ne-
cesarios para la despensa.

Este modelo de tiendas naci6 en 2017 y hasta el cierre d,el primer
trimestre de este 2020 ya tienen 33 Supercitos, que representan el
16.6 por ciento del total de sus 198 tiendas.

“Hemos visto un fuerte crecimiento en las tiendas, de proximi-
dad, de nuestra marca Supercito, estaremos invirtiendo en crecer
esta divisién, ha presentado crecimientos a tieridas comparables
de entre el 20y 30 por ciento”, reveld en.conferencia con analistas
José Antonio Chedraui Egula, director general de la cadena
comercial.

Aunque se adelant6 que Chedraui podria registrar una reduccion
de 16.6 por ciento en su Capex de este 2020 para rondar en los 2 mil
millones de pesos de inversion, Chedraui Eguia afirmé que no se re-
cortaran los planes de expansion de 30 nuevas tiendas, de las cuales
20 seran del formato Supercitos.
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