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Alerta del dia

En México se
difunden datos
de los precios al
consumidor a la
primera quince-
na de diciembre
y la situacién del
Indicador Global
de Actividad Eco-
némica (IGAE) a
octubre. En EU se
daré a conocer el
nivel de ingreso
personal, gasto
de consumo, asi
como las solici-
fudes de seguro
por desempleo a
noviembre.

Judith Santiago

judith.sanfiago@eleconomista.mx

as acciones de Axtel, laem-

presa de telecomunicacio-

nes propiedad del grupo

industrial regiomontano

Alfa, se desplomaron es-
te martes en la Bolsa Mexicana de Va-
lores (BMV), luego de haber informa-
do que venderd en partes los negocios
que la integran y ya no optard por la
venta total de la compaifiia, como lo
habia anunciado a mediados de octu-
bre pasado.

Esta noticia no fue recibida ayer con
benepldcito por el mercado, lo que
provoco que sus acciones sufrieran
una profunda caida, registrando asi
una pérdida de 2,352 millones de pe-
sos en su valor de capitalizacion bur-
sdtil en una jornada.

El precio de sus acciones descendio
a5.70 pesos por unidad este martes, lo
que significo un retroceso de 12.71%,
respecto al cierre previo. Sin embar-
20, llegd a caer mds de 20% durante la
jornada bursatil.

La emisora explico, en el aviso al
mercado, que el cambio de planes
obedecid a que las propuestas que re-
cibid para comprar a toda la empresa
no reflejaron el valor intrinseco ni el
potencial de sus dos unidades de ne-
gocio, Alestra y Axtel Networks.

Por ello, el Consejo de Adminis-
tracion, dijo, se enfocard en atraer a
inversionistas interesados en com-
prar dichos negocios de manera
independiente.

Con ello vuelve a poner sobre
la mesa la venta de la division de
infraestructura.

Volatilidad

Valentin Mendoza, subdirector And-
lisis Bursdtil en Banorte, adelantd que
la noticia causard “algo de volatilidad
de corto plazo” en el precio de los ti-
tulos de Axtel.

Lo anterior, explico el analista de
Banorte, porque el mercado ya habia
incorporado parcialmente la pron-
ta venta de la empresa del sector de
telecomunicaciones.

“No modificamos nuestra tesis de
inversion fundamental, ya que los ne-
gocios de infraestructura de telecomu-
nicaciones tienen valuaciones de doble
digito, dados sus altos margenes y flu-
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Al mercado no le gusté la propuesta de venta de
la emisora y sus acciones fueron castigadas.
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Vendera sus negocios por separado

en Bolsa

por plan de¢
desinversion

la estrategia de la empresa no gustd al mercado
y sus papeles sufrieron una profunda caida de casi

13%, una pérdida de 2,352 mdp en valor

La empresa perteneciente a Grupo Alfa, es un fuerte participante dentro del sector de

telecomunicaciones en México. roro: ReUTERs

jos previsibles. Los activos de red de fi-
bra dptica de la compaiiia son de gran
valor para el proximo despliegue de
la red 5G, por lo que su perspectiva es
positiva”, opind el especialista.

Axtel recordd que con todo y crisis
de la pandemia del Covid-19, en es-

te 2020 Axtel Networks, la unidad de
negocio de infraestructura, ha aumen-
tado sus ingresos de manera favorable,
principalmente por los contratos esta-
blecidos para conectar torres con fibra
y brindar capacidad o conectividad a
operadores mayoristas.

Por otra parte, la divisién de Ales-
tra, la unidad de negocio de servicios
de Axtel, se ha enfocado en la trans-
formacion digital y servicios de va-
lor agregado.

“Las perspectivas de generacion de
ingresos incrementales y las iniciativas
de optimizacion resultantes de la se-
paracion funcional se mantienen soli-
das, y se deberan reflejar en los resul-
tados de la compafifa esperados para
2020, a pesar del impacto macroeco-
nomico causado por la pandemia de
Covid-19”, senal6 la emisora.

Mayor eficiencia

La decision de separar la operacion
de Axtel en dos unidades de negocio,
que anunciaron desde el afio pasa-
do, tiene como proposito aumentar la
rentabilidad, acelerar el crecimien-
to y maximizar la utilizacién de su
infraestructura.

Incluso, recordd que la venta de to-
da la compafiia solo era una de las op-
ciones por las que habia optado para
“maximizacion su valor”, después de
haber recibido un niumero importan-
te de ofertas interesadas por adquirir
el negocio completo.

A principios de agosto pasado, Gru-
po Alfa anuncio sus planes de vender el
negocio de infraestructura de Axtel o
toda la compafia, operacion que espe-
raba concretar en este afio o en el 2021,
segun las condiciones de mercado.

No obstante, una nota de la califica-
dora de riesgo S&P Global Ratings ex-
pone que desde el 2018, Axtel ha ven-
dido algunos de sus negocios y activos
para alinear su perfil con la estrategia
de maximizacion de valor del grupo
industrial regiomontano.

Destaca que la resiliencia a la pan-
demia y a la recesion econdmica de
México le ayudard a registrar un des-
empenio positivo para 2020. Sobre todo
porque los servicios de telecomunica-
ciones han sido esenciales para la ma-
yoria de las empresas y entidades gu-
bernamentales en este entorno.

Axtel tuvo ingresos totales por
3,095 millones de pesos en el tercer
trimestre de este afio, 2.3% menor a
lo reportado en el mismo periodo de
2019.

La division de Alestra, generd 2,427
millones de pesos, destacando el au-
mento de 39% de ventas de servicios
de Tecnologias de la Informacion en el
segmento empresarial.

La unidad de infraestructura bajo
la marca Axtel Networks, reporto in-
gresos de 1,280 millones de pesos, 3%
mads que en mismo periodo de 2019.

Fuerte participante

Segun la calificadora Fitch Rating, en
servicios de telecomunicaciones de
empresas fijas, Axtel es el segundo
participante en México, con aproxi-
madamente 20% de participacion de
mercado, compitiendo con Teléfo-
nos de México (Telmex), que tiene una
participacion de mercado superior al
60 por ciento.

Mientras que en servicios de TI, la
participaciéon de mercado es menor,
pero la posicion competitiva es mds
equilibrada por la fragmentacion en
este mercado.



