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Semarnat da ‘bandera verde’  
Recientemente en este espacio le contamos que Constellation 
Brands, que construye su planta cervecera en Mexicali, Baja Cali-
fornia, ha anunciado que usará solo 7 millones de metros cúbicos 
anuales frente a los 10 millones que usará su competencia, con lo que 
espera avanzar en la edificación de este proyecto que ya lleva un con-
siderable retraso.

Pues resulta que el pasado viernes, el gobierno de la llamada 
“Cuarta Transformación” quiso dejar en claro que, aunque es una 
administración antineoliberal no es una anticapitalista. Al menos 
esas fueron algunas de las palabras que emitió Víctor Manuel Toledo, 
titular de la Secretaría de Medio Ambiente y Recursos Naturales 
(Semarnat), en una sesión a puerta cerrada que tuvo con miembros 
de Constellation Brands, académicos, y la Comisión que se creó para 
revisar la viabilidad de la planta de la cervecera.

“Lo que buscamos es que no haya abusos del capital, pero sí apro-
vechar para el desarrollo del país el beneficio que nos pueda dejar 
la inversión en la creación de empleos y el soporte al desarrollo de 
actividades paralelas en la derrama económica y mal haríamos en no 
hacer eso”, nos cuentan que dijo Toledo.

Lo anterior podría ser una buena señal para la inversión de mil 500 
millones de dólares que planea ejercer en dicha planta, Constella-
tion Brands, que en México encabeza Daniel Baima, que desde 
su anuncio en enero de 2016 a la fecha apenas lleva un avance del 60 
por ciento.

Recordará que la planta de Constellation Brand ha sufrido diversos 
paros, pues organizaciones arremeten contra su operación al acusar 
que provocará escasez de agua en la región, mientras que la firma de-
fiende que posee los derechos para producir y distribuir el portafolio 
de Grupo Modelo, además de asegurar que cuenta con estudios res-
paldados por el Instituto Mexicano de Tecnología del Agua (IMTA) y 
El Colegio de la Frontera Norte (Colef) que respaldan su proyecto.

En la reunión del viernes en el Centro de Estudios Tecnológicos de 
Mexicali, que por cierto estuvo resguardada por la Guardia Nacional, 
participaron aproximadamente 60 personas, entre gente de Semar-
nat, académicos, organizaciones, campesinos y unos 4 representan-
tes de Constellation Brands.

Pymes apuestan por e-commerce
Seis de cada 10 pequeñas y medianas empresas (Pymes) sumaron a 
su estrategia de negocio la venta online, que ya les aporta el 31 por 
ciento de sus ingresos, reveló PayPal México. 

“Son Pymes que adaptaron la tendencia global de ser omnicanal, 
conjuntar el tener clientes desde una sucursal y también por todo el 
país o incluso el mundo, el reto al que se encuentran ahora es generar 
la confianza con el consumidor”, dijo René Salazar, gerente se-
nior de desarrollo de negocios de PayPal México. 

Agregó que de las Pymes que ya venden en comercio electrónico, el 
22 por ciento hace transacciones y envía al extranjero, aunque no se 
sabe los países de destino.

La Asociación Mexicana de Venta Online (AMVO), encontró que el 
70 por ciento de las Pymes tiene como canal de venta Facebook.

“Facebook es una extraordinaria herramienta para atraer clientes 
y si pueden vender igual, arrancan ahí porque ya están, es un canal 
natural y por eso hace sentido apostar por él”, dijo Eric Pérez-Grovas, 
presidente de la AMVO.

Su estudio mostró que las Pymes usan diversos canales de venta, el 
que predomina es Facebook con 70 por ciento. 

 
 

FE DE ERRATAS
En la columna publicada el pasado 17 de enero se dieron a conocer datos erróneos 
sobre el número de cuartos y hoteles de Hoteles City. Las cifras correctas son 17 
mil habitaciones en 152 hoteles. 
Ofrecemos una disculpa a la empresa y a nuestros lectores.
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Para 2020 en México, el mercado 
de servicios fitness, dispositivos 
portátiles conectados (wearables) 
y aplicaciones digitales para bajar 
de peso o entrenar, alcanzarán los 
257 millones de dólares anuales y 
para 2021 se estima que podrían 
sumar los 275 millones de dólares, 
lo que significaría un cre-
cimiento de 7 por ciento, 
de acuerdo con datos de 
Statista.

La consultora explicó 
que el valor de mercado 
de los wearables y las 
apps de entrenamiento 
y soporte para bajar de 
peso en México, se expli-
ca por el hecho de que 5.6 millones 
de usuarios en el país usan algún 
dispositivo para medir su frecuen-
cia cardiaca como relojes, gafas, 
tenis o ropa deportiva con sensores, 
en tanto que 20.2 millones de per-
sonas descargan algún programa o 
aplicación de asistencia por internet 
para entrenar.

Con ello, el 4.3 por ciento de la 
población tiene algún wearable para 
medir su actividad y 15.7 por ciento 
descargó alguna aplicación para 
bajar de peso o para entrenarse en 
México.

Statista detalló que este año, de 
los 5.6 millones de personas que 
tendrán wearables, 4.3 por ciento 
adquirirá ropa deportiva equipa-

Grupo R desmintió que se haya 
retirado una calificación cre-
diticia a una de sus empresas, 
debido a que las compañías con 
las que presta servicios a los dife-
rentes clientes de la industria son 
privadas y nunca han tenido ca-
lificación crediticia por terceros.

Lo anterior en relación a la 
información que difundieron 
algunos medios de comunica-
ción en los que se mencionó que 
Standard & Poors  había  retirado 
calificaciones crediticias a Offs-
hore Drilling Holding.

“La empresa que se mencionó 
Offshore Drilling Holding es una 
firma relacionada, no mexicana 
y no operativa”, la cual sí estaba 
calificada por Standard & Poor’s 
y por Fitch por los financiamien-
tos de ésta en el mercado inter-
nacional de capitales”, precisó la 
firma mexicana, Grupo R.

Detalló que la Offshore Dri-
lling Holding recientemente 
decidió prescindir por el mo-
mento de los servicios de Stan-
dard & Poor’s, pero mantiene 
la calificación de la empresa 
Fitch para tener informados a 
sus inversionistas.

La firma también detalló que, 
a la fecha, Offshore Drilling Hol-
ding ha cumplido con todas sus 
obligaciones financieras y las 
plataformas semisumergibles de 
perforación de aguas profundas 
Centenario, Bicentenario y La 
Muralla IV.

“Igualmente ocurre con las 
plataformas auto-elevables 
Cantarell I y Cantarell II, las 
cuales están 100 por ciento a 
disponibilidad de las empresas 
mexicanas de Grupo R para su 
comercialización, operación y 
cumplimiento de contratos”, ase-
guró el conglomerado de empre-
sas de petróleo, gas y energía.
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Wearables y apps 
para bajar de 
peso  valen 257 
mdd en México

Grupo R 
desmiente 
situación 
financiera

ENERGÍA

En el país 25.8% de 
la población usa 
ropa con sensores o 
descarga aplicaciones

da con sensores y rastreadores de 
actividad física.

 “Dado que la conciencia sobre la 
salud y el estilo de vida se ha con-
vertido en una tendencia impor-
tante en la sociedad moderna, el 
movimiento de autocuantificado 
crea cierta demanda en el mercado 
de fitness wearables y apps, pero el 
pago de números de usuarios de 
aplicaciones sigue creciendo bas-
tante lento”, explicó Statista.

Agregó que debido al auge en el 
sector fitness aumentan las fusiones 
y adquisiciones como es el caso de 
Adidas al adquirir Runtastic. 

Muchos jugadores en el merca-
do de seguimiento de 
fitness (Samsung, Fitbit 
o Garmin) cambian su 
enfoque a los y las pren-
das inteligentes innova-
doras son aún un nicho 
de mercado. 

Actualmente en el país 
se comercializan pulse-
ras inteligentes con con-

trol por movimientos hechas para  
medir la actividad de las personas 
cuando caminan, bailan patinan 

MÉXICO, MUY LEJOS 
Pese a las cifras que muestra el mer-
cado, es un hecho que México queda 
muy por debajo en la penetración 
de wearables de China con un valor 
de mercado de 5 mil 344 millones 
de dólares, Estados Unidos con 3 
mil 925 millones de dólares e India 
con un valor de mercado de mil 786 
millones de dólares.

En tanto que el mercado fitness 
en Reino Unido vale 613 millones 
de dólares y el de Alemania 519 mi-
llones de dólares, muy lejos de los 
257 millones de dólares de México.

307 22.9
MDD 
Valdrá en 2024 el mercado ‘fitness’  
en México, que incluye ‘wearables’ 
y aplicaciones para bajar de peso.

MILLONES 
De usuarios descargarán alguna 
aplicación para entrenar o bajar de 
peso en 2024 en el país.

MÉXICO ES   
superado en valor 
de mercado del 
segmento fitness 
por China, Estados 
Unidos, India, 
Reino Unido y 
Alemania.

ACLARAN
El conglomerado asegura que 
son falsas las acusaciones sobre su 
situación financiera.  

Empresa

Presidente

Sector

Operación

Actividades

Grupo R.  

José Ramiro  
Garza Vargas. 

Petrolero y energético.

Campeche, Tabasco, 
Tamaulipas, Veracruz y 
oficinas en la CDMX. 

Perforación en costas, 
aguas ultra profundas, 
yacimientos e infraes-
tructura.  

Fuente: EL FINANCIERO CON DATOS DE GRUPO R

0 25

Ejercicio ‘digital’

 Millones de usuarios de apps fitness

Fuente: STATISTA *Expectativa

Para este año, el mercado de servicios fitness en aplicaciones digitales, 
alcanzará a 5.6 millones de dólares y 20.2 millones de usuarios.
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