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Lamborghini retirara su marca de todos los AutoShow

Por
Ivan Nava

Este afo la industria automotriz ha tenido poco o nada que celebrar, el cierre de plantas, la caida en
produccion y ventas a nivel global, la poca o nula exhibicion y marketing para las marcas ha sido un dudc
golpe, pero de igual forma representa un giro € tuerca para que muchas compafiias viren hacia nuevas
direcciones. Tal es el caso deamborghini.

Lo anterior debido a que el fabricante italiano de superdeportivos de lujo anuncié esta semana que ya no
a los salones tradicionales, de hecho, dem@®» con medios especializados se puede decir que el lanzamien
del Sian FKP 37, realizado en septiembre del afio pasado fue la Ultima revelacion publica de la marca.

Todo es cuestion de marketing

De acuerdo con Lamborghini, todo tiene una légica muyili&epero contundente, su objetivo es establecer ul
relacion mas intima con sus consumidores, algo que desde su punto de vista es clave.

En ese sentido, ven improductivo compartir el piso de exhibicién con otras compafias automotrices comc
suceder Blos grandes salones también conocidos como Auto 8nhdas que sus rivales y las principales
marcas de la industria acuden a presentar sus nuexzasrieentos o prototipos, por lo que ser relevante result
mas complicado.

ALas exhibiciones automovil?2sticas en su for mat
personas vean los automoviles y las tecnologias nuevas bajo un mismo teemzeaportuna, pero las
influencias como Internet y las redes sociales han cambiado fundamentalmente el papel de las exhibicior
automovil2sticas tradicionaleso, dijo directora
endeclaracioneparaAutocar.

Se trata de un movimiento importante por parte de la marca propiedad de Grupo Volkswagen pues sus ri
como Ferrari, Bugdtb Porsche no parecen seguir en la misma direccion.

Sin embargo, esto no quiere decir que su direccion sea equivocada, de hecho apelaran a uno de los atrib
mas se distinguen en el mercado de lujo: la exclusividad.

ADeci di mos ab a nldsode aator dorque cadasvpzen@d cBemos que tener una relacion intin

con el cliente es clave y | os espect8culos de n
necesita considerar a sus clientes, que desean exclusividad, peas@ralzcontacto individual con nuestros
autom-viles y nuestro personal o0, afTadi - Bassi

Datos de la industria

Se estima que la industria del automovil genera ingresos superiores a los 5.3 billones de délares, y las
proyecciones apuntaban que para 2030iestarca de los 9 billones, sin embargo, es probable que esto can
tras la emergencia de salud que enfrentamos.

Para tomar dimension de esto, retomemos los datos divulgados sobre la industria en Qi &

P o o rlo8 suales apuntan que fuemmercializados alrededor de 90.3 millones de automoviles a nivel glo
Toyota, Volkswagen y el grupo RenablissanMitsubishi fueron las que lideraron el sector. Pero, esto camb
drasticamente este afo, ejemplo de ello es que Toyota vendié 847dadesin enero (el afio pasado fueron
1.7 millones de autos).

En el mercado de autos deportivos no es distinto, si bien en 2019 el mercado mundial de automéviles de
tenia un tamafio superior a los 618 mil millones de délaresudedo con datos proyectos en Statista, para
este aflo se prevé una contraccion importante.
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