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Mercado Libre México ve en nuestro  
país una oportunidad de crecimiento, 
por lo que David Geisen, director general 
de la firma, aseguró que invertirán 420 
millones de dólares en el 2020 para au-
mentar la oferta y categorías de produc-
tos en sus almacenes, cifra que repre-
senta un aumento de 46% respecto a la 
inversión del 2019. Anunció que en las 
próximas semanas liberarán un millón 
de microcréditos.

Explicó que al comparar el mercado 
mexicano con el de China, aquí se tran-
sacciona 1% del comercio electrónico de 
gigante asiático”, por lo que reforzarán 
las líneas de pago del QR, mercado de  
pago, incluso, lanzarán un fondo de ahorro  
para su billetera digital en la cual los 
usuarios podrán recibir intereses o ren-
dimientos sin comprometer su dinero a 
plazos de cierto número de semanas o 
meses.

El fondo de ahorro “va a ser flexi-
ble y amigable, no requiere una cuen-
ta bancaria en institución tradicional, 
pues pensamos democratizar e impul-
sar más las soluciones fintech y la inclu-
sión financiera en México”, agregó Da-
vid Geisen.

Al cierre del 2019, Mercado Libre  
reportó un incremento de 152%, es decir 
275 millones de dólares, comparado con 
los ingresos netos presentados al cierre 
del 2018. “México sigue creciendo por  
encima de América Latina, es un merca-
do foco para el mundo”, mencionó.

En este contexto, la firma de ventas 

electrónicas llevó acabo la primera edición de  
MELIXP, un evento en el busca hacer a la 
compañía más palpable para sus vendedo-
res y empresas, inspirarlos y guiarlos a me-
jorar sus negocios a través de las diversas 
opciones de negocio que tiene la compañía.

México, mercado para crecer
Mercado Libre tiene las condiciones 

necesarias en México para continuar cre-
ciendo, afirmó David Geisen, director gene-
ral de la plataforma de ventas y pagos por 
Internet.

En este contexto, la firma de ventas 
electrónicas llevó acabo la primera edición 
de MELIXP, un evento en el busca hacer a 
la compañía más palpable para sus vende-
dores y empresas, inspirarlos y guiarlos en 

CON LA INVERSIÓN, ESTA FIRMA ELECTRÓNICA PRETENDE ESCALAR EL 
DESEMPEÑO DEL E-COMMERCE, LOS SERVICIOS FINANCIEROS Y  

REFORZAR SU OPERACIÓN LOGÍSTICA EN MÉXICO.

la mejora de sus negocios a través de las 
diversas opciones de negocio que tiene la 
compañía.

“Queremos darles ideas sobre lo qué es 
importante al momento de considerar el 
crecimiento de la empresa: hay que ges-
tionar los equipos, levantar capital, evitar 
errores de emprendedores”, expresó.

El entrevistado detalló que el evento  
fue pensado para empresas que utili- 
zan soluciones financieras, de logística  
y publicidad. “Es un evento donde pue-
den hablar con los expertos de las  
diferentes áreas para mejorar su  
negocio online o incluir el negocio físico y 
ampliarlo con soluciones ya sea con mer-
cado de pago o de crédito”.

Esta primera edición de MEXLIP  
convierte a México en el tercer país 
en realizarse este evento, después de  
Argentina y Uruguay, mediante el cual 
se puede formar parte de Mercado Libre.  
David Geisen anunció una segunda  
edición. “Es la primera edición y esta-
mos muy contentos con que haya tanto  
interés. Sin duda mejoraremos la  
siguiente edición”, apuntó.

El evento se realizó en la Ciudad de 
México a la cual asistieron 3,000 per-
sonas. En él se presentaron soluciones  
funcionales para las empresas como la 
publicitaria donde se le ayuda al anun-
ciante a maximizar el espacio: “Puede 
definir con quien quiere y qué audiencia 
quiere, y targetearlo, ya sea a través del 
espacio geográfico, historial transaccio-
nal”, refirió finalmente.

ANUNCIA INVERSIÓN DE 420 MDD EN LA PRIMERA EDICIÓN DE MELIXP

@MercadoLibre

Factores domésticos se amplifican

Recesión inminente en 
México, por segundo año 
consecutivo: analistas
 •Si la situación se prolonga más de la cuenta,  

la caída podría ser igual a la del 2009, con la H1N1
Yolanda Morales

ymorales@eleconomista.com.mx

En menos de una semana, cuatro ban-
cos de inversión y consultorías finan-
cieras recortaron sus pronósticos de 
crecimiento para la economía mexica-
na para evidenciar que no hay forma de 
que el Producto Interno Bruto (PIB) es-
cape a una recesión.

Barclays tiene la expectativa más ne-
gativa para su escenario base de con-
tracción económica al estimar que po-
dría registrarse una caída de 2% en 
México en este año; Moody’s Analytics 
y  DuckerFrontier concuerdan al estimar 
que esta caída podría ubicarse en 1.5 %, y 
ambos destacan que se trata del escena-
rio base; mientras Bank of America Se-
cutiries estima que la caída podría ser de 
0.2% “con importantes riesgos a la baja”.

En estas revisiones, los estrategas 
concuerdan en que la economía mexi-
cana recibe diversos choques externos 
en una situación de debilidad previa.

Enfatizan que la caída de los precios 
del petróleo ya ha tenido un severo im-
pacto en las finanzas públicas y en la si-
tuación financiera de Pemex, lo que au-
menta el riesgo de un nuevo recorte de 
calificación en la petrolera que podría 
agudizar el deterioro financiero.

Estiman que la desaceleración de Esta-
dos Unidos por la aplicación de medidas 
para contener la propagación del corona-
virus motivará desempleo, particular-
mente para connacionales, lo que afec-
tará al flujo de remesas.

Turismo, servicios  
y manufacturas impactados
El banco de inversión Barclays conside-
ra que la economía mexicana registra-
rá una nueva contracción en el 2020, de 
2%, resultado de tres choques simul-
táneos: el impacto en cadenas de valor 
sobre manufacturas que ha tenido la si-
tuación de China, menor turismo y via-
jes de negocio y el impacto del corona-
virus en territorio mexicano.

El tiempo que se 
prolongue la epide-
mia en México será 
determinante. foto: 
shutterstock

El jefe de Research para América La-
tina, Marco Oviedo, precisa que estos 
choques se pueden amplificar ante dos 
factores domésticos: la baja confianza 
del sector privado en el gobierno y el li-
mitado espacio fiscal de las autoridades 
para aplicar una política contracíclica.

El pronóstico de una contracción de 
2%, mucho más profunda de la regis-
trada en el 2019, que fue de 0.14%, en-
frenta riesgos a la baja sólo si se presen-
tan precios a la baja del petróleo por más 
tiempo o si la enfermedad en México 
motiva el cese de actividades. La expec-
tativa anterior estaba en 0.5 por ciento.

Precisó que el impacto que tendrá el 
cierre temporal de fábricas en China se 
sentirá en las cadenas de valor para ma-
nufacturas mexicanas y de EU, con un 
impacto de 16.4 por ciento.

Estima que el cierre de fronteras y flu-

jo de turistas restará otros 16% al desem-
peño del PIB mexicano y que los servi-
cios, que conforman 66% de la actividad 
mexicana, sufrirán también el efecto.

El analista senior de DuckerFron-
tier, Alejandro Valerio, explica que tie-
nen tres escenarios para el impacto del 
coronavirus en México. La diferencia en 
todos es el tiempo que dure en el terri-
torio y en Estados Unidos. Su escenario 
base es de una recesión de 1.5%, al re-
gistrar el impacto de la caída de expor-
taciones, turismo y remesas.

El mejor escenario sería de una con-
tracción de 0.2%, y en el peor de los es-
cenarios, donde se prolongue la situa-
ción sanitaria en México y se cierren 
todas las actividades económicas, arro-
jaría una recesión tan profunda como la 
del 2009, donde la economía registraría 
una contracción de 5 por ciento.

5%
podría
caer la economía 
en el escenario 
pesimista de 
DuckerFrontier.

0.14%
cayó
el PIB de México  
en el 2019.

16.4%
impactó
en las cadenas 
de valor de las 
manufacturas 
mexicanas.

Distintos 
escenarios


