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Empresas 
y Negocios

A l ser incluido en la conferencia de ayer martes del 
presidente Andrés Manuel López Obrador, 
se abría la expectativa de que junto con las me-
didas sanitarias para hacer frente al Covid-19, 
Arturo Herrera, titular de SHCP, anunciara al-

go del paquete de estímulos económicos para la emergencia.
Amén de reorientarse recursos para Sedena y Marina y 

adelantar participaciones a estados, AMLO se reservó el ade-
lanto de que se preparan 1 millón de créditos para pequeños 
negocios, sin réditos o con tasas bajas.

Es de suponer que los apoyos se entregarán vía la banca 
de desarrollo, aunque esta fórmula dejaría al margen a los ne-
gocios informales.

El punto es que con el desplome de la economía, las mi-
cropymes atraviesan verdaderos aprietos, y es de esperar 
con ello un escalada de la cartera vencida, tanto en bancos 
como en el sector financiero no bancario. Obvio, hay gran 
preocupación.

Para los miembros de la ABM que preside Luis Niño de 
Rivera, el nivel de capitalización actual sobre 16% podría 
representar un colchón. Además las autoridades están atentas 
y hay pruebas de estrés específicas, según destacó Andrés 
Fuentes, socio líder de Servicios Financieros de EY.

Como quiera, Fitch de Carlos Fiorillo no descarta un de-
terioro de la calidad de los activos y las ganancias, ya que 
además viene una mayor caída en la dinámica crediticia.

La magnitud del impacto dependerá de la duración de la 
crisis y en esto coincide Carlos Alberto González, director 
de análisis de Monex, quien hace ver que el golpe a la carte-
ra vigente también alcanzará al sector financiero no bancario, 
especialmente con las empresas de menor tamaño. En el caso 
de las medianas y grandes su impacto se verá en sectores fo-
calizados como turismo, aviación, hotelería, construcción, etc.

Otros expertos hacen ver que en general las compañías ten-
drán pronto un serio problema de flujo. Ya se ha reaccionado 
para cortar gastos, entre ellos empleos, lo que acelerará in-
cumplimientos en el crédito al consumo.

También para muchas será muy dolorosa la devaluación 
que ha tenido el peso de 34% en un mes, sobre todo para 
aquellos con créditos en dólares o materias primas en dicha 
moneda. Esto ya comenzó a golpearlas e igualmente compli-
cará sus compromisos con la banca.

Así que doble presión en el sector financiero: el terror a los 
contagios y la futura insolvencia de muchos clientes.
Desconfianza acotaría oportunidades en EU
Como siempre en tiempos de crisis se abren oportunidades 
para quienes las aprovechen. Recién el subsecretario de Eco-
nomía, Francisco Quiroga, hizo ver que el Covid-19 ha 
afectado a 75% de las cadenas productivas de EU, las cua-
les se reconfigurarán. Para México surgen excelentes espa-
cios, máxime el T-MEC que deberá entrar en vigor en el se-
gundo semestre. Lo importante es sacar raja para exportar 
manufacturas e incluso insumos ligados al alicaído rubro mi-
nero, ahora mismo muy lastimado por la inseguridad jurídi-
ca y máxime con el tema de Constellation Brands que dirige 
Daniel Baima, que cimbró fuerte la confianza de la IP de 
aquí, y del orbe.
Alsea en picada y Starbucks en EU ejemplo
La mayoría de los formatos de Alsea enfrenta serias dificulta-
des con la crisis del Covid-19. Su acción volvió a bajar ayer 
10.5% al llegar a 15.26 pesos. Ya acumula una pérdida de 
66% en un mes. La firma de Alberto Torrado recién fue 
muy cuestionada al mandar a casa a muchos empleados 
un mes, sin goce de sueldo. Absoluta falta de solidaridad. 
Ayer, Kevin Johnson, mandamás de Starbucks, anunció 
el compromiso de pagar a todos los trabajadores de EU y 
Canadá que no puedan colaborar, sea porque la tienda ce-
rró o bien porque se sienten incómodos por el virus. Luz y 
sombra. Alsea tiene para México la franquicia de la popu-
lar cadena.

Pronto al alza impagos y 
en aprietos bancos y otros 
actores financieros
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Japonesa dejará de ensamblar durante 10 días 

Mazda se suma y pausa 
producción; Ford pospone 
reinicio de operaciones
 • En el caso de la armadora de EU, tenía pogramado reabrir el ensamble el 30 

de marzo; sin embargo, informó que éste se retrasará indefinidamente
Lilia González

lgonzalez@eleconomista.com.mx

Mientras la japonesa Mazda informó que 
suspende operaciones en México duran-
te dos semanas, Ford Motors Company 
anunció que pospondrá el arranque de pro-
ducción en las plantas automotrices de 
 Norteamérica que tenía programado pa-
ra el próximo lunes 30 de marzo, sin tener 
una fecha determinada para el reinicio de 
sus operaciones, debido a las restricciones 
laborales por el coronavirus.

A partir de hoy miércoles, Mazda proce-
de a parar su planta de Guanajuato México 
durante 10 días, pues se enfrenta a proble-
mas económicos por la menor venta de ve-
hículos, el suministro de piezas importadas 
y la emergencia de salud y cuidados de los 
trabajadores.

En un comunicado, dijo que frenará la 
producción de sus plantas japonesas durante 
13 días y que operará turnos diurnos sólo du-
rante ocho días en las plantas de Hiroshima y 
Hofu. Sobre las fábricas en el extranjero, co-
mo la de México en Salamanca y la de Tailan-
dia, Mazda anunció que las cerraría durante 
aproximadamente 10 días.

La planta de Mazda en México ensambla 
los modelos Mazda2, carrocerías hatchback 
y sedán; Mazda3, carrocería sedán; el SUV 
CX-30 y un modelo de Toyota.

La empresa mencionó que su producción 
programada para estas fechas de suspensión 
se traslada para el segundo trimestre, para 
ajustarse a los planes de la japonesa.

Ford acelera producción de insumos 
médicos
Por su parte, Ford Motors informó que tra-
baja de la mano con las compañías 3M, GE 
Healthcare y el sindicato de trabajadores au-
tomotrices para prestar sus servicios de ma-
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Ford informó que trabaja de 
la mano de 3M, GE Healthcare 
y el sindicato de trabajadores 
automotrices para prestar sus 
servicios de manufactura e 
ingeniera en Estados Unidos.

nufactura e ingeniera en Estados Unidos, 
con el objetivo de expandir la producción de 
equipo médico que tanto se necesita en la ac-
tualidad. “Ford ensamblará más de 100,000 
protectores faciales a la semana, y usará su 
capacidad de impresión 3D para producir 
piezas que se puedan usar en equipos de pro-
tección y cuidado personal”, expresó en un 
comunicado.

El equipo de Ford está trabajando con 3M 
para aumentar la capacidad de producción de 
sus respiradores motorizados que purifican el 
aire. Asimismo, se está revisando el diseño de 
manera conjunta para desarrollar uno que se 
adapte a las piezas de ambas empresas para 
satisfacer la demanda. Este nuevo respirador 
podría ser producido en una instalación de 
Ford por trabajadores de la UAW.

General Motors es otra de las armadoras 
que coopera en la lucha contra la pandemia,  
junto con la empresa Ventec (dedicada a la 
producción de ventiladores médicos), busca 
aumentar la producción de sus productos pa-
ra el cuidado de las vías respiratorias, con lo 
cual se aprovechará la experiencia de GM en 
logística, compras y fabricación.

“Con la ayuda de GM, Ventec aumentará la 
producción de ventiladores”, comentó Chris 
Kiple, CEO de Ventec Life Systems. “Aprove-
chando su experiencia, estamos seguros de 
que esto nos permitirá llevar más ventilado-
res a hospitales de una forma mucho más rá-
pida. Esta colaboración ayudará a salvar mu-
chas vidas”.

La planta 
de Mazda en 
México, ubicada 
en Guanajuato, 
ensambla los 
modelos Mazda2, 
carrocerías 
hatchback y sedán; 
Mazda3, carrocería 
sedán; el SUV CX-
30 y un modelo de 
Toyota.

100
mil
protectores faciales 
a la semana 
ensamblará Ford en 
sus plantas de EU.

foto: reuters


