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a metodologia de las en-

cuestas es motivo de hala-

g0 0 denostaaion; su base
estadistica es el disenio del mues-
treo y de tipo de preguntas lleva
aresultados variables entre una
casa encuestadora y otra. Pero
una medicion directa en redes
socialesnodeja lugaradudas...y
enel casodela consulta paracan-
celar la planta de Constellation
Brands de Mexicali, de 3.2 millo-
nes depersonas queopinaronen
Twitter, Facebook y Google, 79%
opindnegativamente sobrelade-
cision de AMLO.

De acuerdo a lamedicién hecha por la firma
especialista en inteligencia digital, Metrics, 14%
de las interacciones de red fue informativa en
torno a la firma, que lleva aqui Daniel Baima, y
sdlo 7% estuvo a favor de la consulta y la cance-
lacién que también alenté el gobemador more-
nista Jaime Bonilla,

Enla consulta participaron 28 mil personas,
4.2% del padrdn electoral de Ia zona. Pero en las

“benditas redes” la participacién fue copiosa
(sdlose detectdla participacion de 0.3% de bots
y trolls) y la gran mayoria opind contra una deci-
sion gubernamental que ya pasé factura econo-
mica... coma la reduccién dela calificacion (con
perspectiva negativa) de la calidad crediticia de
Meéxico, asi como el dramatico achicamiento de
la perspectiva de crecimiento econémico que
hicieron Standard&Poor’s y JP Morgan.

Veremos si el Gobierno persiste en confron-
tar a inversionistas en medio de una pandemia
¥ una recesidn encima como parece indicar,
ahora, el caso de los “ventiladores™ en “La Ru-
morosa” que construyd y opera [IENOVA que
remanda Tania Ortiz
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