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CAMPAÑAS Descubre la información más relevante de la industria 
de la publicidad, marketing, creatividad y comunicación, 
que son fundamentales para todos los negocios.

La Asociación de Radio del Valle de México
(ARVM) celebró 30 años de entregar el
Premio a la Creatividad Publicitaria en Radio,
este año con el tema “Unidos por la Radio”.
La ceremonia fue transmitida desde el
Teatro de la Ciudad Esperanza Iris, por
primera vez a nivel global vía live streaming,
y los radiodifusores compartieron un
mensaje de solidaridad para salir adelante
trabajando con creatividad y unidos a favor
de la sociedad y, desde luego, de las marcas.

El presidente de la ARVM, Adrián Laris
Casas, agradeció al presidente del Gran
Jurado de esta edición, Ricardo Molina, CEO
de Alvarado Molina, su profesionalismo
y entrega, y a los radiodifusores su

generosidad y apoyo para la celebración de
este evento pese a los momentos adversos.
Laris Casas manifestó que la fuerza de la
radio radica en adaptarse y seguir adelante
en cualquier momento y en todo tipo de
circunstancias.

En esta 30 edición, que comprendió
el período de julio de 2018 a marzo de
2020, fecha en que se difundieron los spots
en alguna estación de radio afiliada a la
Asociación, se registró la participación de mil
492 campañas, y tras un riguroso proceso
de selección salieron las integrantes del
short list, de donde finalmente surgieron
las ganadoras.

De las categorías regulares del Premio
resultaron siete ganadores, un Grand Prix y
de El Ángel Social que este año motivó la
creatividad con el tema “Nueva Normalidad”.
Además se incluyeron cuatro nuevas
categorías de carácter técnico, iniciativa que
presentó Ricardo Molina. Fueron declaradas
desiertas 6 categorías.

Grey México se alzó con el Grand Prix,
con campaña de Línea Strendus. En las
categorías de Automotriz ganó GTB México
con Lincoln; Bien Público, Tanque Group con
Mitsubishi; Entretenimiento e Información,
Recreo con Cinépolis; Institucional,

Secretaría de Comunicaciones y Transporte;
Servicios Financieros, Terán\TBWA con
BBVA; Telecomunicaciones y Tecnología,
Grey con Línea Strendus, y en Tiendas y
Restaurantes, Made con Dormimundo.

En las nuevas categorías: Locución,
Only if con Uber; Uso de Música, MullenLowe
con Unilever; Diseño de Audio, Paramount,
y en Texto, GBT con Lincoln México. Y en
el Concurso El Ángel Social triunfó la dupla
de Laura Alcalá y Emiliano García, de Ogilvy
México. Once reconocidos creativos y cuatro
ejecutivos de la radio integraron el Gran
Jurado del Premio.

aGencIas De s4 caPItal De mÁs rÁPIDo
crecImIento, en aDWeeK
Este año tres agencias de S4 Capital: Circus,
MediaMonks y Firewood, vuelven a estar en el
listado de las 100 Fastest Growing, esto es de
más rápido crecimiento, de Adweek. Circus -que
ya tiene presencia en siete países- se ubicó en 2º
lugar de la Categoría “Large Agency”, y como la
única latina en el Top 10. MediaMonks quedó en
la 5ª posición y en el sitio 57 del ranking general, y
Firewood en 10º lugar. La próxima semana haremos
comentario más amplio.

“camBIar el JueGo”, nueVa camPaÑa De at&t
a carGo De GreY
Grey México realizó la nueva campaña de AT&T
-que está cumpliendo cinco años de su llegada
a México-, llamada “Cambiar el juego”. En ésta
presenta su renovada estrategia de comunicación
con nuevo posicionamiento e identidad de marca.
Importante cuenta que recién se integró a
su portafolios de clientes. La creatividad fue
encabezada por Luis Gaitán, Francisco Ceballos y
Edgar Abrego, con producción de Central Films.

reconocImIento a carlos BonIlla, De aB
estuDIo De comunIcacIÓn
Carlos Bonilla, vp de AB Estudio de Comunicación,
fue homenajeado en el marco del Diplomado
Internacional Virtual en Dirección Estratégica
en Comunicación, por la Red Mundial de
Comunicación Organizacional, en reconocimiento
a su destacada trayectoria profesional en RP y
académica.
Asimismo, participó como ponente en el 35
Congreso Interamericano de Relaciones Públicas
de CONFIARP, que es su primer congreso virtual,
con el tema Liderazgo y Desafíos de las Relaciones
Públicas en la Nueva Realidad.

notas en cascaDa
Con motivo del Día Mundial de la Trombosis/
World Thrombosis Day, que se celebra el 13 de
octubre próximo, esta organización mundial lanza
la campaña #OjoConLaTrombosis, enfocada a
prevenir esta enfermedad…Pepe Beker, CCO
de Beker/Socialand, dictará conferencia en el
próximo festival de creatividad publicitaria El
Ojo de Iberoamérica…EL CEMEFI entregó el
reconocimiento universitario de Caracol de Plata,
que obtuvieron universidades de México, Colombia
y Chile… Publicis Groupe presentó estudio del
que hablaremos en esta columna…Porter Novelli,
agencia de RP y comunicación, publicó el Estudio
de Propósito Ejecutivo en el que señala que 9 de
cada 10 ejecutivos consideran que las empresas
deben beneficiar a todas sus audiencias…El martes
pasado el CIM efectuó la 6ª edición de Métricas y
Tendencias 2020, vía online …Ayer se llevó a cabo
el Latam Day de AW 2020, con la participación de
destacados speakers…Librerías Porrúa celebra 120
aniversario.

Emiliano García y Laura Alcalá, 
dupla de Ogilvy.

WHY Transformation, consultora
fundada por Ed Carrasco, quien
antes fuera Head of Strategy de Havas
México y actualmente Chief Strategy
Officer de la nueva consultora,
comentóenentrevistaconCampañas
que su objetivo es destacar, construir
e integrar el propósito que tiene cada
empresa; desde su estructura humana,
sus productos y sus marcas para así
lograr posicionarlos en esta nueva era
en la que la sociedad demanda cada
vez más valores éticos por parte de
las compañías.

Las tres áreas en las que
WHY implementa su promesa
de transformación son: Inside,
que compete a la parte humana
trabajando en resolver la integración

de objetivo y visión de la compañía con
sus colaboradores y en la que buscan
transformarelpoderhumanopersonal
en poder común con propósito.

Por otro lado, Business es la
división en la que harán que los
portafolios de productos y servicios
de las compañías generen negocio
con propósito y transformen los
activos dándoles nuevo significado
para después adaptarlos según
los nuevos hábitos de consumo.
Mencionó que, de acuerdo con la
consultora Accenture, las marcas que
integran un propósito definido llegan a
generar un crecimiento de más de 76
por ciento y enfatizó “es así como las
grandes compañías están creciendo
alrededor del mundo”.

La tercera es el área de Brand,
y es en la que se enfocan en
transformar el discurso y acciones
de una marca en “un comportamiento
que contribuya y potencie los
propósitos de las personas”; todo lo
anterior muy acorde con su filosofía
de “transformación a través de la
contribución”, lo cual significa que
la contribución que una empresa
devuelve a la sociedad, la transforma
en su propio beneficio.

Para cumplir con su objetivo,
Ed señaló que cuentan con una
metodología propia en la que
analizan tensiones culturales y
sociales, considerando las tendencias
en los hábitos de los consumidores a
mediano y largo plazo. WHY cuenta

con un equipo multidisciplinario
de 14 personas, desde expertos en
estrategia, consultoría de negocio,
antropólogos de negocios y coaches,
donde Enrique Duclaud es Executive
Creative Officer, y Eva Zamora, que
antes fue Communication Manager en
Havas Group México, es la responsable
de la comunicación a nivel global.

INICIA OPERACIONES LA CONSULTORA
WHY TRANSFORMATION

Ed Carrasco y Enrique Duclaud.

Fernando Villalvazo, Daniel de León, 
Coral Arnedo y Daniel Esquivel, de Grey. AL
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Emite petrolera 1,500 mdd a 5 años con tasa de 6.95%

Anticipan alto riesgo
en bonos de Pemex
Temen mayor  
deterioro financiero  
si su producción  
no se incrementa

 KARLA OMAÑA

Ayer, después de 9 meses, Pe-
tróleos Mexicanos regresó a 
los mercados de capital para 
colocar mil 500 millones de 
dólares en bonos a cinco años 
con una tasa de rendimiento 
de 6.95 por ciento, operación 
que fue considerada por espe-
cialistas como de riesgo y con 
altos costos para la petrolera. 

La emisión tiene como 
finalidad financiar el progra-
ma de inversión de Pemex 
y necesidades de capital de 
trabajo, aunque los recursos 
también podrían usarse pa-
ra redimir, recomprar o re-
financiar obligaciones de la 
empresa.

Gabriella Siller, direc-
tora de análisis económico 

y financiero de Banco Ba-
se, explicó que debido a que 
el objetivo de la emisión es 
principalmente financiar sus 
operaciones, implicaría un 
deterioro financiero y un ma-
yor riesgo, considerando que 
la producción de Pemex po-
dría no incrementarse en me-
ses posteriores.  

“Quieren financiar lo de 
corto plazo con un bono a 
largo plazo, lo que puede im-
plicar una situación financie-
ra más desfavorable y por lo 
tanto un mayor riesgo.

“El hecho de que Pemex 
tenga grado especulativo lo 
obliga a tener que dar un ma-
yor rendimiento, e implica 
que en sus estados resultados 
mayores intereses, y una ma-
yor probabilidad de mayores 
pérdidas”, dijo Siller.  

Para la analista económi-
ca, el incremento en la tasa 
de colocación para un bono 
de menor plazo refleja el au-
mento en el riesgo asociado a 

la emisión de Pemex de ene-
ro pasado.

Fitch Ratings asignó una 
calificación de BB- a la nueva 
emisión de Pemex, mientras 
que Moody’s asignó una ca-
lificación de Ba2.  

“Yo no veo la forma en la 
que pueda mejorar la califica-
ción crediticia, Pemex sigue 
siendo una empresa altamen-
te endeudada, y la produc-
ción va para abajo, inclusive 
pudiera empeorar la califica-
ción”, aseguró Siller.  

Carlos Ramírez, analista 
de riesgo político y consultor 
de Integralia, agregó que pa-
ra hacer uso de estos recursos, 
Pemex lo está haciendo a un 
costo muy elevado, y ello po-
dría acarrearle consecuencias 
a largo plazo.  

“Pemex tiene cada vez 
más obligaciones de corto 
plazo y el financiamiento al 
que está accediendo cada vez 
es más caro, la diferencia en-
tre la tasa que paga el bono 

Baja en 6% producción de industria química
KARLA OMAÑA

La producción de la indus-
tria química y petroquímica 
del País decreció 6 por cien-
to en 2019 comparado con el 
año previo y resulta su mayor 
caída desde 2015, de acuerdo 
con la Asociación Nacional de 
la Industria Química (ANIQ).

Según el organismo, esta 
producción sólo fue suficiente 
para abastecer al 25 por ciento 
de la demanda nacional.

Un deficiente abasto de 

materias primas y de sumi-
nistro de gas natural son las 
causas de este retroceso.

“La falta de materias pri-
mas clave a la industria ha esta-
do fundamentalmente relacio-
nada a la reducción significati-
va en los niveles de producción 
de Pemex Transformación In-
dustrial (TRI) y Fertilizantes.

“Ellos manejan los insu-
mos que ofertan a la indus-
tria y que son clave para el 
desarrollo ‘aguas abajo’ de 
las cadenas de valor: etano, 

propileno, óxido de etileno, 
amoniaco, entre otros. Son 
fundamentales para la inte-
gración y competitividad de 
estas cadenas”, aseguró José 
María Bermúdez, presiden-
te de la ANIQ, durante un 
foro virtual.

Ante esta situación y 
otros factores como la volati-
lidad de la demanda, la ANIQ 
propuso varias acciones que 
involucran a la industria, al 
Gobierno y Pemex.

Así planteó optimizar la 

importación de materias pri-
mas y la infraestructura para 
la carga de carros de ferroca-
rril y autotanques y construir 
una terminal refrigerada pa-
ra importar etano y producir 
etileno, además de habilitar y 
modernizar la terminal refri-
gerada de Pajaritos, Veracruz, 
para importar amoniaco.

Rocío Nahle, titular de 
la Secretaría de Energía, se 
comprometió con la indus-
tria a actuar para mitigar los 
impactos.

soberano y el bono de Pemex 
es enorme, está al doble de lo 
que estaba en enero y al do-
ble de lo que estaba pagándo-
se en la administración ante-
rior”, aseguró Ramírez.  

Para el analista de Inte-

gralia, la política energética 
a la que está alineada Pemex, 
está afectando seriamente su 
situación financiera, y mien-
tras la empresa no corrija el 
rumbo, estos esfuerzos serán 
insuficientes.  

Invertirá 
Shell 
33.2 mdd 
en pozo 
KARLA OMAÑA

La petrolera Shell obtuvo la 
aprobación de la Comisión 
Nacional de Hidrocarburos 
(CNH) para perforar un po-
zo exploratorio en el área 
del cinturón plegado perdido, 
donde planea invertir hasta 
33.2 millones de dólares. 

Se trata del pozo Xu-
yi-1EXP, ubicado en aguas 
profundas del Golfo de Mé-
xico, frente a las costas de 
Tamaulipas. 

La perforación forma 
parte de los trabajos a los que 
se ha comprometido la petro-
lera en el bloque seis, que le 
fue adjudicado en la ronda 2.4, 
en modalidad de tipo licencia. 

En este proyecto, con 894 
metros de tirante de agua, 
Shell espera la incorporación 
de recursos petroleros por 
más de mil millones de barri-
les de crudo equivalente, con 
una probabilidad de éxito del 
23 por ciento, de acuerdo con 
información del regulador. 

El programa considera 38 
días entre la perforación y el 
abandono, hacia 2021. Utili-
zarán la plataforma semisu-
mergible “Muralla IV”. 

Piden químicos ayuda
La Aniq solicitó la intervención del Gobierno para detener 
las iniciativas ambientales impositivas que atentan contra 
las inversiones actuales y futuras.

ImPactos en el sector químIco-PetroquímIco 
n Tamaulipas- 650 millones de pesos anuales 
n Nuevo León-1000 millones de pesos anuales 

En cuanto a la prohibición de plásticos también advirtió 
impactos negativos

afectacIones: 
n 500 mil empleos 
n 500 mil millones de pesos que representa el sector 

Fuente: Aniq 
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endeudada
La deuda financiera de Pemex se ha disparado en los últimos 
años debido a un mal manejo de la empresa desde sexenios 
pasados. 
DeuDa fInancIera 
(Miles de millones de dólares)
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Cifra preliminar al segundo trimestre
Fuente: Presentación a Inversionistas Pemex, octubre 2020


