Recibe calificacion “AA+”

Soriana ird por $3,000
millones al mercado de deuda
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La cadena de tiendas de autoservi-
cio, Organizacion Soriana, realizard es-
te lunes una emision de deuda por hasta
3,000 millones de pesos en la Bolsa Mex-
icana de Valores (BMV), recursos que us-
ard para pagar parte de sus pasivos y para
usos corporativos en general.

La oferta se dividird en dos tramos
ofreciendo una tasa de interés fija'y vari-
able. Los vencimientos serdn de tres y
cinco afios, muestra el aviso de la ofer-
ta publica. Ademads, es parte de un pro-
grama dual de deuda bursdtil autorizada
por hasta 25,000 millones de pesos.

Esta emision ya fue calificada con
“AA+” por parte de HR Ratings y Fitch
Ratings. Dicho nivel refleja su alta cali-
dad crediticia y una fuerte seguridad de

pago oportuno de sus obligaciones de
deuda.

La segunda cadena de autoservicios
mads grande de México en términos de
ingresos y numero de tiendas utilizard los
recursos de la colocacién de bonos para
pagar sudeuda, la cual asciende a 24,455
millones de pesos.

De hecho, uno de sus principales
objetivos es reducir su nivel actual de
apalancamiento.

Por ello, se traz ciertos objetivos pa-
ra lograr lo anterior, como es la rene-
gociacion de su deuda, con lo que pre-
v€ mejorar la estructura y extender sus
plazos de vencimiento. También re-
ducird sus inversiones de capital (capex)
40% del monto que habia proyecta-
do para este afio de 2,400 millones de
Pesos.

Y para fortalecer su posicion fi-

nanciera ante a la compleja situacion
econdmica que ha provocado la crisis
de Covid-19 redujo al minimo la aper-
tura de unidades, enfocando su ofer-
ta comercial en productos basicos de
primer precio, incrementando la ofer-
ta de productos de marca propia (precio
deentrada).

Destaca el documento “el programa
de servicio adomicilio con “Super en tu
Casa” creci6 609% en el segundo tri-
mestre de 2020 y el numero de 6rdenes
aumentd 1,124 por ciento. Actualmente
todas las tiendas ofrecen el servicio”.

La cadena de supermercados ha
mantenido en “niveles adecuados” el
crecimiento en sus ventas debido a que
su operacion es considerada a nivel na-
cional como esencial y no se ha visto
en la necesidad de cerrar sus tiendas,
afirma.

el programa Stper
en fu casa en el
segundo trimestre

del 2020.
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