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Alerta del dia

Hoy en México se
presentard informa-
cién sobre las nego-
ciaciones salariales
de agosfo y fambién
la cifras de las ventas
mismas tiendas de la
ANTTAD. Al fiempo
que en Estados Uni-
dos habrd datos so-
bre las solicitudes de
seguro por desem-
pleo al 5 de septiem-
bre y los precios al
productor.

del sector de autoservicios

delaBolsaMexicana de Va-
lores han sido resilientes, sin embargo,
el precio de las acciones de estas empre-
sas muestra contrastes en el mercado.

En el segundo trimestre del afio las
ventas netas acumuladas de Soriana,
Chedraui, Walmex y La Comer suma-
ron 252,136.75 millones de pesos, un
alza anual de 9.42%, sin embargo, las
acciones de Soriana caen 39.86%, las
de Chedraui pierden 10.10% y las de
Walmex caen 5.74% en el afo, sien-
do La Comer la excepcién con un fuer-
te repunte de 41.13%, segun datos de
Economatica.

“Lamayoria de las empresas del sec-
tor minoristas se han visto beneficiadas
por un incremento del consumo bdsi-
co como consecuencia de la pandemia
por el Covid-19, apesar de esta situacion
el precio de las acciones listadas de es-
te sector no ha repuntado debido prin-
cipalmente a la falta de apetito por parte
de los inversionistas respecto al merca-
do local; es decir, a pesar de buenos re-
sultados, el pesimismo local contagia a
las empresas del sector”, explico en en-
trevista Jacobo Rodriguez, director de
andlisis financiero de Black Wallstreet
Capital.

El especialista dijo que La Comer
muestra este desempefo debido a que es
la que tiene el mejor perfil financiero, sin
deuday alta generacion de efectivo, ade-
mas que estd enfocada en un segmento
menos ciclico.

Defensivo
“El sector presenta un perfil defensivo
por lo que una cartera de inversion bien
diversificada deberfa mantener emisoras
minoristas”, agregd Rodriguez.

No obstante, el buen rendimiento de

Covid, débiles
en Bolsa

Los minoristas de la Bolsa mexicana se han

Débiles

Pese a reportar alzas en ventas,
el apetito por estas acciones es
baijo, salvo por La Comer.
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Para los estrategas de Banorte, Chedraui podria tener

potencial porque el 40% de sus ingresos provienen de

sustiendasen EU, estoes, en délares

WalMart de México es una de las emisoras que no ha repuntado. foro: reuters

La Comer en Bolsa estaria comenzando
apresionar los multiplos de la compariia.
“A pesar de que la buena perspectiva de
crecimiento de La Comer continda, con-
sideramos que ésta ya ha sido practica-
mente descontada en la valuacion”, dije-
ron en unanota para inversionistas.

Las acciones de La Comer cotizan a
un multiplo Precio Utilidad de 26.25 ve-
ces, ligeramente superior a su promedio
histérico de cinco anos 25.74 veces, es-
to implica que sus titulos estdn un po-
€O “mas caros” que antes, o que ahora
se necesitarfa mds tiempo para recupe-
rar la inversion, si con sus utilidades se
compraran todas las acciones que tiene
en el mercado.

“Estamos esperando una recupera-
cion en autoservicios de la mano con
la recuperacion econémica y con el in-
cremento en la confianza del consu-
midor, sin embargo no va a hacer sufi-
ciente para ver los mismos niveles que
trafan el afio pasado”, segun un reporte
de Moody’s para México.

Beneficiadas por la nueva normali-
dad y comercio en linea

En esta ‘nueva normalidad’, 1a com-

pra de alimentos para consumo en ca-
sa seguird siendo el principal enfoque de
las familias, por lo que las minoristas se-
guirdn beneficidndose de su exposicion
hacia el consumo de productos esencia-
les y podria ser un atributo defensivo el
aumento en la demanda via el comercio
electronico.

En el caso de Walmart de México y
Centroamérica, que tiene una partici-
pacion de mercado del 68%, la incur-
sién en el comercio electrénico y sulan-
zamiento como operador mavil virtual
serd un catalizador de crecimiento en el
corto y largo plazo.

“Walmex cuenta con una solida es-
tructura financiera, libre de deuda,
madrgenes de clase mundial y una sélida
generacion de flujo de efectivo libre. Lo
anterior, sumado a una elevada liquidez
en la accion son factores positivos pa-
ra invertir en un entorno de alta incer-
tidumbre como el actual”, escribid Ba-
norte en un analisis.

Se suma su estrategia comercial de
“precios bajos todos los dias”, que se-
gun analistas de Banorte es “especial-
mente efectiva en entornos de debilidad

econdmica”, por lo que creemos que la
emisora es la que mantendrd un desem-
pefio superior respecto de la industria.

“Adicionalmente, a pesar de las pre-
siones en los margenes por un mayor
desarrollo de su estrategia omnicanal,
ha mejorado de manera continua sus
niveles de rentabilidad. Mientras que la
accion presenta un bajo perfil de ries-
£0”, expusieron analistas de Invex.

Para los estrategas de Banorte, Gru-
po Comercial Chedraui tiene una de
las valuaciones mds atractivas dentro
del sector comercial en México, con un
descuento de 18% frente la mediana del
sector.

Chedraui es la tercera cadena de au-
toservicios mas grande de México 'y li-
dera el nicho del mercado hispano en el
sur de Estados Unidos, pero su fortaleza
sebasa en sus ingresos que mds del 40%
esta dolares.

Por lo que en este entorno se ve favo-
recido por el efecto de conversion en el
tipo de cambio.

“Los resultados de El Super final-
mente han comenzado a mejorar,
mientras que aun quedan sinergias por
capturar en el frente comercial una vez
que concluya el acuerdo de distribucion
con ACON Investments”, afade.

La Comer se distingue por ser el ope-
rador de tiendas de autoservicio enfo-
cado en atender los segmentos medio,
medio-alto y alto de la poblacién; don-
de el consumidor es menos sensible al
ciclo econdémico y también puede verse
favorecida por un mayor dinamismo de
consumo por el canal electrénico, en el
que haregistrado “agresivos crecimien-
t0s”, consideran analistas.

“Esperamos que la rentabilidad se in-
cremente como resultado del desarrollo
hacia el segmento alto y un consecuente
cambio en la mezcla de ventas, alo que
habria que sumar un mayor apalanca-
miento operativo y mejores condiciones
comerciales, como resultado de 1a nue-
vadimension de lacompafia”, explican
analistas de Banorte.



