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Comu nicac_ién
Financiera

Leve mejoria en las
acciones de firmas
del sector consumo

CLARA ZEPEDA

La incertidumbre por la pandemia
v la débil recuperacion del mercado
laboral se reflejd en Ias tenues ven-
tas que registraron las principales
empresas de consumo frecuente
que cotizan en la Bolsa Mexicana de
Valores (BMV)al cierre del segundo
trimestre del afio.

Los resultados financieros de las
empresas que cotizan en bolsa du-
rante el periodo abril-junio confir-
maron un entorno de recuperacion,
aunque todavia desigual entre sec-
tores economicos, dado que con ba-
ses de comparacion relativamente
sencillas, apoyaron cifras positivas,
para algunos sectores hasta de tres
digitos (aeropuertos); pero para em-
presas de consumo su crecimiento
en ventas fue de 6.2 por ciento en
promedio, con respecto al mismo
periodo de 2020,

De acuerdo con datos de reportes
financieros, las ventas de emisoras
de consumo frecuente registraron
un crecimiento promedio de 9.2 por
ciento en el segundo trimestre de
este 2021 contra el mismo trimes-
tre de 2019, al ser una comparacion
mas justa por el efecto aritmético,
segin analistas, para conocer el
comportamiento de los ingresos de
las empresas, pues en abril-mayo
de 2020 el consumo privado cayo
a su nivel mas bajo desde 2009,
luego del impacto que causaron
las medidas de confinamiento en
la pandemia.

Por ejemplo, lasventas totales de
Bimbo ascendieron a 83 mil 789 mi-
llones de pesos al segundo trimestre
del afio, 3 por ciento menos que al
mismo periodo de 2020; mientras
que con respecto a 2019 sus ingre-
s0s aumentaron 16.2 por ciento.

“Los resultados de Bimbo mos-
traron una clara fortaleza operativa
v un madelo de negocio que conti-
niia generando crecimiento incluso
en condiciones dificiles. En México,
Bimbo esta observando una recupe-
racion gradual en los canales de ven-
ta y servicio de alimentos, mientras
que al mismo tiempao la demanda en
el comerciominorista ha continua-
do fuerte”, explicd Antonio Hernan-
dez, analista de Barclays.

Grupo Lala, entanto, sus ingresos
ascendieron a 20 mil 162 millones
de pesos, lo que represento un in-
cremento anual de 0.6 por ciento.
Sibien pertenece a un sector defensi-
vo, Lala contintia enfrentando incre-
mentos en los costos de materias pri-
mas, describic Santiago Fernandez,
analista de Intercam Casa de Bolsa.

Afadié que Walmart ha mos-
trado una mejora significativa en
ventas en tiendas con mas de 12
meses en operacion. Mientras que
Femsa, si bien las ventas del negocio
de proximidad se vieron afectadas
porlosimpactos de la pandemia, las
recientes transacciones que ha lle-
vado a cabo le permitird mantener
un importante crecimiento hacia
adelante.

Tanto Alsea como Liverpool
registraron una recuperacidn en
ventas de tres digitos por el efecto
aritmético de compararlo con el
bache del afio pasado. Pero en su
comparacion con 2019, los ingre-
sos de la primera cayeron 13.7 por
ciento yde la segunda aumentaron
5.1 por ciento.

“Elimportante avance de la ma-
yoria de los servicios y del consumo
se atribuye a los bajos niveles de
contagio ¥y hospitalizacion por Co-
vid-19 durante el segundo trimes-
tre”, destacad Jordy Juvera, subdirec-
tor de andlisis de HE Rarings.
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