
Erogan más Tlaxcala, Nuevo León y Tabasco

Causa Covid déficit en estados
Trae pandemia 
choque que afecta 
ingresos y gasto 
público en salud

AzucenA Vásquez

La pandemia generó un in-
cremento del gasto a salud 
en los estados provocando un 
mayor déficit operativo, ma-
nifestó Nuvia Martínez, ana-
lista subsoberana de Moody’s 
Investors Service.

Muchos estados tuvieron 
que destinar parte de sus re-
cursos o ingresos disponibles 
al gasto en salud, explicó en 
su intervención en el Semi-
nario Inside Latam México 
de Moody’s.

“Mayor gasto en salud ne-

cesariamente generó mayo-
res déficits operativos.

“La pandemia trajo con-
sigo un choque no previs-
to que afectó tanto ingresos, 
pero también gastos y des-
afortunadamente, esto se vio 
reflejado en mayores déficits 
operativos”, manifestó.

Estados como Tlaxcala, 
Nuevo León y Tabasco re-
gistraron un mayor gasto en 
salud, mientras que Oaxaca y 
Guerrero tuvieron un menor 
incremento, señaló.

El déficit operativo es la 
cantidad faltante para que los 
ingresos se equilibren con los 
gastos de operación.

Olga Rosas, secretaria de 
Administración y Finanzas 
de Yucatán, sostuvo que en 
esta entidad se registraron 

mayores gastos en salud y 
gasto social para dar apoyos 
a la población.

Recordó que el estado 
dio seguros de desempleo, 
apoyos a empresas, incenti-
vos fiscales en medio de la 
crisis por la pandemia, entre 
otras cosas.

En tanto, Gersan Zuri-
ta, vicepresidente senior de 
Moody’s, expuso que la alta 
tasa de mortalidad por Co-
vid-19 y la fuerte dependen-
cia del crecimiento de EU po-
drían afectar la recuperación 
económica de México.

“Nos preocupa la tasa de 
mortalidad en México porque 
es elevada, es una de las más 
altas del mundo, infelizmente, 
lo cual afecta la recuperación 
de varios sectores, principal-

mente el del turismo”, dijo 
Zurita en el mismo foro.

Sostuvo que muchos ho-
gares dependen del turismo, 
por lo que una prolongada 
recuperación puede afectar 
de peor manera a los hogares.

“Puede haber una reac-
ción social a esto”, dijo. 

Juan Licari, jefe de Eco-
nomía Internacional de 
Moody’s Analytics, conside-
ró que la recuperación de EU 
podría ser negativo, pues no 
está garantizada.

Entre algunos escenarios 
pesimistas que provocarían 
un crecimiento económico 
de Estados Unidos menor 
al esperado está una nueva 
ola de contagios que lleve a 
la economía a desacelerar-
se, señaló.

Aumenta
costo por
atención
de virus

chArlene Domínguez

El costo de atención hospi-
talaria por Covid-19 en po-
blación asegurada aumenta 
cada vez más.

Durante agosto, el costo 
en mujeres ascendió a 337 
mil pesos, cuando a media-
dos del mismo mes era de 
330 mil. En hombres pasó 

de 559 mil a 569 mil pesos 
en el mismo lapso.

El internamiento hospi-
talario registra un costo pro-
medio de 546 mil 819 pesos, 
la atención ambulatoria 24 
mil 477; cuidados intensivos, 
1.2 millones, e intubados sin 
ingreso a cuidados intensivos, 
3.5 millones de pesos.

“Se han ido incrementan-

do; el costo del género mas-
culino está en 570 mil pesos 
y el femenino en 337 mil, y 
de los 20 mil millones de pe-
sos a indemnizar casi 16 mil 
millones han sido para hom-
bres”, comentó Edgar Karam, 
vicepresidente de la Asocia-
ción Mexicana de Institucio-
nes de Seguros (AMIS), en 
conferencia de prensa.

Juan Patricio Riveroll, 
también vicepresidente de 
AMIS, explicó que los cos-
tos promedio se han incre-
mentado por el equipamien-
to que necesitan las personas 
para atender la enfermedad, 
así como por la inflación mé-
dica.

“Es un hecho que la in-
flación médica ha estado por 

encima y que eso se refleja 
en costos: se han incremen-
tado en la atención por el 
Covid”, manifestó el directi-
vo de la AMIS.

Al 30 de agosto, la AMIS 
registró un número acumu-
lado de 41 mil 227 casos de 
Covid-19 en población ase-
gurada en pólizas de gastos 
médicos mayores.
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zLa tasa de mortalidad afecta la recuperación de varios secto-
res, principalmente el del turismo.
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Ante la expedición de la Ley de Trans-
parencia, Prevención y Combate de
Prácticas Indebidas en Materia de Con-
tratación de Publicidad, cuya iniciativa
se presentó en noviembre pasado y
fue aprobada por el Congreso Legis-
lativo en abril de este año, un grupo
formado por asociaciones solicitó lle-
var a cabo un proceso de discusión a
parlamento abierto para considerar
las voces de los diferentes actores del
ecosistema de la publicidad en México.

El Grupo, conformado por la Aso-
ciación Mexicana de Agencias de Inte-
ligencia de Mercado y Opinión (AMAI),
AiMX, Asociación de Internet, Alianza
por el Valor Estratégico de las Mar-
cas (AVE), Consejo de Investigación
de Medios (CIM), Consejo de Autorre-
gulación y Ética Publicitaria (CONAR),
Interactive Advertising Bureau (IAB
México) y Cámara Internacional de Co-
mercio, señala que no tuvo respuesta.

Gabriel Richaud, representante de

IAB México y parte del Grupo, comen-
tó a Campañas que han tenido con-
tacto y un diálogo responsable y res-
petuoso con la COFECE y el Instituto
Federal de Telecomunicaciones (IFT)
para transmitirles sus preocupaciones
y posibles implicaciones de esta Ley.

Señaló que están trabajando en
pro de una industria publicitaria más
transparente y que el estatus actual
de la Ley requiere contar con mecanis-
mos y lineamientos claros que permi-
tan a las empresas cumplir con la Ley,
y que al mismo tiempo hagan posible
una sana y libre competencia.

De igual forma, están a favor de
un balance entre la regulación y au-
torregulación de la industria que per-
mita operar bajo dinámicas y buenas
prácticas internacionales, como es el
caso de la publicidad programática,
que busca la eficiencia al conectar a
la audiencia correcta con el mensaje
correcto a través del uso de platafor-
mas y formatos digitales.

Richaud agregó que desafortuna-
damente no tuvieron la oportunidad
de ser escuchados en el Congreso y
así poder tener un ejercicio de discu-
sión a parlamento abierto, a pesar de

las reiteradas solicitudes que hicieron
para discutir posibles mecanismos de
autorregulación y reconocer el impacto
que tendrá la Ley especialmente a los
anunciantes, agencias y medios locales.

Asimismo, mencionó que las em-
presas están en su derecho constitu-
cional de considerar el recurso de am-
paro si la Ley afecta sus derechos cons-
titucionales, y esto a su vez no implica
estar en contra de la transparencia.

Por su parte, Sergio López, repre-
sentante de AVE -que tiene afiliadas a
agencias de diversas disciplinas-, abun-
dó respecto a la Ley que no fue mo-
dificada de acuerdo con lo que solici-
taron pero siguen las conversaciones
con COFECE y el IFT. Buscan que la
aplicación cubra vacíos en algunos de
sus artículos, en los que no está claro
su alcance o interpretación, que pue-
de poner en estado de indefensión a
las empresas, ya sea anunciantes, me-
dios o agencias.

Reiteró que hay artículos que no
son claros y no definen el alcance com-
pleto de la Ley, y entonces su aplica-
ción puede traer como consecuencia
sanciones. En paralelo, agregó, saben
que hay empresas que aplicarán el
juicio de amparo al considerar que la
Ley tiene algunos aspectos de incons-
titucionalidad.

Finalmente, Sergio estimó que aún
hay confianza para que se lleven a ca-
bo las modificaciones o sea desechada
por violaciones constitucionales. En-
fatizó que están a favor del ejercicio
de una autorregulación y de mejores
prácticas de transparencia.

S4 Capital dio a conocer la nueva marca
Media.Monks en México y a nivel global,
que es producto de la unión de Circus, Me-
diaMonks, MightyHive y Firewood, a la que
dan un gran significado con la integración
de múltiples equipos operando como una
sola oficina.

Sus cuatro pilares son: soluciones de
contenido, datos y medios digitales y servi-
cios tecnológicos, con la ambición de cons-
truir el modelo del futuro, que ofrece solu-
ciones integrales con equipos diversos bajo
un mismo techo.

Ignacio Liaudat, director regional para
Latinoamérica, comentó a Campañas, que
la agencia “crea un espacio para expresio-
nes ilimitadas en un mundo siempre en mo-
vimiento, principalmente en digital”. Advirtió
que quieren ser un socio único y completo
para sus clientes, brindando más inteligen-

cia, estrategia y soluciones, por eso operan
como nueva marca unificada.

En tanto, Sergio Escamilla, managing
director de Media.Monks Ciudad de México,
detalló que sus servicios engloban consulto-
ría empresarial, estrategias de datos, conte-
nido multiplataforma, estrategia de medios,
performance, producciones digital y cine-
matográfica, soluciones UX/UI, e-commerce,
soluciones virtuales y tecnología.

Media.Monks, abundó, ya forma parte de
las 23 empresas que ha reunido S4 y cuenta
con su propio modelo de servicios de tec-
nología y marketing para la nueva era y que
revoluciona a la anterior.

Ignacio agregó que en S4 Capital, Me-
dia.Monks cumple el rol de ser el parteaguas
de contenidos y pilares de DDM (Data Dri-
ven Marketing) que se trabajan; es la marca
operativa para su equipo, clientes y merca-

do, combinando disciplinas y perspectivas,
así como redefiniendo constantemente lo
que es Media.Monks.

“Hoy nuestro foco es continuar realizan-
do el mejor trabajo con los clientes e impul-
sando un crecimiento orgánico de nuestros
servicios con ellos”, enfatizó Liaudat. Asimis-
mo, consideró que al trabajar con clientes
globales les permite ganar presencia en el
mercado local.

Sergio, por su parte, explicó que
se constituyen como un socio de ser-
vicio completo para sus clientes a tra-
vés de servicios como Producción de
Plataformas y Social Media end to end,
funnel para contenido digital desde la
estrategia hasta la optimización y pro-
ducción de contenido: High-End Film,
Tabletop production y Nimble-content
para digital.

En México, estimó Liaudat, están entre-
gando un trabajo innovador para ayudar a
las marcas a mostrarse a las audiencias en
cualquier parte, en todo el panorama digital.
En la agencia de la CDMX, agregó Escamilla,

colaboranmásde300personas integradas
en tres equipos centrales: Contenido, DDM
y Tech; es actualmente un hub para merca-
dos internacionales y tiene fuerte presencia
con sus clientes locales.

CUESTIONAN ASOCIACIONES
LEY DE TRANSPARENCIA

OFRECE MEDIA.MONKS SOLUCIONES INTEGRALES

Ignacio Liaudat. Sergio Escamilla.

Gabriel Richaud. Sergio López.

INCORPORA BBDO NUEVO VP DE DESARROLLO
Camilo Plazas se integró a BBDO México como vp y Chief
Growth Officer. Cuenta con experiencia internacional
habiendo trabajado en España, México y Colombia, en
redes como Leo Burnett, DDB y Mullen Lowe, y ahora
retorna a México para asumir su nueva responsabilidad.

Liderará la transformación digital de la agencia,
y de quien comentó Carlos Vaca, presidente de
BBDO México, tiene un talento claro para identificar
y desarrollar ideas innovadoras que impactarán
positivamente en el trabajo de la agencia y que cuenta
con experiencia digital y creativa. Además atenderá la
relación con clientes como Ford y Exxon Mobil.

PRESENTA IAB EVENTO DE MARKETING DIGITAL
Los días 1 y 2 de este mes, la Interactive Advertising
Bureau llevó a cabo el evento virtual IAB Beyond Digital
de marketing digital interactivo, en el que participaron
seis capítulos de habla hispana de Latinoamérica.

Se trató de una plataforma de contenido que
contó con la participación de speakers de alto nivel
en la toma de decisiones estratégicas de marketing y
publicidad, conocedores de las economías de los países
participantes. Asimismo intervinieron reconocidos
profesionales de la industria digital a nivel global.

Consideran que se trató de un evento con
perspectiva de aprendizaje y colaboración entre
colegas de América Latina, en el universo de las marcas,
agencias, medios y empresas de tecnología.

NOTAS EN CASCADA
Manolo Ortiz se incorporó como CCO a la agencia
Dosha, que fue fundada hace 15 años y lidera Paulina
Álvarez; está enfocada en creación de experiencias de
marca que evoluciona incorporando la creatividad…
Figallo Agency de comunicación integral, que
encabeza Vieri Figallo, está celebrando su 13 aniversario.
Felicidades.


