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Ha conseguido la fintechen
los ultimos cuatro meses por la
demanda de cuentahabientes.

CRECE EN ESE NEGOCIO

Entregan instituciones de crédito
en el pais; Mercado Pago ha
otorgado 10 por ciento del total.

Mercado Pago
gana terreno
en el negocio
de tarjetas
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De las 16 mil tarjetas de crédito
diarias que se entregan en el pais,
la fintech Mercado Pago ha colo-
cado al menos 10 por ciento de
éstas enlos tltimos cuatro meses,
logrando asi 150 mil clientes en
el pais.

“En marzo pasado lanzamos
la tarjeta de crédito de Mercado
Pagoyaunque nuestro objetivoen
un principio era crecer a unritmo
'razonable’, los usuariosnonoslo
han permitido y han mostrado
un interés muy claro, de ahi que
en los dltimos tres meses hemos
otorgado un promedio de mil 600
tarjetas por diaen México”, indic6
José Maceda, director de Créditos
de Mercado Pago México.

Conestosresultados, asegurd
que Mercado Pago, filial de Merca-
doLibre, buscara incrementar la
colocacion de tarjetas en los proxi-
mos aflos y aunque no especifico
un objetivo, el ejecutivo espera
ser un jugador relevante dentro
delmercado financiero mexicano.

Apesar del crecimiento agre-
sivo que busca tener, Mercado
Pago serd muy cuidadoso con la
morosidad de sus clientes, porlo
que esperan tener carterasanaen
el mediano ylargo plazos.

Para el segundo semestre de
este afo, Fitch Ratings prevé que
lacarteravencidase ubiqueen2.4
por ciento, que implica un creci-
miento en relacién al 2 por ciento
que se mantuvo en los tltimos dos
afnos.

“Mercado Pago buscara dar
tarjetas de crédito a los usuarios
sin sobreendeudarlos, de ahique
realizamos un analisis detallado
al momento de otorgar créditos,
cuyo monto promedio es de 8 mil
pesosyloslimites pueden aumen-
tar a partir del buen comporta-

Posicionados

Los métodos de pago alternativos
han alcanzado el 20% de las
transacciones en negocios formales
en 2022.
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miento en usoy pago”, asegurd
el directivo.

En este sentido, la fintech ase-
gurd que no buscara replicar el
modelo de algunos de sus com-
petidores de solo dar tarjetas de
crédito sin conocer el comporta-
miento de pago de éstos. Ademas,
estimo que la tasa de uso de los
clientes que ya tienen un pldstico
es del 85 por ciento.

Con esta nueva tarjeta de cré-
dito, Mercado Pago busca que en
el pais haya una mayor inclusion
financiera, todavez quenopidena
los solicitantes historial crediticio.

De acuerdo con la Encuesta
Nacional de Inclusién Financiera
del INEGI, en México sélo 41.1
millones de personas de 18 a 70
afos tienen una cuenta bancaria,
lo que representa apenas49.1 por
ciento de la poblacién de este ran-
go de edad.

“Lo que queremos hacer con
estanuevaofertaes contribuir con
lainclusion financiera; loharemos
delamano de un producto que se
adapte a lo que quieren los mexi-
canos, sin pagos que no puedan
cubrir y con promociones para
épocas como lasde HotSale, Buen
Fin o Fin de afio”, dijo Maceda.




