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Preve Fitch
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El comercio global se encuentra
enunmomentode desaceleracion
significativa después de una rapi-
darecuperacion pospandemiaen
los anos 2021 v 2022; de acuerdo
con un reciente informe de Fitch
Ratingsel crecimiento del comer-
cio mundial se vera drasticamente
reducido atansoloun 1.9 por cien-
to en 2023, en comparacién conel
solido 5.5 porciento registradoel
ano pasado.

Segin el andlisis, diversos fac-
tores como elendurecimiento de
las politicas monetarias, la dismi-
nucion del apoyo fiscal v la rea-
perturadelsector servicios, estin
pesando sobre la demanda mun-
dial de bienes, que experimenté
un crecimiento extraordinario
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durante los tiempos turbulentos
de la pandemia.

Las proyecciones de Fitch Ra-
tings indican que la desaceleracion
en el crecimiento del comercio
mundial se alinea conlas expecta-
tivas de crecimiento del Producto
InternoBruto (PIB) global, que se
preve que alcance un modesto 2
por ciento, en comparacion con
el 2.7 porcientodel afo anterior.

Aunque se pronostica una lige-
ra recuperacion en 2024, con un
crecimiento estimado del comer-
ciodel 3.3 por ciento, este ritmo
aun se mantiene pordebajode las
expectativas para el crecimiento
del PIB global. Ademés, losexper-
tos consideran que el comercio
puede tener dificultades para su-
perar al PIBen el mediano plazo,
a medida que el fenémeno de la
globalizacion se estanca.

“Lacaidaenelvolumendel co-
mercio mundial de bienes es una
de las principales preocupaciones
en este escenario. Sinembargo,
se espera que la recuperacion del
comercio de servicios, impulsada
por la reactivacién del turismo v
el transporte, compense parcial-
mente esta disminucion”, indico
la calificadora.

A pesar deello, Fitch senalo que
los servicios solo representan el
22 por ciento del comercio total,
lo que no es suficiente para miti-
gar por completoel impactoenel
crecimiento global del comercio.
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