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Brasil toma la ventaja en 
la venta de autos verdes
Analistas creen que, por los incentivos del país sudamericano a esos vehículos, México 
puede quedar rezagado; llegada de modelos más económicos ampliaría mercado
SARA CANTERA
—sara.camera@dmiversal.com.mx

Con incentivos y  u n  plan defini­
do para impulsar la movilidad 
eléctrica, Brasil está tom ando el 
liderazgo en  venta de autos hí­
bridos y eléctricos en  América 
Latina, dejando atrás a  México.

En el prim er trim estre del año 
se vendieron mil 975 vehículos 
eléctricos en  el país sudam erica­
no, así como 12 mil 813 vehículos 
híbridos. En total, am bos seg­
m entos sum an 14 mil 788 unida­
des, es decir 49% m ás que las 
vendidas en  el m ism o periodo 
del año  anterior, de acuerdo con 
cifras de S&P Global Mobility.

M ientras tanto, en  México se 
colocaron 13 mil 861 autos híbri­
dos y  eléctricos en  el mismo p e ­
riodo, 26% m ás que el año an te­
rior, pero en  el caso de autos eléc­
tricos se vendieron 2 mil 40  un i­
dades, según cifras del Inegi.

Desde 2020, en plena pande­
mia, Brasil conformó la Platafor­
m a Nacional de Movilidad Eléc­
trica para im pulsar la venta de 
vehículos eléctricos. Tam bién 
existe la Asociación Brasileña de 
Vehículos Eléctricos (ABVE), 
m ientras que en  México no exis­
te  algo similar.

“Vemos u n  crecimiento cons­
tan te  y  robusto en  las ventas de 
vehículos eléctricos e  híbridos 
por quinto año consecutivo”, se­
ñaló Adalberto Maluf, presiden­
te  de la ABVE.

“Los consumidores ya perci­
ben los vehículos eléctricos co­
m o una  opción viable frente a  los 
vehículos convencionales”, dijo.

Desde 2015, Brasil eliminó los 
aranceles a  la im portación de 
autos eléctricos y  sus partes, con 
lo que se logró abaratar hasta 
35% el costo de importación de 
autos de este tipo.

En México, fue hasta 2020 
cuando se eliminaron los aran­
celes a  la im portación de vehí­
culos eléctricos provenientes de 
países con los que no se tiene un 
tratado comercial, lo que bene­
ficia principalm ente a  China.

Gerardo Gómez, director ge­
neral de  J.D. Power México, ex­
plicó que Brasil vende casi el do ­
ble de autos eléctricos que Mé­
xico por las facilidades que se 
dan  en  ese mercado y, por lo tan ­
to, se prevé que este segmento 
crezca todavía m ás rápido.

Además, en  Brasil hay m ás 
m arcas de eléctricosy mayor n ú ­
m ero de modelos disponibles.

“En Brasil hay 24 m arcas que 
ofrecen 62 m odelos eléctricos. 
En México hay 20 m arcas con 43 
m odelos eléctricos”, indicó.

Así, la proyección de J.D. Po­
wer es que en  el m ercado mexi­
cano los autos eléctricos alcan­
zarán 2% del m ercado en los pró­
ximos tres años, pero si en  Brasil 
las ventas siguen a  ese ritmo po­
drían alcanzar 3%, m ientras la 
ABVE prevé sea 5% en  2023.

Con el acelerador a fondo
La electromovilidad ha tenido un desempeño meteórico a escala global en los dos últimos años.
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Los consumidores ya percibieron a los autos eléctricos como opción viable frente a los 
convencionales, asegura la Asociación Brasileña de Vehículos Eléctricos.

Tamaño y precios
El m ercado autom otriz brasile­
ño es m ás grande que el mexi­
cano. Desde 2010 vendían cua­
tro  a  uno  (autos) de lo que se ven­
de en  México. Este año, la co­
mercialización está entre 70% o 
75% por arriba de México.

Esto significa que si en  el m er­
cado mexicano se venden 12 m i­
llones de autos nuevos en  2023, 
en  Brasil se  venderán 2.1 millo­
nes de unidades. En el caso de 
los autos híbridos y eléctricos, la 
proporción tam bién es m ucho 
m ás grande, apuntó  Gómez.

Para J.D. Power, lo que podría 
detonar la venta de autos eléc­
tricos en el país es la llegada de 
modelos m ás económicos.

“Cuando haya precios m ás 
competitivos, eso puede cam ­
biar las reglas, los pronósticos, y  
habría grandes oportunidades”, 
dijo Gómez.

La m arca SEV comercializa 
u n  eléctrico en  299 mil pesos.

Sin embargo, tam bién se re­
quiere contar con mayor infraes­
tructura de recarga, algo que no 
sólo depende de las armadoras, 
sino de losgobiem os localesy fe­
derales, así como de incentivos 
para hacer m ás accesible la com ­
pra  de estos vehículos.

“Brasil es u n  m ercado m ás 
grandey  veo m uy difícil queM é- 
xico lo rebase en  el corto plazo”, 
agregó Gómez.

Inversiones
Para cubrir la dem anda en  Bra­
sil, las arm adoras invierten en  la 
fabricación de autos eléctricos.

El pasado 4 de julio, la china 
BYD anunció una  inversión por 
620 millones de dólares en  un 
complejo industrial al noreste de 
Brasil para fabricar eléctricos a 
precios m ás competitivos.

13 MIL 861
AUTOS HIBRIDOS Y ELÉCTRICOS 
se vendieron en México en el 
primer trim estre de este año.

GERARDO GÓMEZ
Director general 
de J.D. Power México

"En Brasil hay 
24 marcas que ofrecen 
62 modelos eléctricos. 
En México existen sólo 
20 marcas con 43 
modelos eléctricos''

Toyota produce localmente el 
Corolla Cross Hybrid y Corolla 
Hybrid, lo que la ha ayudado a 
colocarse entre las m arcas m ás 
vendidas en  Brasil.

A esas com pañías se sum ará 
la china Great Wall, que invertirá 
2 mil millones de dólares hasta 
2032, para fabricar autos eléctri­
cos en  una  antigua planta de 
Mercedes Benz en  Iracemápolis, 
Sao Paulo.

En México, Ford, BMW, G ene­
ral Motors, Stellantis, Audi, y 
próxim am enteTesla están invir­
tiendo en  la producción de autos 
eléctricos, pero para el mercado 
de exportación.

Los autos eléctricos e híbridos 
están exentos del pago de tenen­
cia en los estados donde se recau­
da, así como de la verificación de 
emisiones contaminantes, y 
tam poco pagan el Impuesto So­
bre Automóviles Nuevos. •

Por hacinamiento, 
Banjercito plantea 
ampliar su sede
Solicita a Hacienda 
26 mdp para construir 
otro edificio y  prevé 
crear 150 nuevas plazas

ANTONIO HERNANDEZ
—cartera@duniversal.com.mx

El personal del Banco Nacional 
del Ejército, Fuerza Aérea y Ar­
m ada (Banjercito), que consta de 
m ás de mil 300 colaboradores, 
trabaja en  condiciones de hacina­
m iento y  se ve obligado a  im pro­
visar espacios de trabajo, lo que 
pone en  peligro su seguridad y 
eficiencia operativa.

Para abordar esta situación, la 
institución h a  solicitado a  la Se­
cretaría de Hacienda y Crédito 
Público (SHCP) 26.3 millones de 
pesos para construir u n  nuevo 
edificio en  sus sedes corporativas 
en  la Ciudad de México.

El Banjercito h a  señalado en 
un  proyecto ante la cartera de in­
versión de la SHCP que las insta­
laciones corporativas tienen m ás 
de 50 años de antigüedad y  tienen 
problemas de hacinamiento.

Además, el docum ento desta­
ca que los empleados de la ins­
titución se ven obligados a  com ­
partir espacios o  a  improvisar por 
la falta de espacio disponible.

“Las instalaciones del corpora­
tivo de Banjercito tienen una  an ­
tigüedad de m ás de 50 años. Se 
identifica que las áreas presentan 
problemas de hacinamiento, ya 
que los em pleados de la institu­
ción deben com partir lugares o 
improvisar los mismos, derivado 
principalm ente del lim itado es­
pacio con el cual se cuenta”, ex­
puso la institución.

Actualmente, dichas instala­
ciones albergan 29 unidades ad­
ministrativas, m ientras que el au­
m ento en  el núm ero de emplea-

La sede de Banjercito en la Ciudad de México tiene m ás de 50 años 
de operación y enfrenta problemas para albergar a sus empleados.

SOLICITUD DE BANJERCITO
"Se identifica que las 
áreas presentan 
problemas de 
hacinamiento, ya pue 
los empleados de la 
institución deben 
compartir lugares o 
Improvisar los mismos"

dos en  los últimos tres años se d e ­
be a  la incorporación de elem en­
tos de la Guardia Nacional (GN), 
así com o al crecimiento y la am ­
pliación de  productos bancarios 
ofrecidos por la institución.

Además, se proyecta la crea­
ción de entre 130 y 150 nuevos 
trabajos para2024, u n  crecim ien­
to  de casi 11% en  comparación 
con la plantilla autorizada de mil 
338 personas para 2022.

Banjercito advierte  que  la fal­
ta  de  espacios de trabajo  ad e ­
cuados conlleva el riesgo de  en ­
fren tar m u ltas económ icas y la

< suspensión  de  la NOM-OOl-ST- 
¡  PS-1993 p o r pa rte  de la Secreta- 
= ría  del Trabajo y Previsión So- 
o cial (STPS), po r el incum pli- 
g m ien to  d e  requisitos m ínim os
< d e  higiene y seguridad.

El banco precisa en  su análisis 
que el objetivo es obtener la in­
formación necesaria para desa­
rrollar una  alternativa que resuel­
va las actuales condiciones de 
operación en  las instalaciones 
corporativas de Banjercito, dado 
que la capacidad actual de  las ins­
talaciones es inadecuada.

Con este proyecto, Banjercito 
avanza en  su plan de expansión 
en  la administración del presi­
dente Andrés Manuel López 
Obrador, ya que en  el último año 
h a  presentado estudios para una 
torre corporativa, adem ás de te ­
ner presencia en  el Aeropuerto 
Internacional Felipe Ángeles (AI- 
FA), para atender al personal cas­
trense de Santa Lucía 

Actualmente, el AIFA no cuen­
ta  con una  instalación bancaria 
cercana, lo cual obliga al personal 
m ilitar a  pagar altas comisiones 
en  cajeros de otros bancos o pagar 
400  pesos en  taxi para llegar a  la 
sucursal m ás próxim a 

Para llevar a  cabo esta obra, so­
licitó 16.4 millones de pesos a  la 
Secretaría de H acienda •

1,338
EMPLEADOS 
fue la plantilla 
autorizada al 
Banjercito para 
2022.de 
acuerdo con 
la institución.
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