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Alerta del dia

Este miércoles,
en Estados Unidos
habrdé informacion
acerca de los per-
misos de construc-
cién, asf como el
de inicio de car
sas, ambos datos
a abril. En Jopén se
dard a conocer la
balanza comercial.

Es relativamente nuevo el mercado, explican expertos

Bonos verdes

debhen ser mas

Andlistas explicaron que en
ciertas emisiones no fransparentan
el uso de recursos; sin embargo,
no existen evidencias de un
greenwashing en el pais

Judith Santiago

judith.sanfiago@eleconomista. mx

asta hoy, en México no se

ha detectado, denuncia-

do o evidenciado un caso de

greenwashing en el mercado

de bonos verdes y sustenta-
bles, aseguraron especialistas.

Este mercado crece afio con ano en Méxi-
co. Desde su surgimiento en el 2015, se han
lanzado 128 ofertas y se ha canalizado finan-
ciamiento por 644,428 millones de pesos,
hasta el primer trimestre de este 2023 me-
diante la emisién de bonos temdticos (114-
mense verdes, sociales, sustentables o vin-
culados a la sostenibilidad), de acuerdo con
datos del Consejo Mexicano de Finanzas
Sustentables.

Enlo que vadel afio, se han emitido 93,412
millones de pesos. Los bonos soberanos sus-
tentables han tenido la mayor participacion
con el 56% de los recursos obtenidos, segui-
do por los bonos sustentables con €l 17% y
los bonos ligados a la sostenibilidad con el 14
por ciento.

Con estos recursos financiando iniciati-
vas que demuestren beneficios ambienta-
les y sociales no se ha detectado algun caso
en el que los emisores hayan cometido frau-
de, al enganar a los inversionistas, diciendo
que su proyecto es “verde” o tiene benefi-
cios reales al ambiente o a la sociedad cuan-
do en la realidad no es asi. Especialistas ex-
plican ¢por qué?

“Hasta ahora, no hemos visto algun tipo
de greenwashing porque los emisores traba-
jaron ‘bastante’ en ver qué proyectos se pue-
den financiar que realmente tengan ese be-
neficio ambiental o social, son entidades que
estudiaron bastante y que han estado real-
mente comprometidos con la sostenibilidad
en términos ambientales y sociales”, asegurd
Luisa Adame, directora de HR Ratings Sus-
tainable Impact.

Alba Aguilar, directora general del Con-
sejo Mexicano de Finanzas Sustentables, dijo
que no se ha detectado algun caso de “lava-
do verde” en el mercado mexicano de bonos
tematicos porque es “relativamente nuevo”,
se estd desarrollando y, por tanto, carece de
elementos para poder asegurar su integridad
bajo definiciones homologadas, un lenguaje

y reglas propias. “Son cuestiones que se van
construyendo”.

Explico que lo que si ha pasado es que hay
emisores que suelen no presentar informes
para transparentar el uso de recursos y los re-
sultados de los proyectos financiados.

“Hicimos un andlisis después de una emi-
sion para ver qué empresas o entidades en-
tregaba reportes y hay un 30% que no re-
porta después de su colocacion. Reportar es
una garantia para poder evaluar el impacto y
los beneficios de los proyectos en temas am-
bientales; es una forma de decir que hay o no
greenwashing”, dijo.

La especialista explico que los reportes son
voluntarios y el hecho de que no se presenten
no necesariamente significa que el proyecto
no sea verde o que estén haciendo otras acti-
vidades distintas a las del prospecto.

Para Adriana Pulido, directora general de
Tlunka, agencia de planeacion estratégica en
ESG y Sostenibilidad, algo “muy bueno que
se estd dando en el mundo” es tener evalua-
ciones mds apegadas a datos duros que ayu-
dan a saber si se estd haciendo greenwashing.

Dijo que en Estados Unidos ya se multan
ese tipo de casos, en Brasil ha habido ini-
ciativas y también en la Unién Europea. So-
bre todo, 1a Unién Europea y Estados Unidos
empezardn a pedir mas requisitos en estos
temas porque €l Panel Intergubernamental
de Cambio Climatico ha dicho: ‘basta de es-
tar jugando con que hacemos acciones a fa-
vor de mitigar las emisiones de gases de efec-
to invernadero’, parafraseo.

“No hay greenwashing porque no existe
una legislacion especifica para el tema, €so
mas bien no parece tan bueno porque en rea-
lidad lo que nos estd diciendo es que no es-
tamos siendo lo suficientemente regulados
para saber si una empresa estd teniendo esta
prdctica o no, pero si hay leyes relacionadas
a estos temas. Por ejemplo, la Ley Federal de

Los reportes
son voluntarios
y el hecho

que no se
presenten no
significa que
el proyecto no

sea verde. roro:
SHUTTERSTOCK

Proteccion al Consumidor que prohibe la pu-
blicidad engafiosa o 1a Ley General del Equi-
librio Ecolégico y Proteccion al Ambiente”,
advirtié Pulido.

¢Como blindarse?

Las especialistas coincidieron en que la nue-
va Taxonomia Sostenible de México, elabo-
rada por la Secretarfa de Hacienda, esun gran
paso para evitar este tipo de practicas “enga-
fosas”. Incluso, otros estdndares aceptados
internacionalmente como las de la Asocia-
cién Internacional de Mercado de Capitales
(ICMA, por sus siglas en inglés) y la valua-
cién de terceros independientes han ayuda-
do a filtrar este tipo de casos antes de que se
dé alguno en México.

“Se ha visto un mayor compromiso por
parte de las empresas en temas de sostenibi-
lidad y la transparencia en un mercado que
aun no estd regulado es fundamental para
evitar el greenwashing”, dijo Luisa Adame.

Adriana Pulido recordo que el greenwas-
hing tiene anos, pero igual que otros concep-
tos se ha puesto en la mesa porque los fondos
de inversion y los bancos, empezaron a soli-
citar a las empresas que respondan cémo es-
tdn utilizando el dinero para blindar los pro-
blemas socio-ambientales.

Por ello, asegurd que una de las medidas
seria medir y comparar la capacidad de las
empresas; desarrollar tecnologia y crear nue-
vas formas de operar; empezar a poner mas
en la mesa el nivel de cumplimiento.

Alba Aguilar comento que los inversionis-
tas tienen un rol importante para guiar a las
empresas en esta transicion porque también
“es peligroso decir que hay greenwashing, no
hacer nada al respecto y no acompanar a las
empresas porque es un proceso de largo pla-
70y creo que a veces hay falta de comunica-
cién sobre la estrategia de sostenibilidad de
las empresas”, finalizo.

Alba Aguilar,
DIRECTORA GENERAL DEL
CONSEJO MEXICANO DE
FINANZAS SUSTENTABLES.

Luisa Adame,
DIRECTORA DE HR RATINGS
SUSTAINABLE IMPACT.



