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Banxico, credibilidad erosionada: 
Moody’s Analytics

A l retirar prematuramente 
el freno monetario, para 
impulsar la economía, el 
Banco de México erosionó 
su credibilidad.

La falta de convergencia inflaciona-
ria ha deteriorado las expectativas y 
erosionado la credibilidad de la política 
monetaria.

En consecuencia, la política mone-
taria es ineficaz para lograr el objetivo 
de inflación del 3% y la estabilidad de 
precios requiere revertir la flexibilización 
monetaria en México.

En resumen ese es el análisis crítico 
de Moody’s Analytics, que dirige en Lati-
noamérica, Alfredo Coutiño. Sostiene 
que la política monetaria de México ha 
perdido credibilidad en los últimos años.

Ni el mercado ni los analistas creen 
que la política monetaria actual sea efi-
caz para alcanzar la meta de inflación.

Extravío, el camino
Moody’s Analytics identifica tres factores 
que explican la falta de credibilidad en 
el banco central mexicano:

1.- El retiro prematuro de la restricción 
monetaria a lo largo del año 2025, im-
pulsado por el afán de las autoridades 
por ayudar a la economía a recuperarse 
de su prolongada debilidad.

Banxico aceleró el retiro del freno mo-
netario en 2025 año en el que recortó la 
tasa de referencia en 300 puntos base, 
en comparación con un recorte de 125 
puntos base en 2024.

La flexibilización prematura sin con-
vergencia inflacionaria socavó el com-
promiso antiinflacionario de Banxico.

2.- El deterioro de las expectativas de 
inflación, tanto del mercado como de 
los analistas.

Los mercados esperaban recortes de 
tasas, por las preferencias reveladas 
por los integrantes del comité de política 
monetaria, pero no creían que la meta 
de inflación del 3% pudiera alcanzarse 
para finales del 2026.

Las expectativas de inflación subya-
cente, recopiladas por el propio banco 
central, han aumentado gradualmente 
desde un promedio mínimo de 3.6% 
a mediados de 2026 hasta el 3.8% al 
final del año.

En otras palabras, el mercado no 
confía en la eficacia de la gestión de la 
política monetaria del Banco de México.

3.- El aumento persistente de la infla-
ción subyacente a lo largo de 2025, que 
se aceleró a medida que los recortes de 
tasas aumentaron en magnitud, de 25 
puntos base en 2024 a 50 puntos base 
en el primer semestre de 2025. 

Por lo tanto, la inflación subyacen-
te no sólo no disminuyó, sino que, de 
hecho, aumentó, del 3.7% a finales de 
2024 al 4.3% a finales de 2025.

Frenar recortes, el tiempo 
necesario
Esto significa que las condiciones mo-

netarias actuales han perdido comple-
tamente su eficacia contra la inflación, 
lo que erosiona aún más la credibilidad 
de la política monetaria para lograr la 
convergencia inflacionaria.

Es necesario –advierte la agencia– 
revertir la política monetaria para reducir 
la inflación subyacente hacia el 3% y 
mantener las restricciones monetarias du-
rante el tiempo necesario para eliminar 
el exceso de demanda.

Con ello se lograría la convergencia 
de la inflación  y permitiría al banco cen-
tral restaurar su credibilidad, al reafirmar 
su compromiso con el mandato único de 
estabilidad de precios.

Hasta ahí lo sustancial del análisis de 
Moody ś.

Voces de advertencia
En la Junta de Gobierno de Banco de 
México ha destacado el voto disidente 
del subgoberandor Jonathan Heath. 
Se ha manifestado en contra de la reduc-
ción de la tasa de interés.

Incluso ha advertido sobre la posibili-
dad de que Banxico pierda credibilidad.

En días pasados, Ernesto Revilla 
economista en jefe para América Latina 
de Citi, dijo literalmente: “Puedo decir 
con certeza que se ha perdido algo de 
credibilidad en la política monetaria de 
México”.

El experto comentó que los pronósti-
cos de Banxico sobre la convergencia 
de la inflación al objetivo de 3% han 
fallado sistemáticamente.

El 2026 será el sexto año consecutivo 
en que la inflación quedará fuera del 
objetivo puntual de 3%; Citi proyecta 
que cerrará en torno a 4.2 por ciento.

La economista en Jefe de Banco Base, 
Gaby Siller refiere que en los pronós-
ticos de Banxico últimamente hay incon-
sistencias porque suben el pronóstico 
de inflación subyacente y mágicamente 
mantienen en 3% el pronóstico para el 
tercer trimestre del 2026 de la inflación 
general, cuando la primera determina a 
la segunda.

Destaca que uno de los canales de 
transmisión de la política monetaria es 
el de las expectativas inflacionarias y si 
el mercado no cree en los pronósticos 
de Banxico  va a ser mucho más difícil 
que logren el objetivo de reducirla al 3 
por ciento.

Todo esto es lo que revela el análisis 
de Moody’s, la posición de un subgo-
bernador y los comentarios de expertos.

Credibilidad, activo invaluable
Hay que decir que la credibilidad es 
el principal activo de cualquier banco 
central. 

El Banco de México debe preservar 
a toda costa la confianza que cuesta 
mucho trabajo alcanzar. 

El mandato único de Banxico es velar 
por la estabilidad de precios y en ello se 
debe enfocar.

Al tiempo.

Ricos y poderosos
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Paso firme
En los últimos dos años el crecimiento 
anual promedio de las ventas de 
vehículos electrificados de los miembros 
de la EMA ha sido de 60%; los 
híbridos enchufables han tomado la 
delantera de este mercado.

FUENTE: ELECTRO MOVILIDAD ASOCIACIÓN

México | Ventas de vehículos 
electrificados de los asociados 
de la EMA* | UNIDADES

* Incluye a marcas como BYD, Tesla, JAC, Volvo, 
Changan y Zeekr.
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Cifra ascendió a 96,636 vehículos

Ventas de autos 
electrificados crecieron 
casi 40% en 2025: EMA
•La Electro Movilidad Asociación, que agrupa a más de 24 empresas del 
sector, detalló que el año pasado la red de carga alcanzó 56,726 posiciones, 
lo que implica un alza anual de 26%

Lilia González
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L as empresas afiliadas a la Asociación 
Electro Movilidad (EMA) alcanzaron 
ventas por 96,636 vehículos electri-

ficados durante el 2025, que representan un 
crecimiento anual de 38.5%, comparado 
con el 2024.

Al cierre del 2025, México estuvo cerca de 
comercializar los 100,00 vehículos híbridos 
y eléctricos 100% eléctricas (VE), Híbridas 
Conectables (PHEV) y de Rango extendido 
eléctricas (REEV).

Aunque al contabilizar los años previos, 
la EMA acumula más de 200,000 vehículos 
eléctricos e híbridos conectables vendidos 
por las empresas que la integran.

La EMA es una coalición de más de 24 
empresas del ecosistema, incluyendo AU-
TECO, BYD, CeNeutral, Cesvi, Changan, 
Conectabee, DiDi, Edenred, Element Fleet, 
Energía Real, Evergo, Farizon, FAZT, JAC, 
S2G Energy, Santander, Supercool by QiOn, 
TeleVía, Tesla, TIP México, VEMO, Vizeon, 
Volvo y Zeekr.

A través de un comunicado, la Asociación 
expuso que la red de carga alcanzó 56,726 
posiciones, un alza anual de 26%, reportó el 
Barómetro de Electromovilidad de la EMA.

“En 2025 observamos un sólido creci-
miento de las marcas enfocadas en estas 
tecnologías, una realidad cada vez más clara 
en las calles de nuestras ciudades. Además, 
la preferencia por la red de carga privada 
deja atrás el mito de que la disponibilidad 
de carga pública es una barrera para tomar 
la decisión de evolucionar de la combustión 
interna a la movilidad eléctrica, especial-
mente cuando se tienen ahorros de hasta 
el 70% en el uso comparado con un auto de 
gasolina”, expresó Eugenio Grandio, presi-
dente de EMA.

Agregó que los miembros de la EMA están 
convencidos de que la electromovilidad es 
una oportunidad para promover el desa-
rrollo sostenible, impulsar una industria 
automotriz competitiva hacia el futuro y 
buscar una mejor calidad del aire y salud de 
la población en México.

La tasa de crecimiento en la preferencia 
de estos autos ha ido acelerando, pues par-
tió de un acumulado de 37,920 unidades 
hasta 2023, sumó 69,713 en 2024 y, en 2025, 
alcanzó un volumen cercano a las 100,000 
unidades.

Esta tendencia muestra un ascenso, la 
cuota de mercado en México de los autos VE, 
PHEV y REEV, vendidos por los miembros 
de EMA superan en 6% del mercado.

En contraste, Estados Unidos muestra 
señales de desaceleración, con datos preli-

minares que apuntan a una reducción cer-
cana al 2% en el volumen de venta de estas 
tecnologías, tras la pérdida de incentivos y 
ajustes regulatorios.

México, por su parte, mantiene una tra-
yectoria de crecimiento apoyada por esque-
mas de incentivos y una mayor disponibi-
lidad de modelos. Esta adopción enfrenta 
retos importantes y no puede quedarse atrás 
frente a otros países en desarrollo como Bra-
sil, India, Tailandia y Costa Rica, que están 
acelerando su transición hacia la electromo-
vilidad con el objetivo de reducir emisiones 
y construir ciudades con aire más limpio.

La EMA agrupa a 24 empresas, 
incluyendo AUTECO, BYD, Changan, 
Conectabee, DiDi, Edenred, Ener-
gía Real, Evergo, Farizon, JAC, San-
tander, TeleVía, Tesla, TIP México, 
VEMO, Vizeon, Volvo y Zeekr.


