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¿Podría tener Trump un freno interno?

D onald Trump inició formal-
mente su mandato hace 
menos de un mes, que ha 
parecido una eternidad, 
pero son apenas 28 días 

en el poder en este su segundo pe-
riodo.

Sólo que Trump empezó a tener 
influencia en la percepción del mando 
presidencial antes de asumir el cargo 
el pasado 20 de enero.

Joe Biden desapareció por comple-
to del mapa político, tal como en su 
momento nadie volvió a ver a Enrique 
Peña Nieto tras el triunfo de López 
Obrador.

Entonces, muchos de los indicado-
res económicos de Estados Unidos 
que empezamos a conocer, al menos 
del pasado mes de enero, se pueden 
adjudicar a lo que se veía venir con el 
republicano, a pesar de que sólo le 
tocaron 11 días de gobierno durante 
el primer mes del 2025.

Puede sonar estricto adjudicarle al 
gobierno entrante la baja en las ventas 
al menudeo durante el pasado mes 
de enero que se contrajeron de forma 
inesperada en 0.9%, contra una expec-
tativa de baja de 0.2 por ciento.

Hay una razón estacional para la 
reducción, en enero, en su compara-
ción con diciembre, cuando aumentan 

las ofertas y por lo tanto se incentiva 
el consumo.

Sin embargo, hay analistas que 
aseguran que esta inesperada baja 
en las ventas al menudeo en el merca-
do estadounidense sí tienen que ver 
con las amenazas, hoy convertidas en 
órdenes ejecutivas, de aplicar arance-
les a las importaciones.

Ya habrá oportunidad de cruzar 
los datos con el sentimiento del consu-
midor y otros indicadores que nos ha-
blen de una retracción deliberada del 
consumo por cuestiones de confianza.

Lo cierto es que, si hubiera un poco 
de conciencia del presidente Trump 
de la composición de su economía, 
vería que el área más sensible no es 
la industria de la transformación, sino 
el consumo.

El gasto de los consumidores esta-
dounidenses representa dos terceras 
partes del total de las actividades eco-
nómicas de ese país y para gastar 
necesitan, claro, dinero, pero también 
confianza.

Prevalecen condiciones de presión 
en los precios en algunos productos, 
pero también es posible que las ame-
nazas arancelarias hayan ya provo-
cado distorsiones inflacionarias por 
efecto de oferta y demanda.

Los republicanos hicieron de la ban-

dera inflacionaria un arma de ataque 
en contra del gobierno anterior y aho-
ra se topan con la realidad de que los 
precios no bajan, al contrario.

Eligieron el precio del huevo como 
el ejemplo del fracaso demócrata 
y ahora enfrentan precios histórica-
mente altos en este alimento. Es como 
aquel dicho de que “al que a hierro 
mata, a hierro muere” … pero con 
huevo.

El punto es que si los consumido-
res-votantes se dan cuenta de que 
las promesas de campaña de baja 
inflación no se cumplen y notan que 
las políticas proteccionistas resultan 
contraproducentes para su actividad 
favorita que es gastar, esa puede ser 
una presión interna para que Trump 
piense dos veces el alcance de su pro-
teccionismo comercial.

No es lo mismo para el Presiden-
te de Estados Unidos que le importe 
poco lo que digan mexicanos, cana-
dienses, daneses, panameños, pales-
tinos o ucranianos, que lo que sientan 
en su bolsillo los engatusados con el 
MAGA al momento de ir al supermer-
cado o al mall.

Donald Trump se debe a su popu-
laridad interna y es ahí donde podría 
encontrar freno a muchas de sus ocu-
rrencias.
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Las cajas de ahorro y préstamo popular están 
acelerando su digitalización para atraer a una 
base de socios más joven. En este contexto, la Caja 
Popular San José Iturbide, tras 65 años de opera-
ción, lanzó una aplicación móvil con el objetivo 
de ampliar su membresía y facilitar a sus socios el 
acceso a servicios financieros.

Según Vianey Estrada, directora general de 
la Caja Popular, actualmente atienden a 30,000 
socios, principalmente en el estado de Guana-
juato. De éstos, 60% tiene entre 18 y 40 años, lo 
que representa un mercado potencial clave para 
la institución.

“Nuestro mercado objetivo es la población jo-
ven, quienes pueden descargar la app y gestionar 
sus movimientos de forma sencilla. También bus-
camos que los socios realicen más operaciones, ya 
que la digitalización les permite, con un solo clic, 
realizar desde casa todas las transacciones que 
normalmente harían en ventanilla, sin necesidad 
de acudir a una sucursal”, explicó Estrada.

Esta estrategia responde a la creciente deman-
da de soluciones digitales en el sector financiero, 
especialmente entre los jóvenes, quienes pre-
fieren gestionar sus finanzas desde dispositivos 
móviles.

La directiva detalló que el desarrollo de la apli-
cación tomó más de dos años.

Lanza aplicación móvil

Cajas apuestan por 
la digitalización para 
captar más socios

Caja Popu-
lar San José 
Iturbide tiene 
presencia en 
el municipio 
homónimo, 
donde, según 
el censo del 
2020, resi-
den 89,558 
habitantes.


