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Foto: Especial
Aurora Geitel Salgado, directora de Educacion Financiera de BBVA México; Hugo Néjera Alva,
director general Banca Minorista; Lucia Pico Madinaveitia, directora de productos de Captacion
y Néminas, y Joe Naffah, director de Productos Bancarios.

Lanzan producto
financiero para
nativos digitales

EVOLUCION DE LOS PRODUCTOS PARA JOVENES

POR KARLA PONCE
karla.,ponce@gimm.com.mx

Para que las nuevas gene-
raciones se conecten con el
mundo financiero a tempra-
naedad, a fin de que adopten
competencias clave como el
ahorro y el control de gastos,
BBVA México lanzd la Cuenta
para Chavos Link Card.

México cuenta con una
poblacion total de 131.7 mi-
llones de personas, de las
que 92.7 millones son adul-
tos que pueden acceder a
una amplia gama de produc-
tosy servicios financieros, sin
embargo, existen 13.6 millo-
nes de mexicanos de 12 a 17
afnos que necesitan una ma-
yor oferta.

“Se trata de nativos di-
gitales que privilegian la
inmediatez, ademas de la co-
nectividad; por ello, estamos
ofreciendo una experiencia
bancaria intuitiva y adapta-
da asu estilo de vida”, explicd
Hugo Ndjera, director general
de Banca Minorista.
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2007
Winner Card

La era de las sucursales fisicas

@ Contratacion en sucursales

® Los menores compraban
con el pldstico fisico

Asi, dijo, buscardn invo-
lucrar a los adolescentes en
el mundo financiero en su
entorno natural que es el

2018
Link Card

La era de la migracion

@ Contratacion en bbva.mx

® Los menores compraban
con el pldstico fisico

l
2025
Chavos Link Card

La era digital

@ Contratacién desde la
aplicacion mavil

@ Oferta para cada etapa de
la vida

celular, dentro de un am-
biente facil, prdcticoy seguro.

A través de la aplica-
cién movil BBVA MX, los
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adolescentes podrdn mo-
nitorear su saldo en tiempo
real, realizar transferencias y
establecer metas de ahorro.

“Nuestra ambicion es que
esta generacion se cultive fi-
nancieramente para que lo-
gre un futuro econémico
solido a través del manejo
responsable del dinero”.

Aurora Geitel Salgado,
directora de Educacion Fi-
nanciera de la institucion fi-
nanciera, sefiald que con este
producto buscan promover
conversaciones abiertas so-
bre finanzas personales en el
entorno familiar, ayudando a
romper tabtes sobre el dine-
ro y facilitando la adopcion
de hdbitos financieros salu-
dables desde la adolescencia.

La app habilitada para
menores incorpora la sec-
cion: Hacks Financieros, di-
sefiada para orientar a los
jovenes sobre temas como
el ahorro, la seguridad fi-
nanciera, el establecimiento
de objetivos economicos, la
gestion eficiente del gastoy
la sostenibilidad.

La cuenta podrad contra-
tarse desde la app BBVA Mx
anivel nacional a partir de la
primera semana de abril.

Los padres o tutores po-
dran ingresar los datos del
menor, abrir [a cuentay re-
cibir la tarjeta de débito en la
direccion de preferencia.

Ademds, ésta podrd con-
tar su monitoreo, ddndo-
les seguridad y control a los
adultos, sin quitar la libertad
y experiencia digital para los
menores.

De acuerdo con los direc-
tivos, la meta es enrolar a un
millon de adolescentes en 12
meses.

EDUCACION
FINANCIERA

Con el objetivo de incre-
mentar hdbitos financieros
responsables entre la pobla-
cion mds joven del pais, BBVA
México promoverd talleres
especificos de educacion fi-
nanciera dirigidos a nifios y
adolescentes en escuelas.

Estas actividades estardn
acompafiadas por contenidos
digitales que fomenten con-
versaciones abiertas sobre el
dinero en familia.

Entre estas iniciativas des-
tacan los talleres Sé un crack
de tus finanzas y Finanzas
para peques, asi como la
seccion Hdblales de dinero,
disponibles en el sitio web
de Educacion Financiera de
BBVA México.




