La decisidn final la tienen los accionistas

“Banorte analiza las oportunidades que
hay en ¢l mercado de forma constante”
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De manera constante, Banorte ana-
liza las oportunidades que hay en el
mercado. Sin embargo son los accio-
nistas, los duefios de la empresa, los
que deciden, afirmé Marcos Ramirez,
director general del grupo financiero.

Ello, durante una conferencia telef¢-
nica con inversionistas este miércoles,
donde fue cuestionado sobre si aun hay
interés por adquirir Banamex, banco
aun propiedad del estadounidense Citi-
group, cuya Oferta Ptiblica Inicial (OPI)
serdlanzada, segun se ha informado, en
el transcurso de este o el siguiente afio.

“Nuestro deber es observar y ana-
lizar lo que hay en el mercado, y lue-
go nuestra junta directiva decidird, y
luego los accionistas, los duefios de la
empresa, decidirdn en la asamblea.
Asi, vemos que todo se mueve aqui y
hay muchos factores en movimiento
adiario”.

Enlos ultimos dias Grupo Financie-
ro Banorte ha anunciado cambios en
algunos de sus negocios.

Apenas el martes, en el marco de la
presentacion de resultados financieros
del grupo para el primer trimestre del
2025, el propio Marcos Ramirez revelo
que, como parte de su nueva estrategia
digital, se analiza la venta o fusion de
Bineo, el banco digital que fue lanzado
ainicios del 2024.

Unos dias antes, Banorte informd
sobre la adquisicion de la totalidad de
las acciones de RappiCard, producto
con el que ya venia trabajando desde
hace algunos afios.

Es asi que la nueva estrategia digital
integral de Banorte contempla: conti-
nuar la fuerte inversion en tecnologia
y talento; la adquisicion de 100% de
RappiCard (sujeta a las autorizaciones
de los reguladores correspondientes),
afindeelevar suvalor y convertirlo en
un negocio multiproducto, realizando
una alianza con Rappi; e integrar en el

banco los aprendizajes de Bineo y los
componentes estratégicos de su in-
fraestructura, analizando su posible
venta o fusion con el grupo financiero.

De igual forma, lanzar una nueva
propuesta digital para jovenes que se
enfoque en la facilidad de uso, com-
bindndolo con sus herramientas, pro-
ductos y aprendizajes.

En la conferencia del martes, el di-
rector de Banorte destac que no es que
Bineo haya tenido malos resultados, ya
que, incluso, dijo, venia mejor alo espe-
rado, pero que la posibilidad de venderlo
o fusionarlo, responde ala nueva estra-
tegia digital del grupo.

“Consolidar todo esto y todas las
experiencias, ahora es una autopista
por la que vamos a caminar en lugar
de tres caminos, vamos a hacer todo en
una autopista”, puntualizo. En el caso
de RappiCard, el objetivo es ofrecer
a los usuarios todas las posibilidades
financieras en el segmento al que va
dirigido.

Otros bancos que se han
fusionado con Banorte
De optarse por la fusion, no seria el pri-
mer banco que se integra a Banorte.
Alolargo de los afios, han sido va-
rias las instituciones que se han inte-
grado al grupo financiero regiomon-
tano: los casos mds recientes han sido
Interacciones, que se fusiono con Ba-
norte en el 2018; pero anos atras (en
el 2011), ocurrid algo similar con IXE,
banco especializado en el segmento
“premium”, que después pasaria a ser
la “banca preferente de Banorte”.
Pero en toda su historia Banorte
también ha adquirido a otros bancos
como Bancrecer en €l 2001; Banpais en
1997 y Bancentro en 1995, entre otros.
“Entonces lo que ha pasado con las
licencias, es que normalmente se fu-
sionan y desaparecen, se pierde la li-
cencia porque lo fusionas, o en el caso
de aqui (Bineo) que estd tan limpio y
tan claroy tan auditable, que se puede
vender”, detalld el director de Banorte.
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analiza ven-
der o fusionar
Bineo, pero
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banco que se
ha infegrado
al grupo
regiomontano.
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