Seguird operando como Sofipo durante su proceso de transformacion

Nu M¢xico recibio 1a aprobacion
de su licencia bancaria

® Se convierte en la primera
sociedad financiera popular
en obtener la aprobacién para
fransformarse en banco
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Es oficial: Nu México ya recibi la
aprobacion de su licencia bancaria por
parte del regulador local, inform¢ la
institucion financiera.

Con ello, se convierte en la primera
sociedad financiera popular (Sofipo)
en obtener la aprobacion para trans-
formarse en banco.

Nu preciso, no obstante, que conti-
nuard operando como Sofipo durante
su proceso de transformacion, brin-
dando lamisma experiencia al usuario.

“Para completar su transformacion
en banco, Nu México se someterd auna
rigurosa auditoria regulatoria previa a
la autorizacion para iniciar operacio-
nes”, detallo.

La solicitud para esta auditoria, se
explico posteriormente, se realizara
enbreve, pero el proceso dependerd de
los tiempos del regulador. Por ello, no

hay una fecha precisa para el inicio de
operaciones como banco.

Reconocimiento al

modelo de negocio

“La aprobacion de la licencia bancaria
de Nu M¢xico es un reconocimiento a
nuestro solido modelo de negocio y un
reconocimiento a nuestro Compromiso
con la inclusién financiera”, comenté
Ivan Canales, gerente general de Nu
Meéxico.

Agregd que actualmente Nu ya se ha
ganado la confianza de casiuna cuarta
parte de la poblacion bancarizada de
Meéxico.

“Con este hito, continuaremos tra-
bajando para fortalecer nuestra oferta
diferenciada, que ya ha tenido un im-
pacto significativo en México al pro-
mover el ahorro y mejorar el acceso al
crédito”, puntualizo.

Haran énfasis en

cuenta de némina

Nu resalto que, como banco, ampliara
suimpacto positivo en el pais, ofrecien-
do mayores limites de depdsito y una
cuenta de nomina, asi como multipli-
cando por 16 1a cobertura del seguro de

depdsitos a través del Instituto para la
Proteccion al Ahorro Bancario (IPAB).
“Esta aprobacion acerca a la em-
presa a la expansion de su cartera de
productos, incluida la introduccion de
una cuenta de ndmina, una oportuni-
dad clave para aumentar la inclusién
financiera en México, donde solo 36%
de los adultos cuenta con este instru-
mento, concentrado en casi 90% en
solo cinco bancos”, abundo la entidad.
De igual forma, en conferencia
posterior, se explico que, una vez que
inicien operaciones como banco, tam-
bién podran atender a las pequenas y
medianas empresas (Pymes) del pais.

México, pilar clave

David Vélez, CEO y fundador de Nu-
bank aseguro al respecto que México
es un pilar clave de la estrategia global
de laempresa.

“Hemos visto un gran progreso en
términos de crecimiento al alcanzar
mds de 10 millones de clientes y he-
mos invertido mds de 1,400 millones
de ddlares en el mercado, destina-
dos no solo para el crecimiento, sino
también para impulsar la innovacion
y elevar los estdndares en el sector

Ivan Canales, gerente general de Nu
México destacd que también podrdn
atender a las Pymes. roro: especial

financiero local”, dijo.

Agrego: “nuestra mision de desafiar
el statu quo en beneficio de nuestros
clientes nos ha llevado a ser pioneros
en la transformacion de Sofipo a ban-
co, un logro historico que confiamos
estimulard aun mds la innovacion y la
competencia en México”, declaro.

Finanzas
y Dinero

Como
banco, Nu
ampliard su
impacto posi-
fivo en el pais,

ofreciendo
mayores limi-
tes de depé-
sitoy una
cuenta de
némina.

€ EL ECONOMISTA

VIERNES
25 de abril
del 2025

1s)




