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Banorte, ;a quién le dio miedo? Grupo Finan-
ciero Banorte, de Carlos Hank Gonzalez, pone

todas sus canicas para mantener el liderazgo en

la evolucién tecnolégica de la banca. Marcos Ra-
mirez Miguel, su CEO, anuncié un "timonazo” y

present6 su Estrategia Digital Integral cimentada

en cuatro acciones: seguir invirtiendo fuerte en

tecnologia; comprar 100% de RappiCard, la tarje-
ta que lanz6 hace 3 afos con la colombiana Rappi,
para incrementar la oferta de bienes y servicios en

esta plataforma; fusionar a su operacion los apren-
dizajes y componentes estratégicos de Bineo, su

banco 100% digital, y aprovechar la experiencia,
informacién y conocimiento adquiridos en los al-
timos anos para lanzar una propuesta innovadora

para el segmento joven.

Los malintencionados, entre ellos aliados,
asesores y emprendedores de colmillo corto del
sector Fintech, venden este giro de tim6n como
un “fracaso”, pero la ventaja de ser un banco del
tamario de Banorte es la posibilidad de tener una
estrategia, que lanz6 hace 5 afos, para adaptar-
la dgilmente a lo que el mercado dicta. Muchos
neobancos”, que no son bancos, estan fracasan-
do en el camino, lastimando el historial crediticio
de miles de jévenes. Banorte, con la cartera mas
sana del sistema, sabe que lo que este segmento
necesita es hiperpersonalizacién y un acompana-
miento para empoderarlos como usuarios de los
servicios financieros.

Bineo es inversion y un activo que seguro ven-
dera a muy buen precio. Ya les platico cémo vala
jugada del Banco fuerte de México.



