Tiene mas de 10 millones de clientes en el pais

A seis anos de su llegada a M¢éxico,
Nu es la principal Sofipo; a la
espera de convertirse en banco

® Hoy 12% de la poblacion
adulla en México ya es

cliente de Nuy 23% de la
poblacién bancarizada
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u cumple seis afios en México,
N tiempo durante el cual se ha

convertido en la principal so-
ciedad financiera popular (Sofipo) del
pais, y estd ala espera de obtener la li-
cencia bancaria para ofrecer mayores
alternativas a sus mds de 10 millones
de clientes.

Ivdn Canales, director general de
Nu México, recordd que iniciaron en el
pais con una tarjeta de crédito, y en el
2022 se convirtieron en Sofipo para, en
octubre del 2023, solicitar de manera
formal la licencia bancaria, proceso
que sigue en tiempo y forma.

Seis afnios después, detalld, hoy
12°% de la poblacién adulta en México
yaes cliente de Nu, lo mismo que 23%
de la poblacion bancarizada.

“Nos enorgullece el impacto positivo
que hemos podido generar en México
en tan solo seis afios, proporcionando
soluciones innovadoras y transparentes
que facilitan el acceso a productos como
el crédito. Confiamos en que, con un por-
tafolio creciente, continuaremos revolu-
cionando el panorama financiero en el
pais”, sefiald.

Fernando Campos, director de finan-
zas de Nu México, preciso, por su parte,
que hoy es la Sofipo mds grande del pais,
con 56% de los activos del sector; 40%
de clientes; 30% de la cartera vigente y
61.5% de la captacion.

En un evento conmemorativo, agrego
que en estos seis anos, Nu -el gigante fi-
nanciero brasilefio- ha invertido en M¢-
xico 1,400 millones de dolares.

De acuerdo con Nu, hoy tiene presencia
en 98% de los municipios del pafs.

Impacto en inclusién financiera

En entrevista, Fernando Campos, destaco
que Nu México ha logrado un impacto
importante en la inclusion financiera en
el pais, yaque, por ejemplo, parala mitad
de sus clientes de tarjeta de crédito, ha

sido su primer financiamiento.

“También en la parte de cuenta, al-
rededor de 10% de nuestros clientes
nos ha dicho que es la primera vez que
ahorran (...) nuestro producto de cuen-
ta, nos ayudo mucho a llegar a los 10
millones de clientes”, dijo.

Resaltd que en materia de captacion
de recursos, Nu México suma ya mds
de 93,000 millones de pesos; mien-
tras que en crédito la cifra asciende a
20,000 millones.

Ser una de las instituciones
mas grandes del pais
El directivo de Nu México recordd que
desde octubre del 2023, se inici6 el pro-
ceso para obtener la licencia bancaria
en el pais, por lo que el proceso va en
tiempo y forma, y se trabaja muy de
cerca con los reguladores.

“Para que tengan la confianza de
que estamos listos y que tenemos

Ivéan Canales, director general
de Nu México, recordé que inicia-
ron en el pais con una tarjeta de
crédito. roro: eseecial

lo necesario para ser un banco”,
menciono.

Destaco que como banco, Nu Mé-
xico podra ofrecer mds productos a
sus clientes, principalmente el de
nomina.

“Esun producto muy importante
para nuestro objetivo, de ser la rela-
cion primaria del cliente. Queremos
que para una proporcion grande de
nuestros clientes, como en Brasil,
seamos su cuenta primaria de ban-
co, donde tenga su cuenta, su nomi-
na, su tarjeta de crédito”, etcétera.
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