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Personales

39.5%

ES LA TASA

de inferés anual pro-
medio de las tarjefas
de crédito clasicas en
México, segin datos
de Banxico.

\S.
44.8%

TASA

de interés anual que en
promedio se cobra por
los créditos personales.

Antes de
tomar un crédito
siempre cuestio-
nate si tendrds

capacidad de
pago para cum-
plir con el com-
promiso que
adquirirds.

Procesos se facilitan

tecnologia impulsa inclusién

® Avances gracias a la tecnologia y nuevas plataformas facilitan que las
personas puedan acceder a este producto de una forma més sencilla y répida

I Sin miedo a
los créditos

México | Tipos de crédito

37.3%

de la poblacién
adulta tiene un
crédito formal.

Tener un crédito, de manera formal, tiene diversas ventajas v te
ayudard a generar un historial crediticio para después acceder a
productos de este tipo con tasas de interés competitivas.

FUENTE: ENIF 2024

Productos crediticios que mas quieren
las y los mexicanos | PORCENTAES

Afimd tener una tarjeta de crédito

Tienen una cuenta departamental
— 22.6%

15.7%

Tiene un crédito de nomina y personal
6.9%

Tienen crédito de vivienda

I 5.6%

Otros tipos de créditos
N 4.2%

Tiene créditos contratados por Infernet
M 1.4%

Yuridia Torres
yuridia.torres@eleconomista.mx

a cantidad de personas con

créditos formales en el pais

estd en aumento. De acuerdo

con la Encuesta Nacional de

Inclusion Financiera (ENIF)
2024, en México 37.3% de la poblacién
adulta tiene algun crédito formal, esto
es 4.6 puntos porcentuales mds que en
el 2021.

En los ultimos afios el acceso a créditos
ha tenido avances gracias a la tecnologia
y nuevas plataformas que facilitan que las
personas puedan tomar este producto de
una forma mds sencilla y rapida.

Ahora, el nimero de personas que ven
dificultades para cumplir con los requisi-
tos para solicitar un crédito se ha reduci-
do, segun las cifras de la ENIF 2024.

La cantidad de personas adultas que
creen que no cumplen con los requeri-
mientos que pide las instituciones para
otorgar un crédito, corresponde a 20.7%
de la poblacion adulta en México, esto es

5.2% menos que en el 2021.

De acuerdo con la plataforma Cred-
mex, lo anterior tiene que ver mucho con
que las personas que se han acercado a
las fintech, las cuales cuentan con algo-
ritmos distintos a los de las instituciones
bancarias, lo que les permite dar acceso a
crédito a quienes antes no tenfan.

Por ejemplo, existen algunas empresas
que otorgan créditos a personas con in-
gresos bajos, o con un historial crediticio
no tan atractivo.

A este segmento de la poblacion si se
le permite tomar créditos, en algunos
casos tienen que pagar tasas mds altas
o el monto del préstamo es menor, pero
son incluidos dentro de estos productos
financieros lo que les permite crear un
reporte de crediticio y hasta mejorarlo.

éCudles son los productos

de crédito que mas adquirieron?

Las tarjetas de crédito son el producto fi-
nanciero crediticio al que mds accedie-
ron las y los mexicanos en los ultimos
cuatro afos. La ENIF 2024 dice que en

€l 2021, 10.5% de la poblacion
adulta tenfa una tarjeta de
crédito y para el 2024 la can-
tidad de las personas llegé a
15.7 por ciento.

El porcentaje de personas
con tarjetas de crédito depar-
tamentales crecid 2.6 puntos
porcentuales del 2021 al 2024,
posiciondndose como el se-
gundo producto de crédito que
mads aumento.

De acuerdo con la ENIF
2024, hubo mds personas que
adquirieron créditos de nomi-
nay personales, las cifras de la
encuesta dicen que en el 2021,
5.8% de las personas adultas
tenfan un crédito de este tipo'y
para el 2024 la cifra subié a 6.9
por ciento.

“Los créditos de nomina o
personales crecieron de 5.8
a 6.9% desde el 2021, poco
mds de un punto porcentual.
Un crecimiento pequenio si
se compara con el aumento
de 5.2% del crédito a través
de tarjetas bancarias, donde
también entra la colocacion de
tarjetas de crédito de las fin-
tech y neobancos”, explico la
plataforma de créditos online,
Credmex en un reporte.

Diversidad de créditos
Ahora hay mds diversidad de
productos crediticios, se tra-
ta de productos de créditos
alternativos, como créditos
digitales exprés, los BNPL,
que son créditos bajo el for-
mato Compra Ahora y Paga
Después, ademds de que ya
hay mayor acceso a tarjetas
de crédito.

Unade las empresas que lle-
g6 aincrementar la penetra-
cion de tarjetas de crédito en
el pais, es NU, quien este mes
cumple su sexto aniversario.

“En marzo del 2019 inicia-
mos oficialmente operaciones
en México. Al ano mds o me-
nos de empezar la operacion
en México lanzamos nuestro
primer producto, que era una
tarjeta de crédito sin anualidad
ni complicaciones, constru-
yendo en esta vision de marca
de ser humanos, sencillos y
transparentes”, destacé Ivan
Canales, director general de
Nu México.

Destaco que actualmente
12% de la poblacion adulta en
México es cliente de Nuy 23%
de labancarizada.



